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Estamos completando um ano de atividades. E para come-
morar, nada melhor do que o reconhecimento dos nossos parceiros e 
principais players do mercado. Nesta edição trazemos depoimentos de 
alguns deles, que nos acompanham nesta jornada de valorizar o seg-
mento logístico. “Tanto o Portal como a Revista Painel são de extrema 
relevância para o setor, por apresentar de forma clara o perfil atual do 
nosso segmento, com nossas dificuldades, ansiedades e problemas, mas 
o mais importante, e que eles trazem com muita maestria e inteligência, 
são as soluções para essas nossas perturbações”, afirma José Vitor Ma-
mede, da JVM Consultoria Empresarial. 

Ou como afirma Afif Miguel Filho, diretor Comercial e Indus-
trial da Scheffer Logística e Automação, que também destaca o papel do 
veículo: “O Portal e a Revista Painel Logístico procuram trazer novida-
des do setor, cases importantes, principais investimentos, divulgação 
dos produtos, tudo que está acontecendo na Intralogística. É um meio 
de comunicação eficiente e profissional”. 

Sempre é importante recordar que surgimos como platafor-
ma de mídia moderna, rápida e extremamente eficiente, atingindo pro-
fissionais de todos os setores da Logística, com poder de influenciar em 
uma decisão ou de definir uma compra. A proposta editorial da Revista 
Painel Logístico tem como premissa a promoção de informações rele-
vantes, novas tendências e inovações. 

A Painel Logístico tem uma base de leitores que supera a mar-
ca de 90 mil pessoas, que compõem um mailling qualificado e segmen-
tado, formado, em grande parte, por diretores e gerentes responsáveis 
pelas áreas de logística e compras. 

Um muito obrigado e vamos em frente!!

OBRIGADO E 
VAMOS EM FRENTE!!!

c a r t a  a o  l e i t o r

Prêmios:

Parceiros de Conteúdo Oficial:

Publicação mensal, especializada em logística.
Divulgado e disponibilizado no Portal Painel 
Logístico: www.painellogistico.com.br

Os artigos assinados e os anúncios não expressam, 
necessariamente, a opinião da revista.

painellogístico

Painel Logístico

@painellogístico
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setor de CosmétiCos 
movimenta os negóCios

CEVA Logistics e Ulma Handling Systems 
apresentam  investimentos no segmento

A CEVA Logistics, uma das líderes globais 
em gestão de cadeia de suprimentos, está promo-
vendo uma expansão na indústria da beleza no 
Brasil, com a assinatura de um novo contrato com 
a Sephora, varejista de cosméticos de propriedade 
da LVMH, (Moët Hennessy Louis Vuitton), maior 
grupo de produtos de luxo do mundo.

Nos termos do contrato, a CEVA consolida 
uma variedade de produtos cosméticos, tais como 
maquiagem, perfumes, produtos para o cabelo, 
acessórios, produtos para o corpo e banho e sua 
marca própria, Sephora Collection, de 40 pontos 
de distribuição no Brasil em um de seus centros 
multiusuários localizado fora de São Paulo. Para 
atender às rigorosas exigências da Sephora, a 
CEVA fez um grande investimento em infraestru-
tura de controle de temperatura para permitir o 
armazenamento e movimentação de mais de 7.000 
SKUs e aproximadamente três milhões de itens de 
pedidos individuais por ano. A CEVA gerenciará 
a entrada, armazenagem, saída e logística reversa 
das lojas da Sephora em todo o país.  

Para atender às 
rigorosas exigências da 
Sephora, a CEVA fez um 
grande investimento 
em infraestrutura de 
controle de temperatura 
para permitir o 
armazenamento e 
movimentação

“
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De acordo com Fabio Gonçalves, Diretor 
Regional de Supply Chain da Sephora: “Estamos 
muito satisfeitos com esta parceria com um ator 
global reconhecido no setor de serviços de logís-
tica - 3PL. Como planejamos crescer no Brasil, 
sabemos que a CEVA suportará esse crescimento 
e será uma excelente parceira para atender às nos-
sas necessidades. “Escolhemos a CEVA porque 
precisávamos de um operador logístico dinâmico 
que pudesse responder às nossas necessidades e 
adequar com precisão sua oferta de serviços para 
a demanda de alto giro de uma casa de cosméti-
cos. Cada segundo conta para nós e os segundos 
que a CEVA nos entregará com precisão serão 
ainda melhores”.

“Na CEVA, entendemos que altos níveis de 
serviço e um processo de cadeia de suprimentos 
ágil são fundamentais para apoiar o plano de 
crescimento agressivo da Sephora no país. Es-
tamos muito satisfeitos em estabelecer esta nova 
relação com a Sephora. Nosso foco será garantir 
que seus produtos estejam sempre disponíveis e 

http://www.painellogistico.com.br
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moda para o nosso portfólio de clientes do setor 
de cosméticos e farmacêutico da CEVA. Com este 
contrato, damos continuidade ao nosso objetivo de 
diversificar nosso portfólio do Setor”, acrescentou 
Fabio Mendunekas, Vice-Presidente de Desenvol-
vimento de Negócios da CEVA, América do Sul.. g

O carrossel horizontal da Ulma 
será instalado no meio do setor de 
perfumaria e cosméticos do centro 
comercial em São Petesburgo

“

na prateleira para atender a demanda do con-
sumidor em tempo real”, disse Richard Vieites, 
Managing Director da CEVA na América do Sul.  

“Estamos orgulhosos não apenas por ce-
lebrar esta parceria com a Sephora, mas estamos 
igualmente orgulhosos de trazer um ícone da 

Ulma A loja de departamentos de alto 
nível Au Pont Rouge, de São Petesburgo, na 
Rússia, vai ser uma glamourosa vitrine de 
operação logística otimizada graças ao proje-
to de um carrossel horizontal projetado pela 
ULMA Handling Systems. O contrato vai 
contar com apoio da russa Repharma, espe-
cializada no setor farmacêutico.

O carrossel horizontal será instalado no 
meio do setor de perfumaria e cosméticos do 

centro comercial em São Petesburgo, propi-
ciando aos clientes solicitar os produtos e, 
ao mesmo tempo, acompanhar o picking e a 
entrega imediata do pedido. O carrossel hori-
zontal se tornará, desta forma, um elemento 
atrativo para o público do centro comercial, 
permitindo uma entrega rápida, precisa e se-
gura dos produtos solicitados.

Os carrosséis horizontais são especial-
mente projetados para soluções de prepara-
ção de pedidos e armazenagem automatiza-
da. Eles permitem incrementar ao máximo os 
níveis de produtividade, reduzindo o número 
de movimentação dos produtos e otimizando 
o espaço no armazém.g
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madeirant aposta em soluções 
Customizadas da Combilift

Com 42 anos de atuação no mercado, a Madeiranit utiliza equipamentos 
da Combilift desde 2010 e segundo Tadeu, “é um caminho sem volta” 
devido a total adaptação com a nova tecnologia adotada na empresa

Com doze empilhadeiras multidirecio-
nais, a Madeiranit é um dos principais clien-
tes e um dos primeiros a utilizar as soluções 
customizadas de movimentação de materiais 
da Combilift. Sediada em Leme, no interior 
paulista, e com doze unidades no estado de São 
Paulo e também em Cuiabá (MT), Uberlândia 
(MG) e Rondonópolis e Sinop (PR), a empresa 
oferece diversos produtos e acessórios para a 
linha moveleira e construção civil. 

Entre eles, destaque para a produção, es-
toque e distribuição de MDF, termo em inglês 
para chapa de fibra de madeira de média den-
sidade (Medium Density Fiberboard).  O ma-
terial possibilita corte em diversas formas e ân-
gulos e consequentemente móveis com design 
criativo e acabamento minucioso. Produto vo-
lumoso, segundo o diretor da Madeiranit, Mo-
acir Tadeu Pinto, o armazenamento de MDF 
encontrou nas empilhadeiras multidirecionais 
da Combilift uma excelente alternativa para 
ganhar altura e diminuir a largura dos corre-
dores para estocagem. 

O diretor da Madeiranit ressalta também 
“a possibilidade de armazenar mais coisas no 
mesmo espaço” como exemplo de aplicação 
das empilhadeiras na empresa. Com 42 anos de 
atuação no mercado, a Madeiranit utiliza equi-
pamentos da Combilift desde 2010 e segundo 
Tadeu, “é um caminho sem volta” devido a to-
tal adaptação com a nova tecnologia adotada 
na empresa. 

Com duas máquinas em Bauru, duas em 
Jundiaí, cinco em Leme e mais três em São 
José do Rio Preto, a utilização da Combilift 
deve estender-se naturalmente para outras 
unidades da empresa

“
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Com duas máquinas em Bauru, duas em 
Jundiaí, cinco em Leme e mais três em São José 
do Rio Preto, a utilização da Combilift deve es-
tender-se naturalmente para outras unidades 
da empresa. Tadeu comenta que a satisfação 
com o produto é tamanha que profissionais de 
outras empresas como Embraer e Caterpillar, 
por exemplo, vieram até a Madeiranit para co-
nhecer as empilhadeiras da Combilift antes de 
adquiri-las.

Cabe destacar que a linha de empilha-
deiras multidirecionais está disponível com 
motorizações GLP, diesel e elétrica e pode 
operar em qualquer tipo de piso, dentro e 
fora de prédios. O equipamento é ideal para 
cargas longas e conta com alturas de elevação 
até 9m e capacidades de carga até 25 tonela-
das. Algumas aplicações trabalham em cor-
redores de 210cm, independente do compri-
mento da sua carga.

A Combilift é a líder mundial em solu-

ções customizadas de movimentação de mate-
rial. Fundada na Irlanda em 1998, está presente 
em 75 países com uma frota total de mais de 
25.000 empilhadeiras articuladas para pallets 
em corredores estreitos, empilhadeiras multi-
direcionais com capacidades de até 25 tonela-
das e movimentadores de contêineres e outras 
cargas especiais com até 150 toneladas e 80m 
de comprimento. 

Está no Brasil há seis anos, atendendo 
clientes de Manaus a Uruguaiana, disponibi-
lizando a estas empresas a expertise interna-
cional de otimização de área e elaboração de 
projetos logísticos. Seus produtos são reco-
nhecidos por sua inovação, comprovados por 
premiações como Melhor Design 2014 – Red 
Dot Award, Melhor Ergonomia 2014, Melhor 
Ergonomia 2015 – FLTA Award, uma das Com-
panhias Mais Bem Gerenciadas de 2014 – De-
loitte, CEO apontado como o Empreendedor 
do Ano pela Ernst&Young. g
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Continental SC18
Resistente e com vida útil prolongada.

Tecnologia do composto de 
borracha tolerante ao calor

Alta quilometragem;
Desgaste lento, suave e uniforme;

Alta capacidade de carga, maiores velocidades 
e resistência para longos turnos de operação.

Laterais robustas
Alta durabilidade;

Menor abrasão sob qualquer tipo de 
superfície.

Tecnologia dos talões retangulares
Melhor distribuição de carga e contato 

perfeito com o solo;
Maior conforto, durabilidade e muita 

segurança.

www.conti.com.br     |     facebook.com/continentalpneusbrasil     |     0800 170 061
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“melhora do ambiente eConômiCo 
depende da estabilização polítiCa”, 
afirma presidente da abad

Para José do Egito Frota Lopes Filho, cenário de negócios mais propício 
só deve aflorar quando forem encaminhadas questões como o 
impeachment presidencial e o afastamento do líder da Câmara

Mesmo que o setor atacadista e distribuidor 
de produtos industrializados tenha apresentado 
sinais de melhora nos últimos meses do ano, foi 
no no segundo semestre de 2015 que a crise che-
gou com mais intensidade, afirma José do Egito 
Frota Lopes Filho, presidente da Associação Brasi-
leira de Atacadistas e Distribuidores de Produtos 
Industrializados (ABAD). “Foi a partir do segundo 
semestre que os efeitos da retração econômica 
chegaram mais fortemente aos bens de alto consu-
mo, levando a classe C a reduzir as idas ao super-
mercado e a substituir alguns itens da cesta. Essa 
mudança de comportamento foi impactante, já 
que a classe C foi a maior responsável pela evolu-
ção do varejo mercearil nos últimos anos”, explica. 

Frota Lopes destaca que o cenário econô-
mico está diretamente ligado à estabilidade po-
lítica e, enquanto questões como o impeachment 
presidencial e o afastamento do líder da Câmara 
Eduardo Cunha dominarem a pauta, o ambiente 
de negócios ficará prejudicado. Nesta entrevis-
ta concedida à Painel Logístico, o presidente da 
Abad aborda as perspectivas da economia e do 
setor, além das principais ações e conquistas da 
associação: 

O que o senhor destaca nestes 35 anos de 
atividades da ABAD?

Frota Lopes A ABAD, desde sua fundação, 
tem tido um papel importante no sentido de orga-
nizar, fortalecer e desenvolver o setor. Houve um 
tempo em que o agente de distribuição era visto, e 
mal visto, como um atravessador oportunista. Foi 
um longo caminho entre até os dias de hoje, quan-
do existe um entendimento da atuação do setor 
como parceiro da indústria e como responsável 
pela capilaridade no atendimento ao varejo de vi-
zinhança. As primeiras gestões foram pioneiras e 
essenciais para a construção de um espírito asso-
ciativo entre as empresas atacadistas e distribui-
doras. Além disso, agregar forças e prestar servi-
ços relevantes à cadeia nacional de abastecimento 
é uma constante história da ABAD, que hoje reúne 
mais de três mil associados e 27 filiadas estaduais.

Hoje em dia, nosso olhar está especialmente 
voltado para o aperfeiçoamento do ambiente de 
negócios da nossa atividade e para a evolução da 
cadeia de abastecimento do canal indireto como 
um todo. Temos buscado, cada vez mais, ampliar 
nossa atuação na defesa dos temas tributários, tra-
balhistas e normativos que afetam o setor, inclusi-
ve junto ao Poder Legislativo, assim como temos 
aperfeiçoado nosso olhar estratégico e buscado a 
convergência de interesses entre a indústria, os 
agentes de distribuição e o varejo independente, 
de modo a consolidar nossa parceria e alcançar 
benefícios conjuntos.
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Quais foram as principais conquistas?

Frota Lopes Foram muitas. Desde o iní-
cio, a atuação da ABAD contribuiu grandemente 
para profissionalizar e gerar conhecimento so-
bre o setor. Em 1994, foi criado o Ranking anual 
ABAD, com o objetivo de fornecer uma radiogra-
fia do segmento atacadista distribuidor, a partir 
de respostas elaboradas pelas próprias empre-
sas. Ele é resultado de uma parceria da entida-
de com a consultoria Nielsen e a FIA (Fundação 
Instituto de Administração). Hoje, a amostra 
pesquisada pelo ranking corresponde a 42% do 
faturamento do setor em todo o Brasil e é um 
indicador do consumo realizado no pequeno va-
rejo mercearil independente (não pertencente 
às grandes redes) e nos pequenos e médios su-
permercados (de 4 a 19 checkouts), abastecidos 
pelo setor atacadista e distribuidor. 

Em 1995, em parceria com a FIA (Funda-
ção Instituto de Administração), a ABAD passou 
a elaborar mensalmente o Banco de Dados do 
segmento. Trata-se de uma iniciativa que tem 
por objetivo coletar dados de um grupo repre-
sentativo de empresas atacadistas e distribui-
doras para a formação de um conjunto de infor-
mações mercadológicas. Com esses números, as 
companhias podem obter valiosas comparações 
de desempenho, fundamentais para a tomada de 
decisões. Atualmente, esse levantamento repre-
senta 21% do faturamento do setor.

O estudo anual Marcas em Destaque, rea-
lizado em parceria com a Nielsen desde 2010, 
tem o importante papel de orientar atacadistas 
e varejistas na composição do melhor sortimen-
to e oferecer parâmetros para definição das me-
lhores estratégias de distribuição e exposição de 
produtos. O levantamento é também bastante in-
teressante para a própria indústria, que a partir 

da performance de seus produtos no ponto de 
venda pode reelaborar suas estratégias comer-
ciais e de marketing. Hoje, o estudo é realizado 
em cerca de 400 mil pontos de vendas do varejo 
independente em todo o país e abrange mais de 
100 categorias de produtos.

E na área de capacitação?

Frota Lopes No campo da capacitação, a 
ABAD mantém o foco em dois aspectos: a profis-

“A ABAD teve forte participação na 
elaboração do Acordo Setorial para 
logística reversa de embalagens, assinado 
em novembro, que significou um grande 
avanço na implementação da Lei nº 
12.305/2010, que instituiu a Política 
Nacional de Resíduos Sólidos”

“
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sionalização do pequeno e médio varejo inde-
pendente, principal cliente do setor, através do 
Programa Varejo Competitivo, em parceria com o 
Sebrae Nacional, e o aperfeiçoamento da força de 
vendas do atacado distribuidor, com o programa 
presencial TreinaVendas, em parceria com a con-
sultoria Advendor, que já capacitou mais de 8 mil 
profissionais em todo o Brasil.

Sabendo da importância do relacionamen-
to para o desenvolvimento de negócios, a ABAD 
promove encontros periódicos que proporcionam 

a oportunidade ideal para criar vínculos e promo-
ver novas parcerias. A convenção anual da ABAD, 
em especial, é reconhecida como o maior evento 
do trade na América Latina e atrai empresários do 
Brasil e do exterior.

O senhor pode destacar outros avanços?

Frota Lopes Por meio da atuação do Comitê 
Agenda Política da ABAD, obtivemos vitórias como 
adequação de alíquotas de ICMS, PIS e Cofins para 
o setor, além de participarmos de conquistas im-
portantes como a desoneração da cesta básica, em 
2013, a aprovação da Lei Geral das Micro e Peque-
nas Empresas, a inclusão dos Representantes Co-
merciais no Simples Nacional, entre outras.

No momento, seguimos trabalhando em 
apoio à Frente Parlamentar Mista dos Agentes 
de Abastecimento do Pequeno e Médio Varejo e a 
Frente Parlamentar Mista em Defesa do Comércio, 
Serviços e Empreendedorismo (CSE), com o obje-
tivo de permitir que as empresas do setor sejam 
mais eficientes e competitivas.

Também estamos cada vez mais empenha-
dos em promover a aproximação entre os agen-
tes de distribuições e outros setores produtivos 
cujos interesses são convergentes com os do 
setor. Um exemplo dessa aproximação é a par-
ticipação da ABAD na UNECS – União Nacional 
das Entidades de Comércio e Serviços, entidade 
que vem trabalhando em quatro temas consi-
derados essenciais para resgatar o crescimen-
to econômico do país: simplificação tributária, 
simplificação trabalhista, adequação dos meios 
de pagamento e jornada de trabalho flexível. Es-
ses pontos foram defendidos durante o II Fórum 
Nacional do Comércio, realizado em Brasília no 
mês de outubro, do qual a ABAD participou em 
defesa da simplificação tributária.

“O atual momento histórico traz imensos 
desafios para o nosso país. Contudo, 
sabemos que sobreviverão a este momento 
conturbado as empresas e os setores 
capazes de organizar novas relações, 
propor novas soluções, encontrar as 
sinergias mais produtivas e valorizar as 
verdadeiras parcerias”

“
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Finalmente, a ABAD teve forte participação 
na elaboração do Acordo Setorial para logística re-
versa de embalagens, assinado em novembro, que 
significou um grande avanço na implementação 
da Lei nº 12.305/2010, que instituiu a Política Na-
cional de Resíduos Sólidos. Além de conseguirmos 
uma divisão equilibrada de responsabilidades 
entre os setores envolvidos e condições factíveis 
para a participação das empresas atacadistas e 
distribuidoras, foi também um grande passo para 
fortalecer a atuação socioambiental do setor.

Qual o balanço que o senhor faz da eco-
nomia em 2015 e qual o impacto disso no seg-
mento atacadista e de distribuidores de pro-
dutos industrializados?

Frota Lopes Desde 2014 estamos enfren-
tando um período bastante difícil, que deve se 

prolongar ainda por mais um ano. No primeiro 
semestre do ano passado, o consumo de produtos 
mercearis registrava ainda bons resultados, dife-
rentemente das vendas de bens duráveis e semi-
duráveis, que já apresentavam queda. Foi a partir 
do segundo semestre que os efeitos da retração 
econômica chegaram mais fortemente aos bens de 
alto consumo, levando a classe C a reduzir as idas 
ao supermercado e a substituir alguns itens da 
cesta. Essa mudança de comportamento foi impac-
tante, já que a classe C foi a maior responsável pela 
evolução do varejo mercearil nos últimos anos. 

“Se os resultados do período de Natal 
forem favoráveis, é bem possível que o 
setor encerre 2015 com desempenho 
estável em relação a 2014, o que, diante 
da retração econômica, é considerado 
um bom resultado”.

“
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Já no fim do segundo semestre de 2015, 
uma leve melhora foi apontada pelo levanta-
mento do Banco de Dados ABAD, apurada pela 
Fundação Instituto de Administração (FIA). Em 
termos nominais, houve crescimento de 0,4% 
em setembro e 2,3% em outubro, na compara-
ção com o mesmo mês de 2014. Também houve 
crescimento de 6,3% em outubro em relação a 
setembro, apesar da queda de 1,3% no acumula-
do do ano até outubro em comparação ao mes-
mo período do ano passado.

Essa pequena recuperação deve-se, em par-
te, à base fraca de comparação em 2014; mas tam-
bém reflete os esforços do setor na busca de maior 
eficiência e melhor planejamento, o que inclui um 
profundo alinhamento com as estratégias merca-
dológicas da indústria fornecedora.

O senhor declarou recentemente que o 
segmento atacadista distribuidor passa por 
um período de recuperação. O que motiva isso?

xos, o que pode significar novas vendas para o 
atacado no fim do ano, de acordo com a demanda 
do consumidor. 

Se os resultados do período de Natal forem 
favoráveis, é bem possível que o setor encerre 
2015 com desempenho estável em relação a 2014, 
o que, diante da retração econômica, é considera-
do um bom resultado.

E na opinião do senhor, quais as perspec-
tivas para 2016?

Frota Lopes Atualmente, a melhora do am-
biente econômico depende da estabilização po-
lítica; não é mais possível separar uma coisa da 
outra. Assim, um ambiente de negócios mais pro-
pício só deve aflorar quando forem encaminha-
das questões como o impeachment presidencial e 
o afastamento do líder da Câmara, com seus res-
pectivos desdobramentos. Dessa forma, espera-
mos que no primeiro trimestre sejam alcançadas 
as condições para que tanto o legislativo quanto o 

Frota Lopes Como já foi menciona-
do, o Banco de Dados ABAD, levantamento 
mensal do faturamento do segmento ata-
cadista distribuidor, cresceu, em termos 
nominais, 2,3% em outubro na compara-
ção com o mesmo mês de 2014. 

A continuar essa tendência, talvez 
não consigamos repor completamente 
a inflação do período, mas estamos con-
fiantes de que já saímos de um momento 
de perdas para uma etapa de recupera-
ção, embora modesta, que deve se con-
solidar com os resultados de novembro e 
dezembro. Isso porque, embora o abaste-
cimento do varejo normalmente se dê de 
forma antecipada, a cautela tem feito os 
varejistas manter os estoques mais bai-
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executivo e o Banco Central tenham a necessária 
tranquilidade para retomar discussões importan-
tes para a economia do país. 

Mas, independentemente do governo, o se-
tor, e em especial a ABAD, vem fazendo a sua parte. 
Por isso, acreditamos que, em 2016, passaremos 
por uma lenta, mas gradual recuperação, cuja soli-
dez e continuidade dependerá da capacidade dos 
agentes de distribuição de tomar as decisões cer-
tas e trabalhar em estreita parceria com a indús-
tria fornecedora, bem como de oferecer o indis-
pensável apoio ao varejo de vizinhança, principal 
cliente do setor. A ABAD está totalmente compro-
metida com esses objetivos.

A ABAD também continua a empenhar-se 
para abrir espaços de debate e geração de conhe-
cimento, além de dar o suporte técnico necessá-
rio para que as empresas atacadistas e distribui-
doras possam, mais uma vez, mostrar a sua força 
e seu poder de adaptação.  Por isso, está prepa-
rando um novo modelo de encontro anual do se-
tor, totalmente reformulado, que re-
cebeu o nome de “ENACAB – Encontro 
Nacional da Cadeia do Abastecimento 
e 36ª Convenção Anual do Canal Indi-
reto”. O novo evento, a ser realizado 
em São Paulo, entre 8 e 10 de agos-
to de 2016, privilegia o alinhamento 
estratégico, o debate, o conhecimento 
e a aproximação dos agentes de dis-
tribuição com a indústria e o varejo 
independente. Acreditamos que será 
um divisor de águas para o setor.

Em meio a esta crise institu-
cional, qual deve ser a posição do 
setor privado?

Frota Lopes O atual momento 

histórico traz imensos desafios para o nosso país. 
Contudo, sabemos que sobreviverão a este mo-
mento conturbado as empresas e os setores ca-
pazes de organizar novas relações, propor novas 
soluções, encontrar as sinergias mais produtivas 
e valorizar as verdadeiras parcerias. 

Dentro das empresas, será preciso assu-
mir o protagonismo dos acontecimentos e em-
penhar-se em ganhar produtividade e competi-
tividade, o que requer o comprometimento da 
diretoria e dos colaboradores, investimentos 
seletivos e capacitação adequada, que permita 
fazer mais com menos. 

Haverá também uma grande necessidade 
de articulação política dos setores produtivos, 
para que estes não sejam engolidos por decisões 
draconianas do governo. Será preciso manter a 
serenidade e a objetividade para dialogar com o 
poder público, o que ressalta a importância das 
entidades setoriais, que têm legitimidade para 
representar as empresas nesses debates. g
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giro       logístiCo
dor e dinâmico. É incrível a capacidade de ge-
ração de novas ideias, execução e gestão dessas 
lideranças”, afirma o presidente. 

Os participantes são divididos de acordo 
com os Comitês da Confenar, suas áreas de atu-
ação e atividades relacionadas. Os jovens parti-
cipam de ações direcionadas às distribuidoras 
associadas originadas de projetos dos respecti-
vos comitês, contribuindo com novas ideias. 

Além disso, eles são envolvidos nos pro-
jetos de suas Regionais replicando e indicando 
exemplos de boas práticas identificadas em âm-
bito nacional ou que já  aplicaram no dia a dia 
da empresa para apresentar aos  comitês. 

A atuação desse público na Confederação 
é contínua e varia de acordo com a duração do 
projeto no qual cada integrante está envolvi-
do. “Acreditamos que o Confenar Jovem trará 
uma nova visão a todos. Também irá beneficiar 
quem está entrando no negócio colaborando 
com toda a energia e vontade de fazer aconte-
cer”, diz Roberta de Oliveira, diretora de Gente 
e Capacitação da Confenar. Para mais informa-
ções, acesse www.confenar.com.br.  g

Com o objetivo de se tornar referência 
em logística urbana na América Latina, o Ra-
piddo - plataforma online de entregas expres-
sas – anuncia a chegada à Colômbia. Para a 
inserção no novo país, a startup brasileira se 
tornou sócia dos Mensajeros Urbanos, maior 
aplicativo local de entregas expressas, com 
atuação em Bogotá e Cali, dois dos principais 

raPiDDo inicia eXPanSÃo inTernacionaL 
coM inveSTiMenTo na coLôMBia

Investir em um público jovem é essencial 
para garantir longevidade para as organizações 
e entidades. Pensando nisso, a Confenar - Confe-
deração Nacional das Revendas da Ambev e das 
Empresas de Logística da Distribuição apresen-
ta o projeto Confenar Jovem. A iniciativa visa 
aumentar a participação de novas lideranças na 
rede de Revendas e preparar os novos talentos 
para comandar a entidade no futuro. 

Para o presidente da Confenar, Victor Si-
mas, a iniciativa é um marco na Organização e 
irá potencializar suas frentes de gestão. “Os jo-
vens do projeto são focados em sugerir novas 
soluções para as diversas áreas e diretorias da 
Confederação, com um novo olhar, mais inova-

inveSTe eM ProJeTo De 
LiDeranÇa Para JovenS

mercados regionais. A empresa colombiana, 
que também adotará o nome Rapiddo, con-
ta com 400 entregadores em sua plataforma, 
cerca de 10 mil pedidos mensais, e seguirá sob 
responsabilidade do CEO da antiga platafor-
ma, Santiago Piñeda, e dos co-founders Rafa-
el Socarras e Juan David Vizcaya como CTO e 
COO, respectivamente. g
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Acordo com a Merck Sharp & Dohme é pro-

longado por mais dois anos, comprovando a satis-
fação com os serviços prestados pela companhia 
suíça-alemã. Cliente desde 2012, a MSD utiliza o 
produto KN PharmaChain, uma solução especia-
lizada de supply chain desenvolvida para atender 
a indústria farmacêutica. Além dos serviços pres-
tados, a Kuehne + Nagel continuará gerenciando a 
cerificação de boas práticas no manuseio de carga 
farmacêutica, a GPX, para os transportes de tem-
peratura controlada FTL (Full-Truck-Load) e LTL 

KUeHne + nageL coMeMora 
a eXTenSÃo De conTraTo coM 
giganTe FarMacÊUTica gLoBaL

(Less-than-Truck-Load) nas regiões da Europa, 
Oriente Médio, Ásia e América do Norte.

Adicionalmente, a Kuehne + Nagel orga-
niza e executa o transporte de produtos farma-
cêuticos paletizados produzidos pela MSD na 
Europa e Estados Unidos para os seus centros 
de distribuição. Nesta operação os produtos da 
MSD são gerenciados e controlados por uma 
equipe dedicada de especialistas da Kuehne + 
Nagel, em um ambiente especialmente projeta-
do para atender às diretrizes da GXP. g
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O ano de 2015 apresentou resultados mui-
to positivos para o Porto de Santos. Entre eles, 
a movimentação de cargas que surpreende pela 
excelente performance, apontando para um to-
tal anual superior a 119,0 milhões de toneladas, 
mesmo em um cenário econômico desafiador. 
Esse resultado significará um crescimento de 
4,3% sobre o recorde histórico registrado em 
2013 (114,0 milhões de toneladas) e de 7,1% so-
bre 2014 (111,1 milhões de toneladas).

PorTo De SanToS Deve 
regiSTrar novo recorDe 
De MoviMenTaÇÃo eM 2015

O diretor presidente da Companhia Docas 
do Estado de São Paulo (Codesp), que adminis-
tra o complexo portuário santista, Alex Oliva, 
afirma que o Porto de Santos “demonstrou, mais 
uma vez, o seu desempenho diante de situações 
adversas, sustentado por seu histórico vínculo 
com o agronegócio brasileiro e na maturação dos 
significativos investimentos públicos e privados 
viabilizados nos últimos anos”. g
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O embaixador da Bélgica, Josef Smets, 
junto com a Lutosa, importante fabricante belga 
de batatas pré-fritas congeladas, participam de 
uma série de encontros empresariais e políticos 
para expansão desse mercado no país. O Bra-
sil é um dos maiores importadores de batatas 
pré-fritas e congeladas da Europa e a Bélgica é 
um dos maiores exportadores. O consumo anu-
al per capita brasileiro é de 2 kg, um terço do 
padrão uruguaio e bem abaixo do consumo ar-
gentino, de 9 kg. A articulação passa pela Con-
federação Nacional da Agricultura (CNA), que 
estuda a organização de comitivas entre os dois 
países para intercâmbio da tecnologia milenar 
de cultivo da batata belga. A produtividade por 
hectare na Bélgica é de cerca de 50 toneladas 
contra 30 toneladas no Brasil. O embaixador e a 
Lutosa estão ainda em conversações com a De-

LUToSa Se reúne coM 
eMBaiXaDa Da BÉLgica 
Para eXPanDir negócioS 
no BraSiL

legação da União Europeia no Brasil para que 
a batata processada seja incluída na pauta de 
negociação Mercosul-Europa, reaberta recente-
mente. Houve um encontro recente com o Pri-
meiro Conselheiro da Delegação, Nicola Ardito, 
que está estudando o assunto. Cinquenta por 
cento do mercado de batatas brasileiro é aten-
dido pelo mercado externo. g
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merCado Comemora o 
primeiro aniversário 
da painel logístiCo

Players do segmento logístico destacam a importância 
do portal e revista para o setor

O Portal e Revista Painel Logístico estão 
completando um ano de atividades. As publicações 
fazem parte de uma plataforma de mídia moderna, 
rápida e extremamente eficiente, atingindo profis-
sionais de todos os setores da Logística, com poder 
de influenciar em uma decisão ou de definir uma 
compra. Com periodicidade mensal e conteúdo in-
dependente, a proposta editorial da Revista Painel 
Logístico tem como premissa a promoção de infor-
mações relevantes, novas tendências e inovações 
nas áreas de Movimentação, Armazenagem, Emba-
lagem, Serviços Logísticos, Tecnologia da Informa-
ção, Transportes e Comercio Exterior. 

A Painel Logístico uma base de leitores que 
supera a marca de 90 mil pessoas, que compõem 
um mailling qualificado e segmentado, formado, 
em grande parte, por diretores e gerentes respon-
sáveis pelas áreas de logística e compras. Esta é 
uma de nossas missões: levar informações, notí-
cias e trazer as principais coberturas jornalísticas 
dos eventos mais relevantes do mercado de Lo-
gística, aproximando cada vez mais nossos “Anun-
ciantes” de nossos “Leitores/Embarcadores”, al-
tamente exigentes, e que buscam novidades no 
mercado, tanto de Produtos, como de Serviços. 

É fundamental, também, o reconhecimen-
to dos players do mercado, como é o caso de José 
Vitor Mamede, da JVM Consultoria Empresarial. 
“Tanto o Portal como a Revista Painel são de ex-

trema relevância para o setor, por apresentar de 
forma clara o perfil atual do nosso segmento, com 
nossas dificuldades, ansiedades e problemas, mas 
o mais importante, e que eles trazem com muita 
maestria e inteligência, são as soluções para essas 
nossas perturbações e abre um leque de oportu-
nidades de novos negócios e conhecimento por 
meio de um canal de comunicação simples, aces-
sível e completo para toda a comunidade”, afirma.   

Afif Miguel Filho, diretor Comercial e Indus-
trial da Scheffer Logística e Automação, também 
destaca o papel do veículo: “O Portal e a Revis-
ta Painel Logístico procuram trazer novidades 
do setor, cases importantes, principais investi-
mentos, divulgação dos produtos, tudo que está 
acontecendo na Intralogística. É um meio de co-
municação eficiente e profissional”. É o mesmo 
pensamento de Mario Ribeiro, gerente comercial 
da Viniflex. “É muito importante para nós que 
fornecemos produtos para este segmento, onde 
pode-se verificar as novidades e delas, buscar as 
possibilidades de negócios e parcerias, pois assim 
como nós, todos nele contido são vistos como par-
ceiros e grandes formadores de opinião”, frisa. 

A Saur reconhece a importância do proje-
to: “O Portal e a Revista Painel Logístico são im-
portantes canais de comunicação para atualizar 
o segmento de logística e intralogística com as 
novidades que o mercado disponibiliza em equi-
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pamentos, máquinas, tecnologia e inovações. As 
informações sobre tendências do setor, a socia-
lização de experiências e os artigos publicados 
contribuem significativamente para a escolha de 
soluções que tragam mais eficiência nas ativida-
des e melhores resultados operacionais”.

Fernando Perez, diretor de Negócios da 
Cone - Condomínio de Negócios, também ressalta 
a importância da Painel Logístico. “A informação 
correta, técnica e produtiva é de suma importân-
cia para todos os segmentos, mas especialmente 
para o Logístico é fundamental, por isso o portal 
e a revista na sua forma e conteúdo tem a mais 
alta importância para profissionais experientes 
e os que querem adquirir conhecimento”.

“Seguramente são veículos especialistas 
para o mercado logístico, trazendo informações 
relevantes e com ótimo conteúdo técnico. Atua 
como ‘formador’ de conhecimento para os mais 
diversos elos da logística”, observa Luiz Antonio 
Rêgo, CEO da Alcis. 

André Ferreira, diretor da Rápido 900, 
destacou que Portal e a Revista Painel Logísti-
co têm oferecido enorme contribuição para os 
mercados de transporte e logística. “Trata-se 
de um projeto inovador e bastante abrangente, 
trazendo informações muito relevantes para 
os tomadores de decisão do setor, prestando 
serviços e abrangendo todos os segmentos 
destes mercados. E isto denota a seriedade e 
a credibilidade deste trabalho, que foi estra-
tegicamente concebido e  pensado em todos 
os detalhes. Realmente, o conteúdo é bastante 
rico e abastece os setores de forma abundante 
e construtiva”, diz.

“O Portal e a Revista Painel Logístico 
são, sem dúvida, veículos importantes do se-
tor e podem ser classificados como uma refe-
rência jornalistica que preza pela qualidade e 
credibilidade das informações”, afirma Ubira-
ci Vicente, coordenador de Marketing da Ati-
va Logística. g
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Queremos parabenizar pelo primeiro ano do Portal e da Revista Painel 
Logístico. Em apenas um ano, mostrou que é possível ser um grande veículo 
para um mercado tão grande e carente de informações”.  
Luiz antonio rêgo, ceo da alcis

Parabenizamos o Portal e a Revista Painel Logístico pelo seu primeiro 
aniversário. Desejamos que muitos outros anos se somem a este, para que 
tenhamos, cada vez mais,  informações de qualidade e diversificação de 
assuntos relacionados ao mundo da logística”  Saur

O Painel Logístico é de grande importância para o setor e esperamos que 
tenhamos muitos aniversários para comemorar. Grande Abraço e Parabéns 
a Painel Logísitico”. Fernando Perez, diretor de negócios da cone - 
condomínio de negócios

Parabéns pelo primeiro ano de sucesso, dêem continuidade trabalhando com 
profissionalismo que sempre terão o resultado esperado!” afif Miguel Filho, 
diretor comercial e industrial da Scheffer Logística e  automação

 A Ativa Logística parabeniza e agradece por toda dedicação e conteúdo 
de qualidade que oferecem aos profissionais do setor”. 
Ubiraci vicente, coordenador de Marketing da ativa Logística

“

“
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“Parabéns por esse primeiro ano ao Portal, à Revista Painel Logístico e 
principalmente a você Roberto, que com inteligência e muito suor abriu 
um importante canal de comunicação, conhecimento e oportunidades 
para o nosso setor logístico. Que essa data se repita por muitos anos e que 
2016 possamos encontrar nossos sonhos e alcançar o desenvolvimento e 
crescimento que esse  Pais precisa com muita paz, amor e dignidade”. 
José vitor Mamede, JvM consultoria empresarial

“

“ A Rápido 900 parabeniza os idealizadores e toda a equipe do Portal 
e da Revista Painel Logístico pelo aniversário dos veículos, bem como 
pelas premiações recebidas, por sinal, com muito mérito. O projeto é 
inovador, estratégico e extremamente útil para todo o mercado. Notável 
empreendimento!” andré Ferreira, diretor da rápido 900

“
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Parabenizo este aniversário de um ano do Portal e Revista e desejo que 
a cada ano os seus objetivos possam ser conquistados e sempre em 
conjunto conosco”. Mario ribeiro, gerente  comercial da viniflex

Confira as diferentes soluções desenvolvidas em www.saur.com.br
Av. Presidente Kennedy, 4025 - Bairro Arco Íris • Panambi • RS
Telefones: +55 55 3376.9300 / +55 19 3518.7200
e-mail: site@saur.com.br

A SAUR parabeniza
o Portal e a Revista Painel Logístico

pelo seu primeiro aniversário.
Desejamos que muitos outros anos
sejam comemorados com sucesso!
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painel logístiCo faz aniversário 
reCebendo prêmio top empreendedor

A publicação se destacou em quesitos como inovação, 
empreendedorismo, conteúdo editorial, veículo digital especializado 
em logística, sustentabilidade e responsabilidade social.

A Revista e o Portal Painel Logístico estão 
completando o primeiro aniversário, transmitin-
do ao mercado conteúdo e muita informação aos 
profissionais e amantes da logística. Lançado há 
um ano atrás pelo Grupo DRS Marketing, o Pai-
nel Logístico nasceu com o objetivo de levar ao 
mercado uma linguagem moderna e pratica aos 
profissionais de logística, por meio de uma plata-
forma digital, atingindo um número expressivo de 
leitores e tornando acessível a informação e seu 
conteúdo a um mercado cada vez mais exigente e 
em constante transformação. 

O Portal e Revista Painel Logístico fechou o 
ano de 2015 com chave de ouro, recebendo o Pre-

meio de um corpo de júri especializado, formado 
por jornalistas de diversas áreas,  leitores de di-
versos segmentos de mercado e votação por meio 
da internet e redes sociais.

Estiveram na cerimônia representando a 
empresa e  recebendo o Prêmio Deivid Roberto, 
diretor Executivo do Grupo, Felipe Pinheiro, di-
retor de Tecnologia e Marketing e Sheila Parra, 
gerente Administrativa.

Segundo Deivid Roberto, “este prêmio veio 
em um momento muito importante e especial. É a 
consagração de um trabalho que está sendo bem 
feito por toda nossa equipe e, ao mesmo tempo, 
abrilhanta ainda mais a comemoração do nosso 

mio Top Empreendedor,  criado há mais 
de 20 anos com a missão de prestigiar as 
empresas que mais se destacam no mer-
cado nacional e internacional.  No dia 15 
de dezembro aconteceu em São Paulo a 
cerimônia de premiação, homenageando 
empresas que se destacaram no Brasil, Ar-
gentina, Uruguai, Bolívia, Colômbia, Nigé-
ria, entre outros países.

Na categoria jornalística receberam 
o prêmio: Roberto Cabrini, do SBT, Carla 
Vilhena, da Rede Globo, Reinaldo Gotino, 
da Record, e o Painel Logístico.  O Painel 
Logístico se destacou nos quesitos: inova-
ção – empreendedorismo –Conteúdo edi-
torial – veículo digital especializado em 
logística – sustentabilidade e responsa-
bilidade social. O prêmio é concedido por 

http://www.painellogistico.com.br
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primeiro ano de vida, e nos motiva, cada vez mais, 
a levar ao mercado informações e conteúdo de 
suma importância  aos profissionais de logística. 
Dedicamos este premio também aos nossos par-
ceiros e anunciantes, pois sem eles não seria pos-
sível chegarmos ate aqui.”

Já Felipe Pinheiro ressalta a importância 
de receber este prêmio, junto com nomes con-
sagrados do Jornalismo. “Este prêmio nos enche 
de orgulho por sermos uma empresa  jovem, que 
busca sempre inovação, busca evoluir e levar ao 
mercado o que tem de melhor em informação 

Estiveram na cerimônia representando 
a empresa e  recebendo o Prêmio Deivid 
Roberto, diretor Executivo do Grupo, Felipe 
Pinheiro, diretor de Tecnologia e Marketing 
e Sheila Parra, gerente Administrativa.

“
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logística, por meio de uma linguagem moderna 
e digital. Para nós  ganharmos um prêmio deste 
porte, através de nossos esforços para atender 
bem nosso cliente, quebrando paradigmas, é a 
consagração de um trabalho bem feito, toda nos-
sa equipe está de parabéns”. g
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CresCimento do agronegóCio 
impaCta o setor logístiCo

Deutsche Global e  GS1- Brasil apostam na  tecnologia 
e capacitação para atender o segmento.

A tendência em 2016 é de que agronegócio 
continuará sendo a viga de sustentação da eco-
nomia brasileira. Segundo a ministra da  Agri-
cultura, Pecuária e Abastecimento, Kátia Abreu, 
a perspectiva é de que haja um crescimento ente 
1,5% e 2%, repetindo o desempenho esperado 
para 2015. “Estes são indicadores e análises dos 
Estados Unidos e nós esperamos um crescimen-
to de produtividade maior do que isso. É crescer 
2% em área ou em produção, através não só da 
ampliação de área, mas também pelo aumento da 
produtividade no mesmo espaço de chão”, explica. 

O segmento logístico também se prepa-
ra para um período positivo no ambiente do 
agronegócio, que insiste em ir na contramão da 
combalida economia do país. A DHL Global Fo-
rwarding, empresa do Deutsche Post DHL Group, 

especializada em fretes aéreo e marítimo, anun-
ciou recentemente o lançamento de mais um 
Centro de Competência no Brasil, agora com foco 
no mercado de commodities agrícolas.

O objetivo é o de centralizar todas as ques-
tões relacionadas a esse tipo de embarque com 
um único time, formado por uma equipe de es-
pecialistas dedicados, ao longo de toda a opera-
ção. O novo Centro de Competência tem um foco 
especial nos serviços de exportação, tais como 
desembaraço aduaneiro, transporte e distribui-
ção internacional.

Ricardo Carui, diretor do Produto Marítimo 
da DHL Global Forwarding, explica que a empresa 
trabalha com alocações de espaço dedicados para 
este segmento junto aos armadores mais renoma-
dos do mercado, além de acordos com outros pro-
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vedores logísticos para assegurar a integridade 
dos embarques e disponibilização de contêineres 
em localidades próximas às áreas produtoras. 

A utilização de contêineres para o transpor-
te de commodities agrícolas, segundo Carui, já se 
consolidou ao longo dos anos como solução que 
permite entregas mais rápidas e amplia a cober-
tura de portos ante aos serviços de carga a granel. 
“Com a implementação do Centro de Competência 
de Commodities Agrícolas, podemos proporcio-
nar aos nossos clientes atendimento com profis-
sionais especializados aliado a força da presença 
global da DHL no mercado marítimo”, disse. 

ExpEriênciA O Centro de Competência 
em Commodities Agrícolas irá agregar serviço e 
inteligência especializados ao setor. “Nossa equi-
pe tem ampla experiência e conhecimento da 
área e está pronta para equacionar as questões 
inerentes aos desafios diários da cadeia logística 
do Brasil”, afirma Ricardo Carui. 

Neste primeiro ano da implementação 
do Centro de Competência em Commodities 
Agrícolas, o foco da DHL Global Forwarding foi 
concentrado em embarques de algodão, soja, 
milho e açúcar, maiormente a partir dos portos 
de Santos e Paranaguá. A meta deste ano de ele-
var a participação da empresa nos embarques 
de commodities agrícolas em 50% em relação a 
2014 foi atingida em Setembro e para 2016 es-
pera-se um crescimento de 20% sobre os resul-
tados de 2015. 

A DHL Global Forwarding conta atualmen-
te com cinco Centros de Competência no Brasil: 
um com foco em automotivo, um para a indús-
tria farmacêutica, um focado em tecnologia, um 
especializado em petróleo e energia e esse novo 
em commodities agrícolas. 

rAstrEABiLiDADE A Resolução da Di-
retoria Colegiada (RDC) 24/2015, norma da 
Agência Nacional de Vigilância Sanitária para 

CONDIÇÕES ESPECIAIS PARA MOVIMAT 2015
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recolhimento de alimentos e a sua comunicação 
à agência, passou a vigorar em dezembro com o 
objetivo de oferecer mais segurança para o con-
sumidor em relação aos alimentos produzidos 
no Brasil. A Associação Brasileira de Automação-
GS1 Brasil participou de todo o processo de dis-
cussões e apoia a decisão, já que seus padrões de 
identificação de produtos e soluções de rastrea-
bilidade de alimentos são os mais usados pelos 
produtores para potencializar processos de au-
tomação na cadeia de abastecimento.

“A padronização mundial de linguagem de 
identificação de produtos é o ponto de partida 
para a troca e gerenciamento das informações na 
cadeia de suprimentos. Afinal, a rastreabilidade 
de um produto no momento em que é necessá-
rio obter informações sobre ele começa com sua 
identificação”, explica João Carlos de Oliveira, 
presidente da Associação Brasileira de Automa-
ção-GS1 Brasil. 

“Todos os estabelecimentos que realizam 
atividades de produção, industrialização, arma-
zenagem, fracionamento, transporte, distribui-
ção, importação e ou comercialização de alimen-
tos inclusive in natura devem dispor de critérios 
e procedimentos para o recolhimento do ali-
mento e sua comunicação à Anvisa. “Os padrões 
G S1 como, por exemplo, o código de barras, as 
etiquetas inteligentes (EPC/RFID) e os código 
bidimensionais, propiciam a rastreabilidade e 
podem armazenar informações adicionais de um 
produto como data de produção, data de valida-
de, número de lote etc.”

No dia a dia do consumidor, o código de 
barras é como se fosse o “RG” do produto e 
sua importância é de ser a identidade segura 
dele, além de propiciar a automação, melhor 
gerenciamento e eficiência dos processos das 
empresas com a identificação única e exclusiva 
dos itens. Dessa forma, empresas de qualquer 
porte conseguem ser mais eficientes, além de 
garantir a confiabilidade perante o mercado e 
o consumidor.

A Anvisa tem expectativa de modernizar as 
práticas de produção e informação sobre a qua-
lidade dos alimentos no país. “O principal ganho 
dessa norma é trazer responsabilidade para o 

“ Segundo Ricardo Carui, diretor do Produto 
Marítimo da DHL Global Forwarding, a 
utilização de contêineres para o transporte 
de commodities agrícolas já se consolidou 
ao longo dos anos como solução que 
permite entregas mais rápidas
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“ “A padronização mundial de linguagem de identificação de 
produtos é o ponto de partida para a troca e gerenciamento 
das informações na cadeia de suprimentos”.
João carlos de oliveira, presidente da associação 
Brasileira de automação-gS1 Brasil. 

setor produtivo e medidas efetivas que consigam reduzir os ris-
cos para os consumidores”, afirma Thalita Antony de Souza Lima, 
gerente de Inspeção e Controle de Risco de Alimentos da Anvisa. 
Thalita explica que a agência segue normas da Organização Mun-
dial de Saúde para orientar no Brasil mecanismos para o recolhi-
mento de alimentos – o recall – em situações que oferecem riscos 
ao consumidor. “Só é possível fazer um recall de um produto, se 
houver rastreabilidade da cadeia.” 

De acordo com dados do Boletim Saúde e Segurança do 
Consumidor de 2015, publicado pela Secretaria Nacional do Con-
sumidor, só no ano passado houve seis campanhas de recall re-
ferentes a alimentos e bebidas. No total, foram 120 campanhas 
de recall no Brasil em 2014, das quais 15 estavam relacionadas a 
produtos sujeitos à vigilância sanitária.

De acordo com Thalita, a RDC 24/2015 não especifi-
ca qual sistema de rastreabilidade as empresas devem ado-
tar, mas considera os padrões GS1 uma possibilidade por ser 
um sistema harmonizado e reconhecido internacionalmente. 
“Imagino que muitas empresas passem a adotar os padrões 
GS1 e acho que é interessante que conheçam e saibam como 
adquirir um código de barras para os seus produtos; portanto, 
acredito que o papel da GS1 será muito importante nessa di-
vulgação para as empresas.”. g
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Wagner brozinga: “a multitraC está 
iniCiando uma nova fase”

A Multitrac, fundada em 1990, é uma empresa genuinamente 
brasileira e fabricante das baterias da marca Eletra HD

A Multitrac projeta um crescimento de 
30% em 2016, afirma o diretor de Comercial & 
Marketing da Multitrac, Wagner Brozinga. Nesta 
entrevista para a Painel Logístico, ele faz um ba-
lanço de 2015 e dos projetos da empresa:

Qual o balanço da Multitrac em 2015?
Wagner Brozinga A Multitrac, fundada 

em 1990, é uma empresa genuinamente brasilei-
ra e fabricante das baterias da marca Eletra HD. 
O ano de 2015 foi apático para o segmento devi-
do à crise política e econômica, mas acreditando 
na retomada econômica e a carência no merca-
do, investimos em contratações e ampliação in-
dustrial com objetivo de reduzir nossos prazos 
de entrega e diversificação de nossa carteira.

Quais os lançamentos que merecem 
destaque?

Wagner Brozinga 70% de nossos produ-
tos detêm tecnologia de placas planas e estamos 
investindo na produção de baterias com placas 
positivas tubulares. Em ambas tecnologias utili-
zamos os melhores insumos disponíveis no mer-
cado, ou seja, separadores de alta resistência, 
vasos de polipropileno injetados, chumbo com 
controle máximo de pureza, caixa de ferro de aço 
com proteção corrosiva, sistemas de abasteci-
mentos automático ou manual, todos fabricados 
com equipamentos de ultima geração e atuali-
zados. Destacamos ainda a sustentabilidade de 
nossos parceiros de logística reversa com certifi-
cação ISO 14.000.  

A empresa está iniciando um novo ciclo. 
O que você pode falar sobre isso?

Wagner Brozinga A Multitrac está ini-

“ “Estamos bem confiantes com a reversão 
do cenário politico e econômico e 
manteremos nossa meta de crescimento 
de 30%” Wagner Brozinga, diretor de 
Comercial & Marketing da Multitrac

ciando uma nova fase, focando e ampliando sua 
rede de vendas e pós-vendas, aplicando a melho-
ria contínua em nossa planta industrial e desen-
volvendo novos fornecedores.

E para 2016, quais as perspectivas?
Wagner Brozinga Estamos bem confian-

tes com a reversão do cenário politico e econô-
mico e manteremos nossa meta de crescimento 
de 30%, atuando no segmento Ferroviário e lo-
cação de baterias.

Há um projeto novo em estudo?
Wagner Brozinga Estamos avaliando o 

segmento de locação exclusivamente de baterias 
tracionárias, e manutenção e operação em sala 
de carga de baterias.  g
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ibeX Chega ao merCado Como uma 
nova opção em logístiCa integrada

Com investimento inicial de R$ 2 milhões, IBEX quer alavancar 
e-commerce de pequenos e médios empreendedores

A IBEX (Internet Brasil Express) entra em 
operação com um objetivo claro: unir tecnologia 
e inteligência de serviços para levar aos peque-
nos e médios negócios uma solução eficaz em lo-
gística integrada.A empresa, embora jovem, traz 
em seu DNA todo expertise e musculatura da 
ILOG Brasil, empresa do mesmo grupo, com cin-
co anos de presença nos segmentos de transpor-
te de carga e de logística, que movimenta mais 
cerca de R$ 1 bilhão em mercadorias/ano, tem 
300 colaboradores diretos e projeta faturar R$ 
100 milhões em 2016.

“ A ideia é ser um parceiro e facilitador 
desses clientes, agilizando seus processos 
e garantindo a eles segurança e prazo 
de entrega, com bom atendimento ao 
cliente final”  Washington Moura, o Tom, 
presidente da iBeX

 Trata-se de um novo projeto, que con-
solida duas estruturas em uma só bandeira, a 
IBEX. “Vamos potencializar recursos e conhe-
cimento adquiridos nesses anos com a ILOG 
Brasil, que atende em transporte e e-commer-
ce de grandes volumes alguns dos maiores 
varejistas do País, com a flexibilidade e custo-
mização desenhada para uma nova área, que 
dedicará esforço e inteligência de mercado no 
atendimento dos pequenos e médios empre-
endedores”, define Washington Moura, o Tom, 
presidente da IBEX.

 
A nova estrutura
A IBEX começa as atividades em um mo-

derno condomínio logístico, em Barueri. Lá, 
a empresa reunirá armazenagem, logística e 
transporte, além de estúdio próprio, onde os 
clientes poderão agendar a produção fotográfica 
dos produtos que estarão sendo divulgados em 
seus respectivos sites de vendas. “A ideia é ser 
um parceiro e facilitador desses clientes, agili-
zando seus processos e garantindo a eles segu-
rança e prazo de entrega, com bom atendimento 
ao cliente final”, destaca Moura. 

 No novo armazém, a IBEX conta inicial-
mente com 2 mil m² de área total, 3 docas, 2 mil 
posições pallets e 12 mil prateleiras. “Estamos 
prontos para atender de imediato cerca de 82 
mil bins posições para armazenagem de roupas 
e outros 280 bins posições de acessórios, por 
exemplo”, informa Rafael Martau, diretor comer-
cial da IBEX.
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 Ousada e com planos de conquistar boa 
parte dos empreendedores que buscam apoio 
para expandir suas vendas nas regiões Sudeste 
e Centro-Oeste do País, a nova empresa já rea-
liza sua primeira ampliação em janeiro próxi-
mo, quando o armazém terá 4 milm² e 8 docas.
Totalmente automatizado, os processos de co-
leta e armazenagem contam com sistema WMS 
da Sythex para gestão do estoque e fluxo de 
carga, com leitura óptica de códigos de barras, 
conferindo maior agilidade e segurança em 
todo fluxo e disponibilizando informações so-
bre o status dos pedidos, em tempo real, para 
cada cliente.

 
sincronizando recursos
“Ao combinar os talentos e recursos da 

ILOG Brasil com os da nova divisão, criamos 
uma empresa nova com know-how para aten-
der os clientes de forma abrangente, com pre-
ços justos e um alto padrão de atendimento”, 
reforça Moura.

O presidente da IBEX ingressou no Gru-
po Golden Slumbers em 2015, e atua também 
como VP Financeiro do Grupo. Anteriormente, 

exerceu o cargo de diretor financeiro no Gru-
po Sanen, em 2014, e diretor administrativo e 
financeiro no Grupo Tomé Participações S.A., 
além de controller na Intercement Brasil S.A. 
Tom tem 28 anos de atuação nas áreas de Con-
troladoria, Finanças e Administração em mul-
tinacionais como Bridgestone/Firestone, Ford 
do Brasil,Telefônica, Kroll Associates Brasil e 
em empresas nacionais como a Varig.

“ A IBEX começa as atividades em um 
condomínio logístico em Barueri. Lá, 
a empresa reunirá armazenagem, 
logística e transporte, além de 
estúdio próprio, onde os clientes 
poderão agendar a produção 
fotográfica dos produtos

 É formado em Ciências Contábeis, com 
MBA em Gestão Executiva pelo INSPER(IBMEC), 
São Paulo, com extensão na Universidade da 
Pensilvânia (TheWhartonSchool), “Advanced 
Management Program”- USA.
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Golden slumbers
A Holding  Golden Slumbers  é um compa-

nhia com capital 100% nacional e privado, de-
dicada a diferentes segmentos, como o de Sane-
amento Ambiental, Serviços Especializados de 
Limpeza e Operação Logística. Emprega cerca de 
4 mil colaboradores diretos e tem presença na-
cional, ancorada nas marcas Sanepav Saneamen-
to, Beta Clean e ILOG Brasil, que agora passa a in-
tegrar a bandeira IBEX (Internet Brasil Express).

 A Sanepav é uma mpresa criada em 1996 
para atuar na coleta de resíduos urbanos. Atu-
almente a empresa atende aproximadamente 10 
municípios, coletando cerca de 60 mil ton/mês 
de resíduos gerados pelos munícipes e com var-
rição manual de aproximadamente 10 mil km/
mês. Já a Betaclean  integra a holding Golden 
Slumbers desde 2010 e também é voltada ao 
segmento de limpeza urbana, atuando tanto no 
setor público quanto privado. g

Ao absorver a bandeira ILOG Brasil e sua 
estrutura, a IBEX já entra em operação com:

300 colaboradores diretos
2.300 cidades atendidas
Frota própria de 15 veículos leves, 60 

semirreboquese 20 cavalos.
 

(*) dados de 2015 considerando resultados e estru-
tura da ILOG Brasil integrada em operação única.

 
números da estrutura 
de Armazenagem:
 

- Capacidade em palletes: Equivalente a 
2.000 posições palletes.
- Capacidade em Prateleiras: Equivalente a 
12.000 prateleiras.
- Capacidade em Equivalente a 82.000 bins 
posições de armazenagem de roupas.
- Capacidade em Equivalente a 280.000 bins 
posições de armazenagem de acessórios.
- 50m2 de área com controle de temperatura.
- 25m2 de estúdio fotográfico.
- Capacidade de armazenagem do Armazém 
(dois Módulos): 1.632.960 peças armazena-
das(moda).

- Capacidade de expedição do Armazém
(dois Módulos): 18.000 peças/dia
- Capacidade de expedição do Armazém 
396.000 peças/mês
- Capacidade de expedição do Armazém 
4.752.000,00 peças ano.
- 24 mesas de Check.
- Monitoramento por câmeras.
- 200m2 de área de carga e descarga de ma-
terial (Docas).
- Sistema de WMS preparado e homologado 
em dezenas de operadores logísticos, 3PL e 
armazéns gerais de todos os tamanhos. Es-
pecialista na ligação de todos os elementos 
da cadeia de abastecimento dos clientes.  g

  
 a iBeX eM núMeroS(*)
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solução integrada da benner 
eleva padrões de teCnologia 
e gestão da CooperCarga 

A mudança da plataforma ganhou papel de destaque no ousado 
plano de expansão da empresa, posicionada entre os maiores 
operadores logísticos do país

Um dos principais players do setor de 
transportes e destaque entre os maiores opera-
dores logísticos do Brasil, a Coopercarga oferece 
um amplo leque de serviços em armazenagem, 
distribuição em centros urbanos e transporte ro-
doviário de cargas. São mais de 60 unidades en-
tre filiais e pontos de apoio no Brasil e Mercosul, 
mais de 3,5 mil postos de trabalho e uma frota de 
quase 2 mil caminhões. 

Para estabelecer uma plataforma de gestão 
completa e estratégica, capaz de controlar com efi-
ciência toda sua estrutura, a empresa optou pela so-
lução Benner Logística e Supply Chain, com ênfase 
para a gestão de transportes (TMS) e para o contro-
le de seus armazéns (WMS). Ambos estão sob a sóli-
da base do ERP Benner, responsável pela integração 
de áreas estratégicas, como por exemplo, o RH. 

O projeto permitiu um salto tecnológico e de 
qualidade ao integrar os sistemas e processos de 
negócio da cooperativa, permitindo ampliar a per-
formance de análise e tomada de decisão por meio 
de informações valiosas, além de reduzir drastica-
mente o retrabalho e as intervenções manuais. 

Segundo Denny Mews, gerente de TI, a Co-
opercarga decidiu substituir o antigo sistema, 
que consistia em uma solução de ERP de mercado 
adaptada, visando atender as suas demandas atra-
vés de uma base operacional com maior expertise 

A implantação da solução de Logística e 
Supply Chain da Benner trouxe resultados 
rápidos como agilidade operacional, 
qualidade de informações e produtividade

“
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no segmento de transporte, com foco no atendi-
mento dos processos específicos de sua atividade. 
Foi este cenário desafiador que motivou a escolha 
do fornecedor Benner, que dispõe de uma solução 
nativa preparada para qualquer nível de complexi-
dade, capaz de estabelecer um patamar elevado de 
gestão ao conferir mais poder de escalabilidade e 
automação para a operação. 

 “Nosso crescimento dos últimos anos fez 
com que a solução usada não suportasse mais a 
quantidade de informações e documentos gera-
dos, e cuja tendência era de um aumento constan-
te. Neste contexto, a escolha pela Benner foi muito 
adequada. Temos hoje a certeza de poder contar 
com uma tecnologia e avançada e, o que é mais im-
portante, aderente às nossas necessidades e espe-
cificidades, trazendo segurança e tranquilidade na 
administração dos negócios”, ressalta. 

 O projeto de adoção da solução Benner Lo-
gística & Supply Chain na Coopercarga foi desen-

volvido em dois anos e dividido em etapas. Em um 
primeiro passo a Coopercarga passou a contar com 
a ferramenta Benner RH, estabelecendo uma estru-
tura de recursos humanos com base em processos 
eficientes. Com isso, informações e indicadores es-
tratégicos passaram a ser disponibilizados com ra-
pidez, auxiliando o processo decisório e apoiando o 
desenvolvimento de equipes de alto desempenho. 
Em seguida, iniciou-se a implementação do WMS 
Benner, solução responsável por gerir os três ar-
mazéns da Coopercarga e integrar o gerenciamento 
físico e fiscal. A última etapa contemplou uma parte 
essencial do projeto: a migração das informações 
do sistema de gestão corporativa, que viabilizou a 
centralização de todas as informações. A partir daí, 
a Coopercarga passou a utilizar 100% o ERP Ben-
ner consolidando os processos com foco na maxi-
mização do desempenho das áreas administrativa, 
comercial, financeira, entre outras; e a controlar 
todo o processo operacional relacionado às frotas, 
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“Nosso crescimento dos últimos anos fez 
com que a solução usada não suportasse 
mais a quantidade de informações e 
documentos gerados, e cuja tendência era 
de um aumento constante”
Denny Mews, gerente de TI da Coopercarga

“
através da solução TMS Benner, que administra 
procedimentos como coletas, transferências, entre-
gas e viagens, além de gerir as mercadorias trans-
portadas e o faturamento dos serviços realizados.  

O elevado poder de integração da nova estru-
tura de TI adotada pela Coopercarga trouxe benefí-
cios diretos à camada gerencial da empresa. Entre 
eles, a possibilidade de contar com informações 
confiáveis e de qualidade, já que o sistema rejeita 
qualquer referência inadequada e não alinhada à 
política de autorizações. “Hoje é possível criar com 
facilidade relatórios inteligentes, realizar consultas 
em tempo real, obter visões e extrair dados direta-
mente. É um grande leque de possibilidades que se 
abre, aprimorando a gestão e permitindo melhor 
acompanhamento do negócio”, afirma Diego Fiamet-
ti, gerente da unidade de Canoas da Coopercarga.  

 Outro aspecto importante foi o ganho de 
produtividade em diversos processos. Na área 

fiscal, por exemplo, houve uma simplificação da 
emissão de obrigações como o CT-e - Conhecimen-
to de Transporte Eletrônico, documento fiscal re-
ferente ao transporte de carga. “Antes da solução 
Benner levávamos em média de 15 a 20 minutos 
para emitir um simples CT-e. Hoje, isso é feito em 
menos de 8 minutos”, ressalta Fiametti.  

 Aos cooperados, o projeto também trouxe 
benefícios através da disponibilização de um Por-
tal com informações tratadas pelos sistemas Ben-
ner e atualizadas em tempo real. g
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divulgados os venCedores 
do Xiii prêmio abralog

O objetivo é o de promover o reconhecimento de empresas 
usuárias de destaque

Os ganhadores da XIII Prêmio Abralog de 
Logística foram conhecidos durante jantar de fi-
nal de ano da Associação Brasileira de Logística, 
realizado na Fiesp, em São Paulo. A premiação 
tem como objetivo reconhecer as empresas usu-
árias (embarcadores, indústrias, redes de vare-
jo, atacadistas e distribuidores) que se destaca-
ram por encontrar soluções em projetos para as 
cadeias de suprimento.

A Banca Julgadora do Prêmio Abralog de 
Logística é composta pelos professores-doutores 
Hugo Yoshizaki, da Escola Politécnica da Univer-
sidade de São Paulo e Fundação Vanzolini, Mano-
el Reis, da Fundação Getúlio Vargas, e Reinaldo 
Morabito, da Universidade Federal de São Carlos.

Os vencedores foram:

AUtOMAÇÃO, tEcnOLOGiA DA 
inFOrMAÇÃO E nOVAs tEcnOLOGiAs
Grupo Columbia - Puma
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cOLABOrAÇÃO E pArcEriAs EM LOGÍsticA
HP Brasil - Carrefour

LOGÍsticA UrBAnA E MOBiLiDADE
Cia Distribuidora de Gás RJ

sUstEntABiLiDADE E rEDUÇÃO DA 
EMissÃO DE GAsEs DE EFEitO EstUFA
CSN - MRS

sistEMAs DE MOViMEntAÇÃO, 
ArMAZEnAGEM E EMBALAGEns
ID Logístics - Danone

EstUDAntE DE LOGÍsticA
Senac - Rio de Janeiro

MÉritO JOrnAListicO
OTM Editora
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marCelo brandão assume 
presidênCia da Columbia nordeste

Segundo o Conselho de Administração do Grupo Columbia, a mudança na 
direção da Columbia Nordeste vai proporcionar ainda mais agilidade na 
execução dos planos estratégicos e operacionais

O Grupo Columbia promoveu uma mudan-
ça na diretoria da Columbia Nordeste. O execu-
tivo Marcelo Brandão, atual CEO da Columbia 
Logística, assume também a posição de diretor
-presidente da Columbia Nordeste.

Desde julho, a presidência da unidade loca-
lizada na Bahia vem sendo exercida interinamen-
te por José Basso Madeira, membro do Conselho 
de Administração do Grupo. Além do novo pre-
sidente, a diretoria da Columbia Nordeste será 
formada pelo diretor de Negócios, Murillo Mello, 
e pelo diretor de Operações, Ozoni Argenton Jr.

Segundo o Conselho de Administração do 
Grupo Columbia, a mudança na direção da Co-
lumbia Nordeste vai proporcionar ainda mais 
agilidade na execução dos planos estratégicos e 
operacionais, visando ao aprimoramento dos re-
sultados desta unidade.

Criada em 1999, então com o nome a EADI 
Salvador, a atual Columbia Nordeste é o maior ope-
rador logístico da região e vem diversificando sua 
atuação, que hoje atende toda a cadeia de supri-
mentos, do navio ao consumidor final. A área total 
do complexo é de 245 mil metros quadrados, uma 
estrutura muito maior do que a de qualquer outro 
terminal na região. E com a vantagem de oferecer 
soluções completas e integradas, no mesmo local, 
para toda a cadeia logística dos clientes.

A Columbia Nordeste conta com as unida-
des de CLIA (Centro Logístico Industrial e Adu-
aneiro), Transportes, Armazém Geral, Centro de 
Distribuição de Produtos Secos, Centro de Dis-
tribuição de Produtos Frios, DEPOT Avançado e 
Operações Portuárias, com a CMLog.

O Grupo Columbia tem 73 anos de atuação 
no Brasil e é formado por empresas de comércio 
exterior, logística integrada, armazéns refrigera-
dos e frigorificados, operações portuárias, sour-
cing para o setor de moda e fornecimento de hard 
commodities, combustíveis sólidos e bioenergia. 
Conta com mais de 380 mil metros quadrados de 
área de armazenagem em Cotia e Cajamar (SP), 
Curitiba (PR), Itajaí (SC) e Simões Filho (BA). g

Criada em 1999, então com o nome a EADI 
Salvador, a atual Columbia Nordeste é o 
maior operador logístico da região.
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pásCoa 2016 já movimenta 
importação de pesCado no brasil 

A variedade de espécies vem de regiões como China, Chile, Sudeste 
Asiático, Atlântico Norte e Europa

Apesar da forte produção nacional, as em-
presas que atuam na importação de pescados já 
trabalham com números crescentes para a Qua-
resma, período de 40 dias que antecede a Pás-
coa. Para atender a demanda dentro do prazo, 
foi dado início aos serviços de compra, trans-
porte e desembaraço de cargas congeladas. Elas 
vêm de diferentes regiões como Chile, China, 
Europa, Sudeste Asiático e Atlântico Norte. 

“Geralmente os pedidos para a Páscoa são 
negociados entre novembro e dezembro para 
serem embarcados no final do ano ou no início 
do próximo”, explica Jailson Souza, Pricing & 
Procurement Manager da DC Logistics Brasil. 
O transporte dos peixes vindos da Ásia leva em 
torno de 30 a 40 dias, já os vindos da Europa po-
dem chegar em 20 dias. A carga é trazida em um 
contêiner reefer com temperatura controlada e 
há a possibilidade de embarque do peixe em na-
tura ou já processado. 

A importação supera o produto nacional.  

Mesmo sendo um mar de oportunidades 
na produção pesqueira, cerca de 60% dos 
peixes consumidos pelos brasileiros são 
importados da Ásia e Europa.

“

O Brasil possui 13,7% da água doce do mundo, 
além de uma área costeira com 8,5 mil quilôme-
tros. Mesmo sendo um mar de oportunidades 
na produção pesqueira, cerca de 60% dos pei-
xes consumidos pelos brasileiros são importa-
dos da Ásia e Europa. 

Os motivos são vários, entre eles a difi-
culdade e os altos custos do processamento e 
transporte do produto no país. Mesmo tendo 
uma qualidade superior ao do Panga, prin-
cipal espécie trazida do Sudeste Asiático, o 
peixe nacional acaba se tornando muito caro 
para a compra e, consequentemente, para a 
venda ao consumidor final, que opta pelo pro-
duto mais barato. g
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alta qualidade 
Como pré-requisito 
para o reConheCimento 
da efiCiênCia do 
serviço prestado 

Ações corretivas e preventivas bem apli-
cadas são métodos eficazes para a melhoria 
contínua. O que, sem dúvida, é o reconheci-
mento da eficiência do serviço prestado, tendo 
a alta qualidade como pré-requisito. Para que 
isso ocorra, a integração entre os setores da 
empresa é o que faz com que a cadeia de supri-
mentos trabalhe de forma coordenada. 

 É possível identificar as não conformi-
dades, resultados indesejados, que de acordo 
com a RDC de 16 de março de 2013 é um não 
atendimento a um determinado requisito pre-
viamente especificado, ou seja, ela está relacio-
nada a processos que geram resultados insatis-
fatórios ou a um produto que não atenda todas 
as exigências e características técnicas neces-
sárias para seu uso. 

 Porém, nesses casos, sempre existe a 
possibilidade da identificação assertiva do mo-
tivo dessa ocorrência que pode representar 
por meio de medidas corretivas a otimização 
de um processo, o desenvolvimento dos profis-
sionais envolvidos e a melhoria do relaciona-
mento com o cliente. Para que uma potencial 
falha não venha ocorrer, a ação preventiva é 

sempre o melhor caminho. Evitar uma falha é 
sempre melhor do que consertá-la.

 Resultados de trabalho previsível, or-
ganização no ambiente de trabalho, revisão e 
melhoria dos procedimentos internos, redu-
ção de desvios internos, melhoria da rotina de 
trabalho, maior participação dos funcionários 
e melhoria do relacionamento com o cliente 
são características de uma gestão de qualida-
de eficiente.

 O setor de qualidade precisa ser admi-
nistrado, e não há outra forma de prestar esse 
serviço a não ser conscientizando as pessoas. É 
por meio delas que identificamos as causas das 
ocorrências e as ações corretivas necessárias. 
Para o sucesso dessa área dentro das empre-
sas de transportes, por exemplo, é fundamental 
que haja comprometimento de todos os envol-
vidos, gerando assim uma liderança eficaz, um 
bom trabalho em equipe, qualidade e eficiência 
no serviço prestado. g

talita cabrera é farmacêutica na Uni-
dade de são paulo da Ativa Logística
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Venha para 
a Abralog 

fazer a logística 
do Brasil 

A Associação Brasileira de Logística existe para 
abrir às empresas e profissionais do segmento 
oportunidades de negócios. ela foi criada para 
ser canal de acesso a tendências e conteúdos 
logísticos, além, é claro, da defesa dos interesses 
do segmento. 

no nosso dia a dia temos também um olhar 
voltado para as questões nacionais, estamos 
atentos e dispostos a colaborar para a solução 
dos graves problemas de logística e infraestrutura. 

Buscamos de forma permanente inovar, treinar, 
descortinar caminhos, lutar sem descanso pela 
valorização do profissional de logística e do setor. 

Venha, você e sua empresa, se juntar a nós, 
empunhar bandeiras, defender posições, como a 
intransigente defesa do meio ambiente.

Venha contribuir para que o país possa ir e vir de 
forma eficiente, venha participar deste desafio – 
estar no lugar certo, na hora certa.

http://www.abralog.com.br

