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A instabilidade econômica e política no país tem refletivo direta-
mente no ânimo do setor empresarial brasileiro. O otimismo de anos an-
teriores foi substituído pela dúvida. Mesmo com este cenário preocupante, 
setores como o de logística buscam uma luz no fim do túnel para manter 
as projeções de investimentos e crescimento. O termômetro de como anda 
o humor do empresariado poderá ser conferido em abril, quando impor-
tantes feiras corporativas reunirão os principais players deste mercado e 
também de setores como construção civil, automação e agronegócio.

A AUTOCOM – Feira e Congresso Internacionais de Automa-
ção para o Comércio acontece entre os dias 7 e 9 de abril em São Paulo, 
e é considerada o maior evento do setor de automação para o comér-
cio da América Latina. A FEICON BATIMAT, um evento referência para 
quem pensa em construção civil, será realizada de 12 a 16 de abril, no 
Anhembi, na capital paulista. Considerada a maior vitrine de lançamen-
tos e tendências no segmento, a Agrishow 2016 – 23ª Feira Internacio-
nal de Tecnologia Agrícola em Ação acontece entre os dias 25 e 29 de 
abril, no município de Ribeirão Preto.

E, por fim, a Intermodal South America, maior evento de 
logística, transporte de cargas e comércio exterior, que este ano será 
realizada de 5 a 7 de abril no Transamerica Expo Center, em São Paulo, 
com a participação de mais de 40 portos e terminais portuários, nacio-
nais e internacionais, que irão expor as últimas tecnologias destinadas 
à movimentação de cargas e descarga de mercadorias, além de investi-
mentos para ampliar a capacidade das áreas de armazenagem. No mes-
mo local e data acontece a InfraPortos South America, única feira na 
América do Sul dedicada à tecnologia e equipamentos para armazéns, 
terminais e portos, com a presença de 60 empresas expositoras, que 
irão apresentar ao mercado as novidades de seu portfólio.

Nesta edição, detalhamos os destaques destes eventos e ou-
tras novidades do mercado. Boa leitura!!

FEiRAS vão ExPoR AS 
PERSPECTivAS ATuAiS 

DAS EMPRESAS no BRASiL

c a r t a  a o  l e i t o r
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KION South America

LINDE, STILL E VOCÊ.
Juntos somos mais fortes.

Encontre o representante
e a maior rede de Serviços
Autorizados do Brasil.

KION South America está unindo suas marcas Linde e STILL.
Uma decisão que reforça sua posição como líder do segmento que busca fortalecer o 
mercado, atendendo suas necessidades de maneira mais efetiva.
Esta união permitirá otimizar recursos para oferecer máquinas e equipamentos sob 
medida para as características brasileiras, ampla rede de representantes, sólida estrutura 
de pós vendas e soluções cada vez mais inovadoras.

Linde, STILL e você.  Juntos somos mais fortes.
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FEIraS movImEnTam 
o mErcado Em aBrIl 

AUTOCOM, FEICON BATIMAT e Agrishow vão reunir players 
do mercado em busca de novos negócios

O mês de abril será movimentado por 
importantes feiras no País. A  AUTOCOM – 
Feira e Congresso Internacionais de Automa-
ção para o Comércio acontece entre os dias 
7 e 9 de abril em São Paulo, no Expo Center 
Norte – Pavilhão Amarelo, e é uma realização 
da AFRAC (Associação Brasileira de Automa-
ção Comercial). Considerada o maior evento 
do setor de automação para o comércio da 
América Latina, reunirá mais de 150 mar-

A AUTOCOM reunirá mais de 150 
marcas expositoras do segmento de 
automação para o comércio.

“

cas expositoras dos segmentos de meios de 
pagamento, certificação e identificação, su-
primentos, equipamentos, soluções de paga-
mento, automação e tecnologia, softwares, 
administração de banco de dados e outros.

Uma das principais atrações da AUTO-
COM será o Congresso, cujo o tema é Produti-
vidade, que é o maior e mais tradicional fórum 
sobre automação para o comércio da América 
Latina. A cada edição, o encontro promove o 
debate de temas atuais e relevantes para o se-
tor, com a presença de centenas de diretores, 
gerentes, analistas, coordenadores e outros 
profissionais. Para este ano, estão na pauta as-
suntos como e-commerce, Big Data, geomarke-
ting, soluções fiscais, tecnologias vestíveis, 
entre outros. As apresentações de cases de su-
cesso antecipam o resultado prático das muitas 
inovações apresentadas na área de exposição.

Em parceria com a AFRAC, o Instituto de 
Tecnologia de Software e Serviços (ITS) pro-
move, durante a AUTOCOM, mais uma edição 
do Espaço Inovação, iniciativa voltada a esti-
mular e difundir a inovação nas empresas bra-
sileiras de pequeno e médio portes. Durante a 
feira, vão apresentar soluções para o mercado 
e interagem com grandes fornecedores, clien-
tes, potenciais parceiros, congressistas, com-
pradores, entidades representativas, mídia 
especializada e outros públicos. Os projetos 
selecionados são: Checkmob, InfoPrice, Piggo, 
Alo WIFI, PoliConnect e Auditor Insight. O site 
do evento é www.feiraautocom.com.br. 
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painellogistico.com.br
http://www.painellogistico.com.br


7painellogistico.com.br

FEICON A FEICON BATIMAT, um even-
to referência para quem pensa em constru-
ção civil, a cada edição vem se superando no 
volume de negócios que movimenta durante 
a sua realização. Ano passado, por exemplo, 
foram R$600 milhões gerados para o setor, 
representando 9% sobre o PIB da constru-
ção civil nacional. Graças a um número tão 
positivo, profissionais da área com poder de 
decisão estão fazendo seu credenciamento a 
fim de alavancar os números do setor e me-
lhorar o seu desempenho. É o que aponta 
um levantamento realizado pela Reed Exhi-
bitions Alcantara Machado, promotora do 
evento. O Salão acontece de 12 a 16 de abril, 
no Anhembi, em São Paulo. Este ano são es-
perados 120 mil visitantes.

De acordo com o levantamento, os pro-
fissionais do setor que visitam a FEICON BA-
TIMAT são arquitetos, atacadistas, constru-
tores, designers de interiores, distribuidores, 
engenheiros, especificadores, incorporado-
res e varejistas. Em relação ao volume de ne-
gócios, a maioria tem o poder de decisão na 
hora de fechar a compra: 10% são gerentes, 
10% são diretores e 22% são sócios/pro-
prietários. “O Salão se tornou o espaço ide-
al para alavancar os números do setor. E os 
profissionais sabem disso. Dentro do evento 
é possível conhecer as novidades e tendên-

Na edição passada da FEICON foram 
gerados no  Premium Club Plus mais 
de R$ 15 milhões em negócios.

“
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cias, mas, principalmente, realizar negócios. 
Outro dado importante é que entre os prin-
cipais objetivos em participar da feira, 53% 
querem encontrar ideias e inspirações fora 
do local de trabalho. Podemos garantir que 
estamos preparando um evento completo e 
que atenda à todas as necessidades do públi-
co visitante”, revela Alexandre Brown, diretor 
da FEICON BATIMAT.

Uma iniciativa criada pela Reed Exhi-
bitions Alcantara Machado que agrega valor 
aos negócios gerados durante o evento é o 
Premium Club Plus, que recebe comprado-
res selecionados pelos próprios exposito-
res da FEICON BATIMAT com o intuito de 
realizar negócios em um espaço exclusivo e 
reservado. “Na edição passada foram gera-
dos em seu espaço mais de R$ 15 milhões. A 
adoção dessa ferramenta pela Reed Alcanta-
ra Machado atraiu a atenção de todos, pois 
conseguimos selecionar os responsáveis 
pela compra e fechar bons negócios. É tam-
bém uma forma de conquistar novos clien-
tes”, explica Alexandre Brown. O credencia-
mento para o evento pode ser feito através 
do site www.feicon.com.br.  
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Agrishow deve receber 
aproximadamente 160 mil visitantes, 
em uma área total de 440 mil m².

“Agrishow Considerada a maior vitri-
ne de lançamentos e tendências no segmen-
to, a Agrishow 2016 – 23ª Feira Internacio-
nal de Tecnologia Agrícola em Ação acontece 
entre os dias 25 e 29 de abril, no município 
de Ribeirão Preto, no interior de São Paulo. O 
evento deve receber aproximadamente 160 
mil visitantes, em uma área total de 440 mil 
m². Os ganhos de produtividade são um dos 
principais benefícios dos lançamentos que 
serão levados pelas mais de 800 marcas do 
Brasil e do exterior que estarão no evento.

Já estão confirmadas as presenças das 
principais marcas de Tratores, Máquinas e 
Implementos Agrícolas, Agricultura de Pre-
cisão, Agricultura Familiar, Armazenagem 
(silos e armazéns), Corretivos, Fertilizantes 
e Defensivos, Equipamentos para Irrigação, 
Centros de Pesquisa e Universidades, Equi-
pamentos de Segurança (EPI), Ferramentas, 
Financiamentos e Serviços Financeiros, Má-
quinas para Construção, Peças, Autopeças 
e Pneus, Pecuária, Produção de Biodiesel, 
Sacarias e Embalagens, Seguros, Semen-
tes, Software e Hardware, Telas, Arames e 
Cercas, Válvulas, Bombas e Motores, Trans-
portes (veículos, aviões, caminhões e utili-
tários), Associações de Classe, Revistas e 
Publicações Técnicas, entre outras.

A Agrishow 2016 é uma iniciativa das 
principais entidades do agronegócio no país: 
Abag – Associação Brasileira do Agronegócio, 
Abimaq – Associação Brasileira da Indústria 
de Máquinas e Equipamentos, Anda – Associa-
ção Nacional para Difusão de Adubos, Faesp 
– Federação da Agricultura e da Pecuária do 
Estado de São Paulo e SRB - Sociedade Rural 
Brasileira, e é organizado pela Informa Exhi-
bitions, integrante do Grupo Informa, um dos 
maiores promotores de feiras, conferências e 
treinamento do mundo com capital aberto. O 
site da feira é www.agrishow.com.br  g

http://www.painellogistico.com.br
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InTErmodal: complExoS 
porTuárIoS BuScam alTErnaTIvaS 
para mElhorar a EFIcIêncIa  

Para sanar os gargalos logísticos e melhorar a produtividade do 
sistema portuário na movimentação de cargas, a Secretaria dos 
Portos (SEP) vem investindo em iniciativas como o Plano Nacional 
de Logística Portuária (PNLP). 

Um dos maiores entraves para a eficiên-
cia logística nos complexos portuários brasi-
leiros está no tempo médio de atracação das 
embarcações, que podem chegar a ficar cerca 
de 10 a 20 dias paradas à espera para carregar 
e descarregar mercadorias, segundo dados do 
Centro Nacional de Navegação (Centronave). 
Os acessos terrestres também sofrem com os 
mesmos problemas com a formação de filas 
de caminhões, principalmente nos períodos 
de safras. Para sanar estes gargalos e melho-
rar a produtividade do sistema portuário na 
movimentação de cargas, o Governo por meio 
da Secretária dos Portos (SEP), vem investin-
do em iniciativas como o Plano Nacional de 
Logística Portuária (PNLP). 

Entre as premissas do projeto estão a 
melhora da produtividade, a redução do tem-
po de espera para atracação, segurança opera-
cional das instalações portuárias, melhora da 
eficiência dos serviços anuentes e adequação 
da operação. Para o diretor da Associação de 
Comércio Exterior do Brasil (AEB), Aluísio So-
breira, entidade apoiadora da Intermodal Sou-
th America, maior evento de logística, trans-
porte de cargas e comércio exterior, que este 
ano acontecerá de 5 a 7 de abril, em São Paulo, 
os terminais portuários investem em tecno-
logias para aumentar a produtividade, porém 
esbarram nos entraves de infraestrutura e bu-

Os terminais buscam resultados e 
investem em sistemas de leitura ótica, 
processamento de contêineres e 
automação de carga e descarga para o 
navio, porém é preciso dar continuidade 
aos investimentos em infraestrutura 
para aumentar a competitividade e 
tornar o processo contínuo e dinâmico”
Aluísio Sobreira, diretor da AeB 
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rocracias. “Isso impacta nas movimentações e 
consequentemente em custos recorrentes. Os 
terminais buscam resultados e investem em 
sistemas de leitura ótica, processamento de 
contêineres e automação de carga e descarga 
para o navio, porém é preciso dar continuida-
de aos investimentos em infraestrutura para 
aumentar a competitividade e tornar o pro-
cesso contínuo e dinâmico”. 

Outra alternativa para reduzir a mo-
rosidade são os processos de dragagens dos 
berços para manter a profundidade das áre-
as de atracação. Este é um dos investimentos 
previstos para aumentar a produtividade, por 
exemplo, do Porto de Fortaleza, um dos com-
plexos portuários que estará presente na In-
termodal. De acordo com a Companhia Docas 
do Ceará, a expectativa é que a licitação acon-
teça ainda este ano. Em paralelo o complexo 
realiza obras de pavimentação, cuja conclusão 

está prevista para setembro deste ano, para 
agilizar as operações portuárias. O Porto de 
Fortaleza movimenta cerca de 28 unidades de 
contêineres por hora  e uma média de 240 to-
neladas de granéis por hora.

Da mesma forma que o Porto de Forta-
leza (CE), o Porto de Imbituba (SC), que tam-
bém participa da Intermodal South America, 
tem implantado melhorias para aumentar a 
eficiência das operações. “Acreditamos que 
até junho as obras e equipamentos já estejam 
em operação. Estimamos que o resultado seja 
um ganho efetivo de 35%”, comenta o geren-
te de Operações Portuárias, Pablo de Almeida 
da Fonseca. O gerente ratifica que o tempo de 
espera de um navio de 60 mil toneladas desti-
nado à exportação leva 10 dias para realizar as 
operações no porto, sendo que o tempo médio 
de manobra dos navios leves fica em torno de 
45 minutos a uma hora. 

http://www.painellogistico.com.br
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Acesso terrestre - No caso dos cami-
nhões, a alternativa desenvolvida pela SEP é o 
sistema PortoLog – Cadeia Logística Portuária 
Inteligente.  O objetivo é  evitar a formação de 
filas de caminhões nas cidades e nos acessos 
rodoviários aos portos. “Sem dúvida o sistema 
PortoLog será de grande valia não só para as 
operações de cais, mas para toda cadeia logís-
tica. O mapeamento, recebimento e expedição 
junto ao fluxo rodoviário terão um ganho de 
escala extremamente importante”, argumenta 
o  gerente de Operações Portuárias, Pablo de 
Almeida da Fonseca. 

O Porto de Fortaleza também concor-
da que o sistema é de extrema importância 
para a cadeia logística de qualquer porto. 

Uma das formas que a Companhia Docas do 
Ceará tem adotado para melhorar a logística 
portuária do acesso rodoviário são as visitas 
às possíveis áreas de apoio para estaciona-
mento de caminhões, que neste caso, evita-
ria a formação de filas. Os caminhões irão 
operar no sistema de agendamento, ficando 
à espera da chamada para terem acesso ao 
Porto de Fortaleza.

A 22ª edição da Intermodal contará 
com a participação de mais de 40 portos e 
terminais portuários, nacionais e interna-
cionais, que irão expor as últimas tecnolo-
gias destinadas à movimentação de cargas 
e descarga de mercadorias, além de investi-
mentos para ampliar a capacidade das áreas 
de armazenagem. Executivos dos principais 
complexos portuários também participarão 
das Conferências do evento para discutir 
iniciativas em prol do setor como marco re-
gulatório e para melhorar a infraestrutura 
portuária do País. g

O Porto de Fortaleza movimenta 
cerca de 28 unidades de contêineres 
por hora  e uma média de 240 
toneladas de granéis por hora.

“
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A nova célula de carga Prix, da Toledo, 
é um sensor de pesagem para balanças 
de caminhão que conta com tecnologia 
digital e inteligente e permite a redução 
de custos com manutenção e paradas 
não programadas

“

ExpoSITorES da InFraporToS 
dESTacam SoluçõES quE oFErEcEm 
rEdução dE cuSToS para opEração 
porTuárIa E dE armazEnamEnTo

Para esta edição da feira, o destaque são os lançamentos e serviços 
que oferecem aos visitantes mais versatilidade na área de produção, 
redução de custo com manutenção, e até mesmo economia de 
recursos naturais, como energia elétrica

Pelo terceiro ano, a UBM Brasil realiza 
a InfraPortos South America - única feira na 
América do Sul dedicada à tecnologia e equi-
pamentos para armazéns, terminais e portos 
- em São Paulo, de 5 a 7 de abril, com a pre-
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sença de 60 empresas expositoras, que irão 
apresentar ao mercado as novidades de seu 
portfólio. Para esta edição, o destaque são os 
lançamentos e serviços que oferecem aos vi-
sitantes mais versatilidade na área de produ-
ção, redução de custo com manutenção, e até 
mesmo econômia de recursos naturais, como 
energia elétrica.

A Toledo do Brasil, presente todos 
os anos na feira InfraPortos South Ameri-
ca, leva uma novidade para os caminhões 
de carga: A nova célula de carga Prix, um 
sensor de pesagem para balanças de cami-
nhão, conta com tecnologia digital e inte-
ligente e permite a redução de custos com 
manutenção e paradas não programadas.

“A nova tecnologia é 100% nacional e 
traz a segurança da Toledo do Brasil. A nova 
célula de carga pode ser usada para atualizar 
tecnologicamente as balanças já instaladas 
ou pode acompanhar um novo equipamen-
to para pesagem de caminhões. Com possi-
bilidade de automação para os dois casos, a 
balança pode ter como acessórios cancelas, 
semáforos, sensores e o software Guardian”, 
explica o analista de produtos da empresa, 
Rodrigo Balieiro Takebayashi.

http://www.painellogistico.com.br
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Com um microprocessador interno, mo-
nitora continuamente o desempenho e com-
pensa automaticamente mudanças de tempe-
ratura, interferências eletromagnéticas, entre 
outros fatores que poderiam gerar alterações 
na pesagem. Ainda tem como diferencial a 
forma de conexão das células de carga, que 
dispensa o uso caixas de junção, diminuindo 
a incidência de falhas na comunicação entre o 
sensor e o indicador de peso.

Já a Tenova, especialista em produtos e 
serviços em engenharia para indústrias de di-
versos segmentos, levará para a feira seu prin-
cipal produto para o setor portuário, o trans-
portador tubular, que pode operar com aclives 
e declives acentuados, geralmente 50% mais 
íngremes, reduzindo o comprimento total do 
sistema transportador e as áreas úteis da co-
bertura da planta. 

O transportador, por ter formato tu-
bular da correia pode ser curvado tanto na 
horizontal quanto na vertical, o que diminui 
a necessidade de múltiplas casas de transfe-
rência e unidades que exigem maior espaço 
e custo. Tem ainda como vantagem a pos-
sibilidade de reduzir a potência necessária 
para levantar o produto em pontos repeti-
dos de transferência, a degradação do pro-
duto, a geração de poeira e substituição do 
revestimento do chute.

Com mais de 13 anos no mercado, a 
T2S retorna a InfraPortos South America 
firmando seu posicionamento e estratégia 
comercial focada totalmente no setor portu-
ário. A empresa, há alguns anos, dedica-se a 
oferecer soluções customizadas a terminais 
portuários, atuando sempre em cima das 
demandas direcionadas pelo cliente. “Nos-
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sa expertise está nas custumizações, inte-
grações e suporte de duas grandes globais 
de Terminal Operation System (TOS), Navis 
e RBS”, aponta a assistente de comunicação 
Michelle Miranda.

Para a empresa, a InfraPortos é um dos 
principais pontos de captação de novos ne-
gócios, pois a maioria das empresas deixam 
para lançar novidades na feira. “Como não 
trabalhamos com produtos prontos, é neste 
momento que temos a possibilidade de fechar 
negócios e entender as necessidades de nos-
sos clientes”, destaca.

Sustentabilidade  
A Conexled apresentará uma nova linha 

de luminárias LED de alta performance, que 
alia economia financeira e sustentabilida-

Única feira na América do Sul dedicada 
à tecnologia e equipamentos para 
armazéns, terminais e portos, a 
InfraPortos acontece em São Paulo, 
de 5 a 7 de abril, com a presença de 60 
empresas expositoras
Crédito - Ivan Ferreira

“

de. “Nossa linha garante menor consumo de 
energia, reduzindo em até 80% o gasto, com 
obtenção de iluminância e qualidade de luz 
superior aos das lâmpadas convencionais. 
Além disso não utiliza metais pesados como 
chumbo e mercúrio na fabricação e não emi-
tem infravermelho ou ultravioleta que degra-
dam objetos e a visão dos ocupantes do am-
biente”, aponta a assistente de marketing da 
Conexled, Elaine Kremer. g
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Continental SC18
Resistente e com vida útil prolongada.

Tecnologia do composto de 
borracha tolerante ao calor

Alta quilometragem;
Desgaste lento, suave e uniforme;

Alta capacidade de carga, maiores velocidades 
e resistência para longos turnos de operação.

Laterais robustas
Alta durabilidade;

Menor abrasão sob qualquer tipo de 
superfície.

Tecnologia dos talões retangulares
Melhor distribuição de carga e contato 

perfeito com o solo;
Maior conforto, durabilidade e muita 

segurança.

www.conti.com.br     |     facebook.com/continentalpneusbrasil     |     0800 170 061
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gIro       logíSTIco

A Continental Pneus foi nomeada como fornecedora do 
ano pela General Motors durante a cerimônia da 24ª edição do 
Prêmio Fornecedor do Ano, realizadano Cobo Center, em Detroit.

A GM reconheceu 110 de seus melhores fornecedores de 
17 países que têm consistentemente superado as expectativas 
da GM, gerando expressivo valor ou trazendo inovações para a 
empresa. O anúncio inclui a maioria dos fornecedores que a GM 
tem destacado desde a primeira edição do evento, em 1992. Esta 
é a primeira vez que a Continental Pneus é premiada.

“Estamos focados em construir uma relação positiva com 
os nossos fornecedores, trazendo inovações centradas no con-
sumidor e sendo a escolha de equipamento original dos nossos 
fornecedores”, afirmou Steve Kiefer, vice-presidente de Compras 
Globais e Cadeia de Suprimento da GM. “As empresas que desta-
camos esta noite não apenas trouxeram inovações, elas entre-
garam isso com a qualidade que os nossos clientes merecem”. g
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CONTINeNTAL PNeuS reCONHeCIDA 
PeLA GeNerAL MOTOrS COMO 
FOrNeCeDOrA DO ANO 2015

BrASIL Terá PAVILHãO NA INNOTrANS 2016
Pelo quarto ano consecutivo, a maior fei-

ra metroferroviária do Mundo, a InnoTrans, na 
Alemanha, receberá o Pavilhão Brasileiro “Brazil 
on Rails”. A InnoTrans reúne as principais em-
presas e entidades mundiais do setor ferroviá-
rio, que apresentarão suas tecnologias e expe-
riências entre os dias 20 e 23 de setembro, em 
Berlim, na Alemanha. 

O Pavilhão Brasileiro “Brazil on Rails” tem 
como objetivo explorar o potencial do mercado 
metroferroviário brasileiro frente aos mercados 
mundiais na promoção de tecnologias; abrir no-
vos mercados para empresas nacionais com o 

foco na exportação; conhecer produtos, serviços 
e tecnologias avançadas para aplicação em me-
trôs e ferrovias brasileiras; e estreitar o relacio-
namento entre o mercado brasileiro de fornece-
dores e compradores.  

A comitiva brasileira já conta com a parti-
cipação da Alstom, ANPTrilhos, Brasil Locomoti-
vas, Confederação Nacional do Transporte (CNT), 
Conprem, DAG, Hidremec, Metrô-DF, MWL e Re-
tesp. Além da feira, o grupo participará das Roda-
das de Negócios e do Seminário para apresentação 
dos Planos de Negócios do Brasil, que serão exclu-
sivos para participantes da delegação brasileira. g
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A Brasil Terminal Portuário (BTP) recebeu 
o primeiro navio do armador Mitsui O.S.K Lines 
(MOL) em seu terminal. A transição do serviço 
para a BTP foi iniciada em agosto do ano passado, 
e a linha - que faz a conexão entre a Costa Leste da 
América do Sul e a Ásia - conta também com na-
vios da MSC e Maersk Line. Com a mudança, a BTP 
passa a ser uma das maiores operadoras de carga 
do mercado asiático no Brasil.

BTP Se CONSOLIDA COMO uMA DAS MAIOreS 
OPerADOrAS De CArGA ASIáTICA NO BrASIL

A parceria com a gigante japonesa iniciou 
com a atracação do cargueiro MOL Partner no 
berço de número dois do terminal da BTP. O na-
vio de bandeira panamenha movimentou 1.233 
unidades de contêiner na maioria de expor-
tação. A produtividade do navio atingiu a mé-
dia de 35,91 movimentos por hora/guindaste 
(GMPH/STS), demonstrando eficiência e segu-
rança na operação. g

Líder mundial de tecnologia nas indústrias 
óptica e optoeletrônica, a ZEISS distribui produtos 
como lentes oftálmicas, objetivas fotográficas e 
cinematográficas que necessitam de um transpor-
te de qualidade e que funcionem de acordo com 
a necessidade da empresa. Há um ano e meio, a 
Jamef, especializada no transporte de cargas fra-
cionadas, e a ZEISS começaram uma parceria que 
vem evoluindo. E hoje, a Jamef atende a demanda 
da empresa com modais aéreo e rodoviário, trans-
portando para todo o País.

A parceria entre as empresas vem trazendo 
resultados positivos dentro da operação da ZEISS, 
como redução de tempo, principalmente no Nor-

zeISS reDuz TeMPO De eNTreGA 
e COMeMOrA PArCerIA COM A JAMeF

deste do País, onde a empresa realizou a mudança 
do modal aéreo para rodoviário sem impactar nos 
clientes e com redução de custos.

Uma das facilidades proporcionadas pela 
Jamef é oferecer uma equipe dedicada para aten-
der as demandas da empresa. “A ZEISS é uma refe-
rência na região e tê-los entre nossos clientes, nos 
dá muito orgulho. A carga transportada tem um 
nível de exigência alto, que conseguimos atender 
por termos uma equipe preparada e ampla ex-
periência em cargas fracionadas. A parceria tem 
evoluído a cada mês e isso contribui para o cres-
cimento e sucesso de ambas as empresas”, afirma 
Michael Oliveira, gerente regional do Sudeste. g
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ENTREVISTA
Entrevista com sua empresa no

Portal e Revista Painel Logistico

P A I N E L

INCLUA 
A REVISTA
PAINEL 
LOGÍSTICO
em seu plano 
de mídia 2016!

12 VEICULAÇÕES
12 Veiculações de Anúncio na Revista Painel 

Logistico de Janeiro/16 a Dezembro/16

BONIFICAÇÃO
Bonicado com Banner 336x90plxs, no Portal 

Painel Logistico de  Janeiro/16 a Fevereiro /17

DIVULGAÇÃO
Divulgação de Cases, 

Artigos, Matérias
PRODUTOS
Divulgação de seus lançamentos 

de Produtos e Serviços

BONIFICADO 
com 2 inserções no formato escolhido, 

nas edições de Janeiro / 16 e Fevereiro / 16

EVENTOS
Divulgação de sua empresa em 

eventos que estivermos participando

REDES SOCIAIS
Destaque nas redes:  Google+

Twitter  / Facebook  / Linkedin

CONTATO
Peça uma Proposta para nosso Comercial e deixe sua 
marca no maior Painel de Negócios Logísticos do Mercado.
 

11 2267.0449 / 11 97318.0822

comercial@painellogistico.com.br

Painel Logistico 
ganhador do 

premio Top 
Empreendedor 

2015
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Venha para a feira mais completa na América 
Latina para as indústrias de alimentos e bebidas

www.fi spaltecnologia.com.br

32ª Feira Internacional de Processos, Embalagens
e Logística para as Indústrias de Alimentos e Bebidas

Pavilhão do Anhembi
São Paulo - Brasil

+ de 80 
expositores

internacionais

Palestras 
Especiais

especialmente 
elaboradas para 

o setor 
de A&B

Evento simultâneo de 
ingredientes que reúne toda
a indústria de suplementos 

no Brasil.
(profi ssionais decisores dos

setores farmacêutico, nutrição 
humana e animal)

Filiada à:Apoio:
Promoção e
Organização:Agência Ofi cial:

+ 2000
marcas 

expositoras
Contato direto 

com os principais 
fornecedores

do setor

Faça já seu
Credenciamento

no site
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InvESTIr Em qualIdadE ajuda 
a manTEr a rEcEITa dE uma 
opEração logíSTIca

A Logman é uma empresa que oferece consultoria, com um 
catálogo que abrange  equipamentos existentes da fabricante 
de empilhadeiras Jungheinrich

Com uma demanda atual crescente no 
segmento logístico mesmo durante o período 
de recessão, o mercado tem multiplicado as 
ofertas de equipamentos específicos para su-
porte a operações de diversas proporções. O 
Nordeste, em especial Pernambuco, passou a 
produzir em diversos setores distintos e, na-
turalmente, surge à necessidade de aquisição 
de bens que realmente supram essa carência.

Todavia é preciso que se recorra a uma 
consultoria adequada para facilitar a busca 
pela solução e que a mesma não se torne um 
pesadelo. Existem disponíveis diversos equi-
pamentos de distintas marcas nacionais ou 
importadas e qualidades variáveis, onde ini-
cialmente a atenção é voltada para o custo.

Investir em um equipamento sem a de-
vida comparação ou por ser convencido a 
adquirir um produto de qualidade duvidosa 
por conta do baixo preço é um erro comum, 
pois ainda existe a ilusão de que tudo que é 
bom custa mais. “Hoje podemos afirmar que 
é possível sim investir em uma máquina do 
mais alto padrão de qualidade, tecnologia e 
durabilidade por valores competitivos e ex-
celente custo-benefício”, afirma César Lima, 
responsável pelo Marketing e e-commerce 
da Longman.

Jungheinrich A Logman é uma em-
presa que oferece essa consultoria, com um 
catálogo que abrange os melhores equipa-
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mentos existentes da fabricante de empi-
lhadeiras Jungheinrich, que está entre as 
três maiores do mundo no segmento. São 
opções que vão desde transpaletes manu-
ais para transporte de cargas a partir de 
1.500kg a empilhadeiras que suportam car-
gas de até 9.000 kg e alguns estendem seus 
garfos até 14m.

Além de robustas, contam com sistemas 
avançados de controle de estabilidade e velo-
cidade (curve control), acessórios opcionais 
de segurança e toda a confiança da tecnologia 
alemã, conhecida por sua precisão incontes-
tável. “A fabricação é realizada com matéria 
prima altamente selecionada para manter 
o padrão europeu de qualidade impecável”, 
destaca César Lima.

Ele completa: “Investir em um equipa-
mento que praticamente não apresenta de-
feitos é garantir que não haverá custos cons-
tantes com correções de máquinas e nem 
interrupção de uma jornada de trabalho por 
consequência de transtorno de reparos nas 

A Logman é uma empresa que oferece 
consultoria, com um catálogo que 
abrange  equipamentos existentes 
da fabricante de empilhadeiras 
Jungheinrich

“

mesmas. A forma mais inteligente é man-
ter uma frota sadia com revisões preventi-
vas agendadas e assim, extrair o máximo de 
produtividade e nesse ponto a Logman/Jun-
gheinrich são experts”. g
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BrazIl WIngS complETa 
um ano Em opEração
 

Com duas frequências semanais, serviço aéreo da Panalpina 
Brasil entre China, Estados Unidos e Brasil transportou mais 
de 7000 toneladas. Destino final da operação é o aeroporto 
internacional de Viracopos

Um ano após lançar o Brazil Wings, o 
serviço de transporte aéreo de cargas que in-
terliga Hong Kong, na China, Huntsville, nos 
Estados Unidos, e Campinas, no Brasil, a Pa-
nalpina Brasil comemora os resultados. Com 
aeronaves cargueiras dedicadas, movimen-
tou em 12 meses mais de 7000 toneladas. 
O resultado foi comemorado pela empresa, 
que tem no modal aéreo mais de 40% da sua 
receita operacional. “O modal aéreo está no 
nosso DNA e a demanda pelo serviço consoli-
da ainda mais essa posição. 

Entretanto, o Brazil Wings é uma ope-
ração logística que combina, além do trans-
porte aéreo, a armazenagem, consolidação 
e desembaraço aduaneiro, ou seja, é uma 
operação completa, e é muito reconfortan-

te testemunhar a confiança que o mercado 
internacional deposita na Panalpina como 
operador logístico”, afirma o Gustavo Pas-
choa, diretor de Vendas e Marketing da Pa-
nalpina Brasil. 

O Brazil Wings é parte do acordo de 
longo prazo entre Panalpina e companhia 
aérea Atlas Air e reforça a atuação da em-
presa nos processos de importação de vo-
lumes de alto valor agregado. Desde março 
do ano passado, as cargas mais recorren-
tes foram de equipamentos aeronáuticos, 
eletrônicos, autopeças e farmacêuticos. “O 
serviço vem se consolidando rapidamen-
te e a demanda tende a aumentar. Um dos 
diferencias que oferecemos é contar com 
profissionais brasileiros em nosso hub de 

Fo
to

s:
 D

iv
ul

ga
çã

o

http://www.painellogistico.com.br
painellogistico.com.br
http://www.painellogistico.com.br


2 5painellogistico.com.br

Trata-se novamente da postura da 
Panalpina de oferecer soluções 
logísticas completas e customizadas 
para todo tipo de carga” 
Marcelo Caio Bartolini D’Arco, 
diretor-geral da Panalpina no Brasil.

“

Huntsville, nos Estados Unidos no controle 
de qualidade e de processos do nosso voo”, 
diz o diretor de frete aéreo da Panalpina 
Brasil, René Genofre.

Com dois voos semanais em aerona-
ves cargueiras Boeing 747-400 da Atlas 
Air, o serviço apresenta um transit time de 
até 48 horas de Hong Kong até o Aeroporto 
de Viracopos (SP), com escala em Huntsvil-
le, no estado norte-americano do Alabama. 
Entre os benefícios do Brazil Wings desta-
cados por Genofre estão a frequencia, agi-
lidade, programação, rastreabilidade, ma-
nuseio da carga por equipe propria e total 
controle da capacidade. “O fato de ofere-
cermos capacidade cargueira programada 

Um dos diferencias que oferecemos é 
contar com profissionais brasileiros em 
nosso hub de Huntsville, nos Estados 
Unidos no controle de qualidade e de 
processos do nosso voo”
René Genofre, diretor de frete aéreo da 
Panalpina Brasil

“

para o Brasil a partir de um aeroporto com 
menor fluxo e prioritariamente cargueiro é 
um diferencial importante para os nossos 
clientes”, diz o executivo.

Para complementar a operação, a Pa-
nalpina oferece serviços diários de trans-
porte rodoviário conectando mais de dez 
grandes cidades dos Estados Unidos a Hunt-
sville. A empresa também gerencia o desem-
baraço aduaneiro de importação e a entrega 
no destino final no Brasil. “Trata-se nova-
mente da postura da Panalpina de oferecer 
soluções logísticas completas e customiza-
das para todo tipo de carga”, finaliza o di-
retor-geral da Panalpina no Brasil, Marcelo 
Caio Bartolini D’Arco.  g
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“o mErcado BraSIlEIro dEmonSTra 
vocação para a Inovação”

Em entrevista à Painel Logístico, o presidente da Sonda IT, 
Eduardo Borba, fala dos planos da empresa para o país

“As empresas têm um mercado 
altamente competitivo e de dimensões 
continentais. Porém ainda sofrem 
com falta de infraestrutura. Há 
oportunidade de expansão em 
praticamente todos os segmentos”.
eduardo Borba, presidente da 
Sonda IT

“

A Sonda é uma das maiores integrado-
ras latino-americana de serviços e soluções 
de Tecnologia da Informação (TI). Fundada 
em 1974, a companhia tem presença direta 
em dez países da região, tais como Argentina, 
Brasil, Chile, Colômbia, Costa Rica, Equador, 
México, Panamá, Peru e Uruguai. Atualmente 
a empresa opera com 22 mil colaboradores e 
seu faturamento em 2014 alcançou a marca 
de US$ 1.447 bilhão. 

Suas principais áreas de negócios são os 
serviços de TI em diferentes modalidades, apli-
cações e infraestrutura. Sua cobertura de negó-
cios compreende uma ampla diversidade de in-
dústrias. No Brasil, a Sonda IT atua desde 1989 
e está presente nos principais Estados do País. 
Em entrevista exclusiva para a Painel Logístico, 
o presidente da empresa, Eduardo Borba, fala 
sobre os planos da empresa para o Brasil:

Quais os principais destaques do 
Plano Trienal de Investimentos da Sonda 
para o Brasil?

Eduardo Borba A cifra em si já é um 
destaque impressionante - US$ 790 milhões 
para investir na América latina. Em tempos 
de restrição financeira e com os múltiplos 
impactos das crises políticas na região latino
-americana, a Sonda define estratégia contra 
cíclica e busca ampliar seu posicionamento 
de mercado aproveitando as oportunidades 
e se fortalecendo.

 
Para 2016, quais as perspectivas de in-

vestimentos no país de acordo com o plano?

Eduardo Borba Seguimos em busca das 
melhores oportunidades de aplicar o fundo 
destinado a investimentos na região. A maior 
fatia – US$ 540MM - será destinada a aquisi-
ções para crescimento inorgânico durante o 
triênio 2016-2018. O Brasil representa pratica-
mente a metade do mercado latino-americano, 
portanto tem potencial de receber metade des-
te investimento até 2018.

Para crescimento orgânico, o investimen-
to será de US$ 250MM no trienio, sendo previs-
to para 2016 US$ 75MM. Seguindo a lógica da 
participação do Brasil no mercado latino-ame-
ricano, mais de US$35MM podem ser aplicados 

Confira as diferentes soluções desenvolvidas em www.saur.com.br
Av. Presidente Kennedy, 4025 - Bairro Arco Íris • Panambi • RS
Telefones: +55 55 3376.9300 / +55 19 3518.7200
e-mail: site@saur.com.br

+ Agilidade + Precisão - Avarias:
essa é a combinação perfeita
para movimentar bebidas
ou cargas frágeis.
Essa solução você
encontra na SAUR!

A SAUR oferece equipamentos que agilizam os processos de armazenagem,
expedição, montagem de palete e separação de bebidas,

multiplicando seus  resultados e economizando seus investimentos. Fixador de Cargas

Posicionador Duplo de Garfos

Selecionador de Camadas
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Telefones: +55 55 3376.9300 / +55 19 3518.7200
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+ Agilidade + Precisão - Avarias:
essa é a combinação perfeita
para movimentar bebidas
ou cargas frágeis.
Essa solução você
encontra na SAUR!

A SAUR oferece equipamentos que agilizam os processos de armazenagem,
expedição, montagem de palete e separação de bebidas,

multiplicando seus  resultados e economizando seus investimentos. Fixador de Cargas

Posicionador Duplo de Garfos

Selecionador de Camadas

na otimização de processos atuais e desenvolvi-
mento de novos negócios durante este ano.  

O senhor espera mudanças no rumo da 
economia do país em curto e médio prazos?

Eduardo Borba O curto prazo deve se 
manter repleto de incertezas políticas, impactan-
do severamente o ritmo da economia e bloquean-
do o crescimento do país. Essa característica deve 
predominar durante 2016, o que significa que as 
ofertas de otimização e terceirização de ativida-
des de TI podem se destacar para atender a de-
manda de redução de custos das empresas.

Em médio prazo minha expectativa é que a 
crise política passará e deixara um legado de de-
mandas represadas, onde provedores de serviço 
mais bem preparados e solidamente estrutura-
dos encontrarão oportunidade de crescimento.

 O senhor afirmou recentemente que 
“há espaço considerável para crescer organi-

camente dada a baixa penetração de TI nos 
mercados mais avançados”. Quais os setores 
mais promissores sob este ponto de vista?

Eduardo Borba De maneira geral, o mer-
cado brasileiro demonstra vocação para a ino-
vação. As empresas têm um mercado altamente 
competitivo e de dimensões continentais. Po-
rém ainda sofrem com falta de infraestrutura. 
Há oportunidade de expansão em praticamente 
todos os segmentos. 

Nos setores de indústria mais capitaliza-
dos, como por exemplo serviços e finanças, o in-
vestimento busca transformar a experiência do 
usuário e ampliar a diferenciação. 

Nos segmentos mais afetados pela crise 
financeira, como indústria ou varejo, a busca é 
pela otimização de processos e corte de custos. 
Além disso, as grandes tendências globais de 
tecnologia, como IoT e Big Data, compelem as 
pessoas e empresas à transformação digital, in-
dependente de que segmento pertençam. g
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opErador logíSTIco luTa por 
rEgulamEnTação E rEconhEcImEnTo 
naS ESFEraS púBlIcaS

No estudo realizado pela ABOL e KPMG+Mattos Filho+FDC, em 
2015, foi sugerida uma minuta de Projeto de Lei (PL) que instrui a 
regulamentação do OL, bem assim instrui a revisão do decreto de 
armazém geral e institui o Relog

Como o OL não dispõe de uma CNAE, 
esse pleito se torna mais distante. 
Estamos totalmente imbuídos na 
missão de buscar a regulamentação/
reconhecimento do OL nas várias 
esferas públicas”
Carlos Cesar Meireles Vieira Filho, 
Diretor executivo e CeO da Abol

“

Em defesa do Relog (Regime Tributá-
rio para Incentivo à Operação Logística), que 
propiciaria a importação de máquinas e equi-
pamentos com isenção tributária, a Abol (As-
sociação Brasileira de Operadores Logísticos) 
defende que o regime – comum nos países 
desenvolvidos – desoneraria a cadeia de valor, 
contribuindo, ainda, significativamente, para 
a competitividade do produto nacional e in-
cremento do PIB.

Normalmente, os incentivos e benefícios 
no Brasil são concedidos para uma determi-
nada CNAE (Classificação Nacional de Ativi-
dades Econômicas) e, de acordo com Carlos 
Cesar Meireles Vieira Filho, Diretor Executivo 
e CEO da Abol, os OL (Operadores Logísticos) 
não são regulamentados. “Como o OL não dis-
põe de uma CNAE, esse pleito se torna mais 
distante. Estamos totalmente imbuídos na 
missão de buscar a regulamentação/reconhe-
cimento do OL nas várias esferas públicas”.

No estudo realizado pela entidade jun-
to a KPMG+Mattos Filho+FDC, em 2015, foi 
sugerida uma minuta de Projeto de Lei (PL) 
que instrui a regulamentação do OL, bem as-
sim instrui a revisão do decreto de armazém 
geral (datado de 1903) e institui o Relog. Se-
gundo Meirelles, antes da Abol não havia esta 
agenda, e nem nenhuma entidade que defen-
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desse o setor e sua regulamentação. “Esta-
mos, em julho próximo, completando quatro 
anos, com uma cesta rica de ações e projetos 
realizados. Infelizmente deparamo-nos com 
um momento político bastante delicado, cuja 
agenda certamente dificulta o desdobramen-
to das nossas necessidades”, disse, acrescen-
tando que em 2016 essas ações serão priori-
zadas.

“Ações que nos levem à regulamentação 
do setor mediante a tramitação célere do PL no 
Congresso Nacional. Hoje somos 20 associados, 
mas queremos ampliar. Entendemos que au-
mentando o quadro de associados iremos unir 
esforços na defesa dos objetivos do setor”.

Para ele, adicionalmente à questão da 
regulamentação do setor, ele ressalta a impor-
tância de se ter uma ampla discussão entre 
embarcadores e operadores logísticos. “Ope-

rações logísticas não são produtos commodi-
ties, são operações complexas, demandantes, 
muitas vezes, de soluções sofisticadas, que 
envolvem capital humano de elevada capaci-
tação técnica”, explica.

Destacando ainda que nesse proces-
so são envolvidas ainda questões elevadas a 
tecnologias, a depender do grau de comple-
xidade. “Não é crível, portanto, que se balize 
a negociação dessas operações, meramente, 
em questões tarifárias, é preciso que se faça 
a análise de custo-benefício (trade-off), na 
busca de maximização de eficiência, produti-
vidade, redução de custo e risco”. Destacando 
seu trabalho como embarcador – por mais de 
dez anos – ele não esconde o zelo de trabalhar 
com os operadores logísticos “para que cons-
truíssemos as melhores relações técnicas com 
as melhores soluções para os processos”. g

Custos Sem esquecer os custos, o 
CEO da Abol lembrou ainda a questão dos 
preços (custo total), muitas vezes, segun-
do ele, confundido pelo embarcador com 
tarifa. E explica: “Uma tarifa superior não 
significa efetivamente custo elevado. O 
que importa é a relação do sistema to-
tal, como muito bem teoriza o Prof. Ro-
nald Balou. Custo total resulta de tarifas 
vis-à-vis o ganho real com a eficiência lo-
gística daquele projeto. Não há como se 
estabelecer uma relação duradoura com 

fundamentos e relações assimétricas en-
tre embarcador e OL”, acrescentado ainda 
que ambos têm, efetivamente, que estar 
no mesmo lado. 

“Juntos têm que buscar o efeito de 
competitividade. Compartilhar questões e 
características operacionais, experiências, 
legislação trabalhista, fiscal, tributária, 
questões sindicais, sazonalidades, riscos 
ocultos à carga ou ao processo, particulari-
dades de mercado, tudo isso, e o mais que 
se possa compartilhar, fará com que um 
projeto seja realizado com elevadas chan-
ces de sucesso. Quando me deparo com 
contratos de cinco e dez anos entre OLs e 
embarcadores, regozijo-me, e a essas pes-
soas rendo a minha homenagem”, finaliza 
o executivo. g
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KIon group unE aS 
marcaS lIndE E STIll

Esta nova organização concentrará suas operações em uma única unidade 
de negócio, de maneira a melhor atender as necessidades do mercado

A KION South America fortalece sua 
posição no Brasil como líder do segmento de 
máquinas para movimentação e armazena-
gem de materiais, unindo suas marcas Linde 
e STILL. Esta nova organização concentra-
rá suas operações em uma única unidade de 
negócio, de maneira a melhor atender as ne-
cessidades do mercado, otimizando recursos 
para assim desenvolver máquinas e soluções 
inovadoras, agregando mais valor aos  clientes 
e fortalecer ainda mais a área de Pós-Vendas 
de nossas marcas mundiais Linde e STILL em 

todo o território nacional. 
Além disso, como parte de nossa Estra-

tégia 2020, A KION manterá os constantes in-
vestimentos no desenvolvimento e fabricação 
de produtos locais para a marca STILL para 
atender tanto o mercado brasileiro quanto 
para atender os países do Mercosul.

“Estou seguro de que nossos clientes se 
beneficiarão com essa nova organização, pois 
conseguiremos atendê-los com um portfólio 
mais completo de produtos e serviços, uma 
rede multimarcas ainda mais estruturada, 
mais forte e com presença nacional. Estamos 
confiantes de que, ao tomar estes passos es-
taremos fortalecendo nossas operações em 
meio às incertezas econômicas de um merca-
do menos favorável ao crescimento, garantin-
do o nosso sucesso no longo prazo”, ressalta 
Frank Bender, CEO da KION South America.  g

Estamos confiantes de que, ao tomar estes passos 
estaremos fortalecendo nossas operações em meio 
às incertezas econômicas de um mercado menos 
favorável ao crescimento, garantindo o nosso 
sucesso no longo prazo”
Frank Bender, CeO da KION South America.

“
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cgg é lídEr dE
ExporTaçõES pElo TEgram

A área de logística da companhia ganhou força com a movimentação 
de grãos pelo Terminal na região Norte do país, atingindo 32% do 
volume total exportado via Porto de Itaqui em 2015

Uma das quatro empresas concessio-
nárias do Tegram (Terminal de Grãos do Ma-
ranhão), o Grupo CGG, que atua na produção, 
comercialização e logística de commodities 
agrícolas de forma integrada, bateu o recorde 
de exportações pelo Porto de Itaqui em 2015. A 
CGG movimentou um volume de 1,1 milhões de 
toneladas de grãos, o que corresponde a 32% 
do volume total exportado pelo Tegram no ano 
passado, que foi de 3,4 milhões de toneladas.

De acordo com o CEO do Grupo CGG, Luiz 
Aguiar, o Terminal já é consagrado com uma 
obra de extremo sucesso no setor de agronegó-
cio da região norte do País “A movimentação de 
grãos via Porto de Itaqui dobrou a capacidade 
de exportação da região. Em 2014 foram movi-
mentadas cerca de 3 milhões de toneladas no 

Porto, enquanto em 2015 este volume alcançou 
7,2 milhões de toneladas, acréscimo que ocor-
reu graças ao início das operações do Tegram, 
que teve início em abril do ano passado”. Para 
2016, a expectativa é que o volume total de ex-
portações pelo Tegram atinja 4,5 milhões de to-
neladas, sendo 1,3 milhões de toneladas movi-
mentadas pela CGG.

Em torno de 95% das cargas que chegam 
ao Tegram são produzidas nos estados do Mara-
nhão, Piauí, Tocantins, nordeste do Mato Grosso 
e parte da Bahia. Inclusive, as exportações de 
soja e milho feitas pelos portos do arco norte do 
País também subiram mais de 50% em 2015, 
com 18 milhões de toneladas movimentadas 
entre janeiro e novembro de 2015.

O produtor rural e sócio proprietário da 
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Agro Montova, Pedro Cervi, que possui fazendas no Maranhão e em 
Piauí, com uma produção anual de 70 mil toneladas de milho e 75 
mil toneladas de soja, da qual 80% é destinada à exportação, afirma 
que o Tegram criou uma grande vantagem competitiva para os pro-
dutores da região, já que atende pelas vias ferroviária e rodoviária, 
além de funcionar 24 horas por dia. “O novo modelo facilitou os ne-
gócios, principalmente em relação a logística, que agora é integrada 
e permite um melhor aproveitamento e programação das cargas, 
que vão com produto para o Porto e voltam com fertilizantes para 
as fazendas. Neste sentido, a CGG também tem sido uma grande 
parceria comercial na região”. 

Frente ao sucesso das operações do Tegram, a segunda fase 
de investimentos no Terminal, inicialmente prevista para começar 
em 2017, já será iniciada ainda este ano. Com um aporte de R$ 130 
milhões das empresas CGG Trading, Nova Agri, Glencore, Amaggi e 
Louis Dreyfus Commodities, concessionárias do Tegram, a segunda 
etapa contará com a infraestrutura necessária para a operação de 
mais um berço de atracação, com mais um ship-loader e ativação de 
uma nova linha, que permitirá dobrar a capacidade da moega fer-
roviária, passando a descarregar 4 mil toneladas de grãos por hora.

A obra será iniciada no segundo semestre deste ano e a previ-
são é de que comece a operar nos primeiros meses de 2018. Após a 
conclusão da segunda fase, o terminal, que atualmente possui a ca-
pacidade de movimentação de 5 milhões de toneladas ao ano, será 
capaz de exportar 10 milhões de toneladas de grãos por ano, entre 
soja, milho e farelo de soja. g

“ A movimentação de grãos via Porto de Itaqui dobrou a 
capacidade de exportação da região”.
Luiz Aguiar,  CeO do Grupo CGG
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aThEnaS lança plaTaForma 
unIvErSal dE auTomaTIzação 
dE TErmInaIS logíSTIcoS

TOS+ é multiterminais, multicarga e multimodal 
e integra operação e gestão

A Athenas, especializada em tecnologia 
para logística, faz o lançamento comercial do 
TOS+, uma plataforma inovadora que per-
mite automatizar todos os processos opera-
cionais e de gestão de terminais logísticos. O 
TOS+ otimiza operações ao integrar hardwa-
re e software, com o diferencial de agregar 
em uma única ferramenta uma solução mul-
titerminais, multicarga e multimodal. Por ser 
modular, o TOS+ também pode ser adequa-
do a terminais de grande, médio ou pequeno 
porte – sempre atendendo aos requisitos e 
regulamentações nacionais e internacionais.

 “A ideia é simples: construímos uma 
plataforma universal de logística, que pode 
receber diversos plugins, voltados para as 
diferentes necessidades dos terminais logís-

ticos. Com esta base pronta, é possível criar 
a parametrização para os vários tipos de 
carga - contêineres, carga geral e granel – e 
modais - ferroviário, rodoviário, aquaviário 
e aéreo. Para que a integração seja completa, 
o TOS+ também oferece uma solução para o 
sistema de gestão das áreas comercial e fi-
nanceira, incluindo a integração com os sis-
temas de gerenciamento ERP disponíveis no 
mercado”, afirma Marcos Barcellos, CEO e 
sócio da Athenas. 

 Desenvolvido para funcionar na web, o 
TOS+ reduz a burocracia e o retrabalho cau-
sado pelo uso de sistemas manuais ou não 
integrados. A estimativa é que a platafor-
ma deve diminuir o fluxo de papeis em até 
95%, os custos operacionais em até 15% e de 

“ A estimativa é que a plataforma 
deve diminuir o fluxo de 
papeis em até 95%, os custos 
operacionais em até 15% e de 
overhead em até 35%
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CONDIÇÕES ESPECIAIS PARA MOVIMAT 2015

Niveladora de Doca Embutida
Capacidade 05 a 12 Toneladas
Eletro-HIdráulicas

Rampa Niveladora Rebocável
Capacidade 05 a 12 Toneladas
Manuais e Eletro-HIdráulicas

Niveladora de Doca Avançada
Capacidade 03 a 12 Toneladas
Manuais e Eletro-HIdráulicas

www.ironbrasil.com.brwww.ironbrasil.com.br

Equipamentos Logísticos

Tel.: (24) 2263-2001
Email: vendas@ironbrasil.com.br

Niveladoras de Docas
Rampas Niveladoras Rebocáveis

overhead em até 35%. Já as receitas podem 
subir em até 15% com a otimização dos apon-
tamentos e novos serviços proporcionados 
pela automação. Para os clientes dos termi-
nais portuários, o TOS+ agiliza as operações e 
facilita o acompanhamento do transporte de 
suas cargas.

 “A automação começa a ser percebida 
desde o processamento documental, pas-
sando pelo agendamento da entrega e re-
cebimento de uma carga até a comunicação 
com os sistemas da Receita Federal, passan-
do pela pesagem, identificação biométrica 
de profissionais no local, posicionamento da 
carga no pátio e até cobrança dos serviços. 
De forma automática, o TOS+ coleta todos os 
dados exigidos pelo Siscarga, envia os arqui-
vos, recebe as liberações e transmite as in-

formações aos operadores. Dessa forma, há 
menos possibilidade de erros e mais veloci-
dade na operação”, explica Barcellos.

 Para que o TOS+ seja melhorado de 
forma contínua, a Athenas investe em uma 
construção colaborativa, homologando pro-
gramadores e arquitetos de software que 
desejam desenvolver novas aplicações para 
a plataforma. A Athenas já firmou parcerias 
com as empresas SeaboxTech, de scanners, 
OCR e equipamentos de Raio-X, LogPyx, de 
gerenciamento de pátios e otimização de ro-
tas e as empresas FCamara e Modal, ambas 
de tecnologia e serviços. Com interface sim-
ples e visualização em 3D, o TOS+ também 
pode receber extensões customizadas de 
acordo com as necessidades específicas de 
cada cliente. g
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prInTBag InvESTE na logíSTIca 
rEnTávEl com EmpIlhadEIraS 
arTIculadaS comBIlIFT

Na fase de projetos da Printbag foram orçadas três opções 
de empilhadeiras e a Combilift apresentou o melhor custo/
benefício para a estrutura prevista pela empresa

A Printbag é uma das mais importantes 
indústrias gráficas do Brasil em seu segmento 
e especializada em sacolas de papel, caixas, em-
balagens versáteis e acessórios de alto padrão. 
Localizada na cidade de Camboriú, Santa Cata-
rina, a empresa prima por investimentos cons-
tantes em tecnologia, aprimoramento da mão-
de-obra em todos os níveis e desenvolvimento 
de processos inovadores. Entre eles, destaque 
para a utilização de empilhadeiras articuladas 
Combilift. Desta forma, segundo o Coordena-
dor de Logística da empresa, Tiago Toledo, “em 
virtude dos investimentos em inovação, gestão 
de processos e recursos humanos, a Printbag 
apresenta um crescimento médio de 13% nos 
últimos 24 meses, atuando na contramão do 
mercado que apresenta um declínio consolida-
do de 6,7% no mesmo período.”

O Coordenador de Logística da empresa 
ressalta que “uma das premissas básicas da ges-
tão estratégica da Printbag é o incentivo a todo 
e qualquer tipo de inovação. Para isso existem 
procedimentos específicos que medem e contro-
lam todas os projetos que estão em andamento 
dentro da empresa, dessa forma acreditamos 
que a inovação é fundamental para consolidar a 
estrutura do negócio dentro do mercado. ”

Vale lembrar que a Printbag inaugurou em 
2011 uma nova fábrica, mais ampla e moderna. 
Para o responsável pela logística da empresa, 

“ As empilhadeiras articuladas fabricadas 
pela Combilift trabalham em corredores 
estreitos de 2m - empilhando até 15,6m 
- permitindo aumentar o volume de 
cargas armazenadas” 
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“tivemos a vantagem de criar a planta do galpão 
depois de optar pela aquisição da empilhadeira 
Combilift, então conseguimos projetar a estru-
tura baseado nas características operacionais 
que a máquina proporciona. Assim otimizamos 
todo o espaço disponível para construção, com 
corredores mais estreitos e porta palete mais al-
tos, além de ter posicionado uma das docas com 
altura suficiente para permitir o uso da máquina 
na área externa do galpão. Com isso, a empilha-
deira Combilift se tornou o principal equipa-
mento de movimentação da Printbag.”

As empilhadeiras articuladas fabricadas 
pela Combilift trabalham em corredores estrei-
tos de 2m - empilhando até 15,6m - permitindo 
aumentar o volume de cargas armazenadas.  O 
equipamento reduz a largura de corredores e 
possibilita uma área útil 20% maior para esto-
cagem. Os equipamentos operaram em qual-

quer tipo de piso, dentro e fora de prédios e 
estão disponíveis em versões elétricas ou GLP, 
com capacidade para até 2.500kg. Visando ma-
ximizar a ocupação do espaço através da pale-
tização, e a consequente verticalização do es-
paço deste processo logístico, as empilhadeiras 
articuladas são fundamentais para facilitar o 
acesso aos materiais estocados. 

Na fase de projetos da Printbag foram 
orçadas três opções de empilhadeiras e a 
Combilift apresentou o melhor custo/bene-
fício para a estrutura prevista pela Printbag. 
O diferencial do equipamento, segundo Tiago 
Toledo, “foi a redução dos corredores com ga-
nho de 30% de área de armazenagem, a pos-
sibilidade da operação em piso externo com 
superfície irregular e o ganho de agilidade 
na operação comparada com a empilhadeira 
retrátil. Outro benefício que estamos perce-
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bendo durante esse segundo ano de opera-
ção é o baixo índice de manutenção, pois em 
dois anos de uso só fizemos as manutenções 
preventivas e a troca de uma mangueira hi-
dráulica.” O coordenador de logística enfatiza 
que “os riscos são considerados baixíssimos 
comparados com o benefício que equipamen-
to está apresentando até o momento.”

Cabe destacar ainda que antes de fechar 
o negócio, a Printbag fez questão de visitar uma 
empresa que possuía a máquina em operação 
para conhecer o equipamento e conversar pes-
soalmente com os operadores. “Já nesse momen-
to tivemos uma boa impressão do equipamento 
e dos comentários das pessoas envolvidas”, com-
plementa Tiago. Segundo ele, “o segundo passo 
foi conhecer a parte de manutenção e estoque 
de peças, porém essa parte de serviços de ma-
nutenção ainda não utilizamos de maneira con-
creta pois o equipamento ainda não apresentou 

nenhum problema de manutenção.” 
Líder mundial em soluções customizadas 

de movimentação de material, a Combilift con-
ta com três linhas de produto e segue em cres-
cimento no país oferecendo ganho de espaço e 
produtividade.  “Logística rentável em tempos 
de recessão econômica é com a Combilift”, res-
salta o diretor comercial, Rafael Kessler.  As em-
pilhadeiras inteligentes da Combilift podem ser 
adquiridas através de operações de leasing ex-
clusivo da empresa com parcelas fixas em Reais 
em um prazo de cinco anos. 

O portfólio de clientes da Combilift é for-
mado por médias e grandes empresas de dife-
rentes segmentos.  Entre eles, Aggreko, Arno, 
Bertolini Armazenagem, Cassol Pré-Fabrica-
dos, Caterpillar, Cia. Bandeirantes, CNH, Coo-
perativa Piá, Embraer, Grendene, Madeiranit, 
Marcopolo, Medabil, Pernambucanas, Todes-
chini, Vonpar Alimentos e WEG S.A.  g
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juan jESúS alBErdI aSSumE 
como novo cEo da ulma

O executivo tem ampla experiência na direção de grandes empresas 
como CEO, tendo sido diretor-geral do Grupo espanhol Elay, do Grupo 
Cegasa Internacional e da ULMA Architectural Solutions

A ULMA Handling Systems, especiali-
zada no desenvolvimento de ampla gama de 
sistemas automatizados para movimentação 
e armazenagem de materiais em parceria 
com a empresa japonesa DAIFUKU, tem um 
novo CEO: Juan Jesús Alberdi. Os avanços só-
cio-empresariais da companhia, somados às 
expectativas e desafios de futuro, levaram 

a empresa a nomear este profissional para 
conduzir sua gestão pelos próximos anos.

Juan Jesús Alberdi tem ampla experi-
ência na direção de grandes empresas como 
CEO, tendo sido diretor-geral do Grupo es-
panhol Elay, do Grupo Cegasa Internacional 
e da ULMA Architectural Solutions. Seus co-
nhecimentos de gestão e atuação em diver-
sos setores e também do Grupo ULMA terão 
um reflexo positivo no desempenho das suas 
funções como novo CEO.

“Minha proposta é liderar e guiar a orga-
nização a transpor novos desafios nos próximos 
anos, assumindo a inovação como aspecto fun-
damental da cultura empresarial da ULMA e re-
forçando o compromisso de oferecer a resposta 
mais adequada a cada cliente”, declara o CEO.

“ Minha proposta é liderar e guiar a 
organização a transpor novos desafios 
nos próximos anos, assumindo a 
inovação como aspecto fundamental 
da cultura empresarial da ULMA e 
reforçando o compromisso de oferecer a 
resposta mais adequada a cada cliente”
 Juan Jesús Alberdi, CeO da uLMA
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América Latina De acordo com o corpo 
diretivo da ULMA no Brasil, os momentos de 
incerteza atualmente vivenciados pelo merca-
do nacional exigem que se olhe com uma dose 
de otimismo os desafios e que se proponha 
ações concretas e criativas para oferecer so-
luções adequadas às empresas: “acreditamos 
no Brasil e temos compromisso pessoal e pro-
fissional com nossos clientes para oferecer a 
eles as soluções mais adequadas às suas de-
mandas”, destaca o diretor de ULMA para Ope-
rações na América Latina, Gorka Sudupe.

O executivo afirma que, de maneira 
geral, tem-se a expectativa de que até que o 
mercado recupere a confiança e retome seu 
crescimento, é hora de empresas fornecedo-
ras de sistemas como a ULMA se prepararem 
para a demanda reprimida que se apresen-
tará nos próximos meses. A diretriz da ino-
vação, fortemente destacada por Juan Jesús 

Alberdi novo CEO da ULMA, é repetida por 
Sudupe, que completa: “a inovação tecnológi-
ca se tornou prioridade estratégica da ULMA 
para desenvolvimento de sistemas flexíveis 
e eficientes, que assegurem produtividade 
e controle do procesos como um todo e em 
qualquer parte do globo terrestre”. 

Além do novo comando da ULMA, outro 
destaque para este início de 2016 são as melho-
rias no software de gestão de armazéns (WMS), 
o IK LOG. O software afeta diretamente a renta-
bilidade de todos os procesos logísticos, do rece-
bimento de materiais, armazenagem de merca-
dorias, preparação de pedidos até a expedição.

“É uma solução completa que pode au-
xiliar nas operações logísticas das empresas 
combinando módulos que gerenciam todas as 
etapas da armazenagem, eliminando proble-
mas como erros de informações e facilitado a 
gestão do armazém como um todo”. g
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manTEr-SE aTualIzado 
TEcnologIcamEnTE ajuda oS 

opEradorES logíSTIcoS a SupErar 
dESaFIoS ImpoSToS pElo modElo 

TrIBuTárIo BraSIlEIro
Atualmente 50% da composição dos 

custos das empresas que atuam no setor lo-
gístico brasileiro estão relacionados ao paga-
mento de tributos. A combinação dessas ele-
vadas taxas com a complexidade no modelo 
de cobrança criado pelo Governo resulta em 
uma série de desafios.  Reduzir custos, di-
minuir retrabalho, mitigar riscos e estar em 
conformidade com obrigações legais são al-
guns deles e,  que se não superados, podem 
diminuir a competitividade e até prejudicar a 

sobrevivência dessas empresas.  O cenário é 
real e inevitável. A saída é buscar o apoio de 
tecnologias que possam ajudar a atingir esses 
objetivos e driblar as adversidades. 

 É importante contextualizar que há vá-
rios anos o segmento brasileiro de logística 
vinha apresentando um crescimento acima do 
PIB. Em 2014 não foi diferente e algumas em-
presas de transporte sinalizaram que encerra-
ram o ano, mesmo com as turbulências econô-
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micas, com incrementos em seus faturamentos 
acima da inflação. Ainda não existem números 
confiáveis do resultado final em 2015. 

Contudo, dados parciais até outubro, já 
indicavam uma retração forte neste setor da 
ordem de 6%, ou seja, superior à queda do 
PIB, com 3% de retração. Isto indica uma dete-
rioração significativa, naturalmente explicada 
pelo fato do setor logístico ser um prestador 
de serviços especialmente para o comércio e 
indústria, ambos com números negativos.  Os 
investimentos por parte do governo também 
foram reduzidos. Atualmente apenas 2% do 
PIB destina-se à infraestrutura logística. O 
ideal seria aplicar pelo menos 4%. 

Diante deste cenário econômico desfa-
vorável e de um aumento abusivo da carga tri-
butária  é compreensível e praticamente im-
possível que o segmento possa melhorar seu 
desempenho em termos de receita.  Sem falar 
da grande dificuldade de atender a legislação, 
principalmente no contexto eletrônico. O E-
Gov transformou-se em uma dor de cabeça 
enorme para o setor logístico. E, por mais cui-
dadosas que sejam, é muito difícil para essas 
companhias estarem 100% aderentes à legis-
lação. Isso não ocorre nem por má fé, mas sim 
pela simples impossibilidade operacional de 
acompanhar este cenário apavorante no qual 
se transformou o modelo tributário brasileiro.  

O risco de autuação e de eventuais exe-
cuções fiscais é constante e pode ser muito 
oneroso e até sacrificante. Os resultados são 
queda de lucratividade, aumento de endivi-
damento por falta de recursos e comprome-
timento do fluxo de caixa, sendo este último 
o principal fator de insolvência empresarial. 
Por conta disso, embora construir um planeja-
mento tributário seja um dos grandes desafios 

do setor logístico, este é um aspecto funda-
mental para que as empresas possam também 
usufruir dos incentivos fiscais oferecidos pelo 
poder público. 

Se por um lado não é possível fazer mila-
gres com incremento de receitas, é possível sim, 
manter os custos racionalizados sem necessa-
riamente cortar indiscriminadamente. Racio-
nalizar significa produzir melhor com os meios 
disponíveis e isto poderá garantir margens e re-
sultados, apesar da queda de faturamento. 

As operações envolvendo entendimen-
to, apuração e retenção de impostos, tributos, 
encargos e obrigações auxiliares precisam ser 
terceirizadas, assim como os processos preci-
sam ser totalmente redesenhados e a operação 
automatizada. A tecnologia apoia na redução 
de custos e traz a segurança necessária para 
ajudar as empresas estarem em conformida-
de com os aspectos legais. Sem esquecer-se da 
maior rapidez operacional que traz importan-
tes diferenciais junto aos clientes. 

Conclui-se então que sem tecnologia não 
haverá sobrevivência em um setor tão compe-
titivo e com altos custos, e isto quer dizer, tec-
nologia em constante evolução e atualização. 
Afinal, o que foi ótimo tecnologicamente on-
tem, é simplesmente bom hoje e amanhã será 
ultrapassado.g

Carlos Maffei é Diretor Comercial e de Re-
lacionamento da Benner.
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