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Vivendo um turbilhão de acontecimentos políticos e econômi-
cos, o país vê o setor empresarial retraído, esperando o que vai acontecer 
para retomar os investimentos. Felizmente, o mês de abril trouxe um sopro 
de esperança. A Revista Painel Logístico acompanhou os três dias de Inter-
modal South America, que reuniu, entre os dias 5 e 7 de abril, no Transa-
merica Expo Center, em São Paulo, 600 marcas expositoras de 25 países. 
O ambiente, mesmo respirando o cenário de crise, era de  negócios sendo 
firmados entre os participantes. 

Como afirmou Jean-François Quentin, presidente da UBM Brazil, 
que promove a feira, “a capacidade de recuperação destes setores é notá-
vel e a nossa missão é de justamente fomentar e ampliar o sucesso dos 
negócios dos nossos expositores, promovendo o encontro de interesses e 
discussões sobre temas essenciais para o desenvolvimento do mercado no 
país e na América Latina”. Em duas reportagens abordamos os resultados 
e novidades do evento e como foi, também, a InfraPortos South America, 
evento paralelo dedicado à Tecnologia e Equipamentos para Armazéns, 
Terminais e Portos.

A edição traz, ainda, informações sobre a eLogistics, evento vai 
reunir empresas do varejo e provedores de logística durante a quinta edi-
ção da feira internacional digital eShow São Paulo 2016. Outra matéria 
abordamos a participação de uma delegação do Brasil na InnoTrans, que 
reunirá as principais empresas e entidades mundiais do setor ferroviário, 
que apresentarão suas tecnologias e experiências entre os dias 20 e 23 de 
setembro, em Berlim, na Alemanha. E, como sempre, as principais novida-
des do mercado logístico.

Boa leitura!
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Venha para 
a Abralog 

fazer a logística 
do Brasil 

A Associação Brasileira de Logística existe para 
abrir às empresas e profissionais do segmento 
oportunidades de negócios. ela foi criada para 
ser canal de acesso a tendências e conteúdos 
logísticos, além, é claro, da defesa dos interesses 
do segmento. 

no nosso dia a dia temos também um olhar 
voltado para as questões nacionais, estamos 
atentos e dispostos a colaborar para a solução 
dos graves problemas de logística e infraestrutura. 

Buscamos de forma permanente inovar, treinar, 
descortinar caminhos, lutar sem descanso pela 
valorização do profissional de logística e do setor. 

Venha, você e sua empresa, se juntar a nós, 
empunhar bandeiras, defender posições, como a 
intransigente defesa do meio ambiente.

Venha contribuir para que o país possa ir e vir de 
forma eficiente, venha participar deste desafio – 
estar no lugar certo, na hora certa.

http://www.abralog.com.br
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32ª edição da aPaS traz 
novidadeS e aPonta tendênciaS

Considerada a maior feira de supermercados do mundo, evento 
acontece de 2 a 5 de maio, no Expo Center Norte, em São Paulo

Perspectivas e Oportunidades foi a te-
mática escolhida para pautar a 32ª edição da 
APAS 2016 - Feira e Congresso de Gestão In-
ternacional, evento promovido pela Associa-
ção Paulista de Supermercados (APAS) e que 
objetiva trazer novidades e apontar tendên-
cias, além de estimular negócios e parcerias, 
entre fornecedores e supermercadistas. Con-
sagrada como a maior feira de supermercados 
do mundo, reunirá, entre os dias 2 e 5 de maio 
no Expo Center Norte, em São Paulo, empresá-
rios, executivos de supermercados, atacadis-
tas e varejistas de todo o Brasil e do exterior.

Uma das novidades deste ano é a ini-
ciativa Conexões de Negócios, proporciona-
da pela ferramenta Match Making. Trata-se 
de um programa gratuito disponibilizado no 
site do evento e que vai permitir o agenda-
mento online de reuniões entre expositores e 
visitantes. A ação inédita vai auxiliar na con-

Ao todo, serão 65 mil m² de área de 
exposição, para abrigar mais de 600 
expositores nacionais e internacionais, 
vindos de diversos países

“

cretização de negócios e permitir maior visi-
bilidade dos expositores junto aos visitantes. 
Também haverá na feira cinco espaços para a 
Área de Conectividade, onde será possível co-
nectar-se à internet por wi-fi livre e carregar 
celulares e equipamentos.

Ao todo, serão 65 mil m² de área de ex-
posição, para abrigar mais de 600 exposito-
res nacionais e internacionais, vindos de di-
versos países. A APAS estima gerar negócios 
da ordem de R$ 6 bilhões. A expectativa é que 
a edição supere a anterior, baseada nos mes-
mos pilares para fazer um evento completo: 
Feira, Congresso e Arena do Conhecimento.

http://www.painellogistico.com.br
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Sobre a escolha do tema, o presidente 
da APAS, Pedro Celso, reforça que “em mo-
mentos de economia estabilizada ou osci-
lante, são as perspectivas e as oportunida-
des que farão a diferença no crescimento 
de cada negócio ou investimento. Acredita-
mos que, para traçar o caminho do empre-
endedorismo é preciso se manter atento, 
antecipar os desafios e prever o momento 
oportuno”, diz.

Ele explicou que as palavras imprimem 
a única ideia que envolve todo empreendedor 
que busca o desenvolvimento da sua ativida-
de. “Perspectiva é ver mais longe, com uma 
sensação esperançosa. Oportunidade reme-
te ao momento decisivo da ação, que surge 
numa tomada de decisão correta porque está 
aliada à perspectiva”, complementa.

Pedro fez questão de ressaltar a escolha 
da hashtag que identificará as postagens da 
Feira nas Redes Sociais #VAPRACIMA. “Neste 
período instável é que o setor mostra sua for-
ça diante de outros grandes varejistas, atu-
ando nas negociações junto aos produtores e 
fornecedores, chegando mais estruturados à 
estabilidade. Orientamos a cada um que am-
plie as perspectivas de negócio e vá para a 
cima das oportunidades”.

Congresso  Destaque do evento, o 
Congresso de Gestão APAS 2016 é reconheci-
do como um dos mais importantes congressos 
de supermercados do mundo, reunindo em 

Fo
to

s:
 D

iv
ul

ga
çã

o

três dias os principais influenciadores do mer-
cado nacional e internacional divididos nos 
quatro auditórios temáticos: Marketing, Capi-
tal Humano, Tecnologia, Estratégia e Gestão e 
Comercial. Serão mais de 60 palestras em uma 
estrutura completa para definir os próximos 
passos da cadeia supermercadista.

Realizado pela APAS, em parceria com 
a POPAI Brasil (The Global Association for 
Marketing at Retail), o Prêmio Stand Show 
APAS irá premiar 36 empresas, três em cada 
categoria, nas classificações Pequeno Porte, 
Médio Porte, Grande Porte e Megaestande. 
As categorias são: Melhores Ações Promo-
cionais, Melhores Exposições, Melhores 
Estandes e Melhor Estande Sustentável da 
Feira APAS. Essa premiação, que já é uma 
tradição na feira, tem o objetivo de incenti-
var os expositores que se esforçam para ter 
os melhores espaços. 

Além da APAS 2016 reunir os exposi-
tores e indústrias que mais influenciam o 
setor, ela oferece um espaço com palestras 
gratuitas voltadas às equipes operacionais 
supermercadistas como, por exemplo, pa-
lestras de FLV (Frutas, Legumes e Verduras), 
Açougue, Padaria, entre outros, sempre com 
o objetivo de melhorar o dia a dia das equi-
pes. São quatro dias de palestras com acesso 
gratuito aos inscritos na APAS 2016. A Arena 
do Conhecimento possui capacidade para 90 
pessoas por palestra e não existe sistema de 
inscrição, por isso chegar com antecedência 
é fundamental.  g
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infraPortoS South america Se 
conSolida como uma vitrine de 
inovação e tecnologia Para oS 
PortoS da américa latina

Expositores fazem balanço positivo da feira e 
destacam ambiente positivo para  os negócios

Os portos brasileiros correm contra o 
tempo para atingir um nível de competitivi-
dade internacional. Para acelerar este pro-
cesso, empresas têm investido em soluções 
inovadoras para o setor, como pode ser vis-
to na 3ª edição da InfraPortos South Ameri-
ca - Feira e Conferência Internacional sobre 
Tecnologia e Equipamentos para Armazéns, 
Terminais e Portos. O evento, que é sempre 
realizado em paralelo à  Intermodal South 
America, aconteceu entre os dias 5 e 7 de 
abril no Transamerica Expo Center, em São 
Paulo, reunindo 60 expositores. 

“Mesmo sendo uma feira ainda muito 
jovem, a InfraPortos se consolida como um 
grande painel do que há de mais inovador 
para a cadeia produtiva portuária. O sucesso 
do evento também vem do fato dele ser o úni-
co a reunir os setores de tecnologia e equipa-
mentos para armazéns, terminais e portos”, 
afirmou Jean-François Quentin, presidente 
da UBM Brazil, que promove a feira. 

Entre as empresas expositoras da 3ª 
edição da InfraPortos South America o resul-
tado foi positivo. “Tivemos mais visitas ao es-
tande este ano, indica o diretor executivo da 
VMI Sistemas de Segurança, Jonatas Leite”. 
Segundo ele, o público é bem seletivo na bus-
ca por bons negócios e as empresas, por con-
ta do momento econômico, têm buscado por 

parceiros e não apenas fornecedores. “Nós 
temos nos posicionado bem nesse aspecto e 
como praticamente somos o único fabricante 
nacional do mercado, estamos muito compe-
titivos em termos de custo. Por isso, posso di-
zer que a feira foi bem positiva em termos de 
negócios também neste ano”. 

Como eu posso expor os produtos que 
ofereço, tenho uma vantagem sobre 
quem traz apenas serviços para a feira, 
consigo chamar a atenção, fechar 
negócios ou deixar as situações muito 
bem encaminhadas para o pós-feira”
filipe Braz, diretor de marketing da 
conexled

“
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Para o diretor de Marketing da Conex-
Led, empresa de produtos e projetos de ilu-
minação LED, Filipe Braz, a expectativa é de 
fechar negócios iniciados nesta edição da 
Intermodal. “Em 2015, por exemplo, fecha-
mos projetos que foram prospectados aqui. 
Os visitantes estão procurando fazer negó-
cios. Como eu posso expor os produtos que 
ofereço, tenho uma vantagem sobre quem 
traz apenas serviços para a feira, consigo 
chamar a atenção, fechar negócios ou deixar 
as situações muito bem encaminhadas para 
o pós-feira”, explicou.

Apesar da crise, a indústria portuária não 
para, porque envolve infraestrutura e está 
sempre em desenvolvimento. Sendo assim, 
tão logo melhore a economia, devemos 
retomar o destaque” Paulo hack, diretor 
comercial da Speed Sistemas

“

“Apesar da crise, a indústria portuária 
não para, porque envolve infraestrutura e 
está sempre em desenvolvimento. Sendo as-
sim, tão logo melhore a economia, devemos 
retomar o destaque”, avaliou o diretor Co-
mercial da Speed Sistemas, empresa de segu-
rança e automação de acesso portuário, Pau-
lo Hack. “Essa é a nossa segunda participação 
na feira e o movimento de visitantes aumen-

tou (em relação à 2015), até porque investi-
mos bastante no espaço. Muitos negócios que 
foram iniciados no ano passado ainda estão 
em andamento, pois trabalhamos com pro-
jetos extensos. Para os prospects de 2016 a 
expectativa é a mesma”, completou. 

Para o diretor da empresa de condomí-
nios logísticos Almi do Grupo SGO, Christian 
Wagner, a InfraPortos é fundamental para sen-
tir o mercado, fortalecer relacionamento com 
clientes e prospectar novos. “A feira é um fó-
rum importante do segmento e foi bem movi-
mentada, dentro da perspectiva que tínhamos 
para este ano. É importante estar aqui como 
forma de reforçar a marca, se mostrar presen-
te, além de poder ver como estão e o que estão 
fazendo os nossos concorrentes”. A analista de 
Marketing da Beumer Group, Rachel Toledo, 
aposta no fechamento de negócios: “No nosso 
mercado não é possível já fechar os negócios 
na feira, pois trabalhamos com propostas mui-
to elaboradas, mas as prospecções feitas aqui 
costumam ser muito efetivas”, explicou. 

É importante estar aqui como forma 
de reforçar a marca, se mostrar 
presente, além de poder ver como 
estão e o que estão fazendo os 
nossos concorrentes”
christian Wagner, diretor da almi 
do grupo Sgo

“
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A Speed Sistemas  apresentou na In-
fraPortos uma maquete exclusiva para de-
monstração do processo de aproximação 
dos caminhões com contêineres aos gates 
de acesso ao Porto, realizando a leitura de 
placas e contêineres, feita por meio do sis-
tema OCR, para a identificação de avarias e 
defeitos e também a liberação dos veículos 
para entrada nos terminais.

“A InfraPortos atende em um único es-
paço nossos principais objetivos de divulga-
ção de produtos e serviços, pois reúne públi-
co focado em encontrar soluções inovadoras 
para demandas de infraestrutura de termi-
nais”, explicou o executivo, Paulo Hack, dire-
tor geral da companhia especializada em so-
luções tecnológicas para garantir segurança 
em terminais portuários.

No nosso mercado não é possível 
já fechar os negócios na feira, pois 
trabalhamos com propostas muito 
elaboradas, mas as prospecções feitas 
aqui costumam ser muito efetivas” 
rachel toledo, analista de marketing 
da Beumer group

“
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Para Hack, o investimento no lança-
mento que acontece na InfraPortos coin-
cide com o aumento das exigências da 
Receita Federal brasileira em relação à 
segurança de movimentação de cargas no 
país. “Estamos à disposição para oferecer 

orientação adequada em relação às nor-
mativas da Receita Federal e aos nossos 
produtos, que atendem o regulamento. Sa-
bemos que qualidade e eficiência precisa-
rão estar ainda mais presentes nos novos 
projetos”, ressaltou.

noVoS exPoSItoreS deStacam 
a ForÇa da InFraPortoS

“Nós estamos desde o final de 2014 
no mercado e é a nossa primeira parti-
cipação na InfraPortos. Aproveitamos a 
presença na feira para reforçar o rela-
cionamento com aqueles que são nossos 
clientes e mostrar nossa marca e produ-
tos ao mercado. Pela minha experiência, 
sei quando um prospect tem boa chance 
de virar negócio ou não e, das conversas 
que tive aqui, creio que uma boa parte 
vai render frutos, pois o público aqui é 
diferenciado, com grande poder de deci-
são. Por isso que já planejo voltar no pró-
ximo ano e estou de olho em um espaço 
com mais visibilidade que o atual, para 
aumentar ainda mais as visitas”, afirmou 
o CEO da Tracer Tag, empresa de rastre-
adores, Jacques Albuquerque.

O diretor de Marketing da Karcher 
Brasil, Rafael Ferrari, também trabalha 
com perspectivas futuras. “Participa-
mos pela primeira vez da InfraPortos 
para estabelecer contatos e relaciona-
mento com o setor. Ainda assim o sal-
do é bem positivo, porque notamos um 
público bastante qualificado visitando o 
estande, muitos executivos com poder 

de decisão que nos abriram as portas de 
suas empresas. Com certeza voltaremos 
no próximo ano”, destacou. 

A Tracer Tag, fabricante nacional 
de rastreadores e outras soluções de 
acompanhamento de cargas, aproveitou 
o evento para apresentar seus produtos 
aos principais players do setor logístico. 
A empresa, que está no mercado desde 
o final de 2014, contou com um estande 
próprio dentro da feira.

O CEO da empresa, Jacques Albu-
querque declarou que a recepção ao pro-
duto foi muito positiva. “O mercado está 
habituado a modelos bem mais simples. 
Nossos produtos têm acelerômetro e 
são capazes de produzir relatórios que 
vão desde a localização até a forma com 
que o produto está sendo transportado 
(pelo movimento da carga). Em função 
disso, chamamos bastante a atenção e 
estivemos em contato com players mui-
to interessantes do mercado, além de 
fortalecer nossa relação com clientes 
atuais, como a DHL, Johnson & Johnson 
e Philip Morris”, completou. g
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cooPerativa languiru inaugura 
centro de diStriBuição com 
eStruturaS da Bertolini

CD Vale do Taquari, em Teutônia, ampliou capacidade 
de armazenagem da empresa e conta com 5.200m², 
divididos em dois pavimentos

Para se manterem competitivas diante 
dos desafios do cenário econômico, as em-
presas precisam reinventar-se diariamente, 
buscando melhorias e mais eficiência em 
seus processos. Atenta a essa necessidade 
de surpreender o mercado com serviços de 
excelência, a Cooperativa Languiru inaugu-
rou o Centro de Distribuição Vale do Taqua-
ri, em Teutônia. Sua localização centralizada 
entre as unidades industriais da cooperati-
va agiliza e facilita o trabalho de logística. A 
fim de reduzir custos de operação e garantir 
ainda mais qualidade aos seus produtos, o 
CD conta com soluções da Bertolini Siste-
mas de Armazenagem.
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O presidente da Languiru, Dirceu Bayer, 
ressalta que o investimento se fez necessário 
diante do crescimento da cooperativa. “Preci-
samos do reforço dessa estrutura de Central de 
Distribuição para mantermos o resfriamento 
e o congelamento dos produtos. Além disso, é 
uma exigência do próprio Ministério da Agri-
cultura, Pecuária e Abastecimento, que cobra 
um local de carregamento único. Isso nos ofe-
rece ganhos bastante grandes em logística, 
pois o fracionamento, que antes era realizado 
em cada uma das nossas unidades industriais, 
agora é centralizado. Conseguimos, também, 
desafogar as unidades fabris em termos de es-
paço para estocagem”, justifica.
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Com área total de 5.200m², dividida 
em dois pavimentos, o CD tem capacidade 
de armazenagem de 2,4 milhões de litros de 
leite UHT. De sua área construída, 1.100m2 
são destinados às câmeras frias na parte 
superior do prédio com espaço para cerca 
de 260 toneladas de produtos congelados, 
aproximadamente 80 toneladas de produ-
tos resfriados de aves e suínos, e em torno 
de outros 320 pallets de laticínios. A área 
seca, com 800m², ainda serve de armazena-
gem para embalagens e produtos derivados 
de leite que não necessitam de refrigera-
ção. “Com este espaço procuramos atender 
às necessidades e expectativas dos clientes 
da Languiru, com menor movimentação e 
ônus logístico, além de redução de custos 
com aluguel de prédios para armazena-

gem”, destaca o gerente comercial da Lan-
guiru, Jaime Rückert.

Para o projeto foram escolhidas as es-
truturas de Drive In e Porta Pallet: no primei-
ro piso o Drive In possibilita a armazenagem 
de pallets de Leite UHT; no segundo piso a es-
colha foi pela combinação de Drive In e Porta 
Pallet para facilitar a separação de pedidos e 
envio ao cliente. “A Bertolini procura desen-
volver projetos personalizados, de acordo 
com a necessidade da empresa. No caso da 
Languiru, o Drive In permite a blocagem na 
operação e mais quantidade de pallets arma-
zenados, enquanto o Porta Pallet garante ao 
mesmo tempo seletividade e flexibilidade”, 
destaca o representante comercial da Ber-
tolini Sistemas de Armazenagem, Guilherme 
Bertolini Casagranda.  g

Com área total de 
5.200m², dividida em 
dois pavimentos, o CD 
tem capacidade de 
armazenagem de 2,4 
milhões de litros de leite UHT

“
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Pacer loGÍStIca PaSSa a atender a 
PBr - Pearl BraSIl

A Pacer é a nova responsável pelo serviço de 
logística integrada da PBR - PEARL BRASIL, que atua 
no segmento de instrumentos musicais há mais de 
dez anos. A chegada do novo cliente poderá repre-
sentar um acréscimo de até 20%no faturamento da 
companhia e um aumento de 10% na movimenta-
ção de carga diária nos centros de distribuição da 
Pacer em São Paulo e no Rio de Janeiro.

Os serviços contratados pela PBR - PEARL 
BRASIL preveem o armazenamento e o transporte 

de baterias e produtos de percussão, para distri-
buição em todo o território nacional. Serão reali-
zados, ainda, gestão de estoque, manuseio, recebi-
mento e expedição de pedidos.

“Com um contrato firmado para os próximos 
três anos, a meta é utilizar nossa expertise em ar-
mazenamento e distribuição para reduzir o tem-
po de entrega do cliente e, consequentemente, o 
custo da operação”, comenta Flávio Silvio gerente 
comercial da Pacer. g

manSerV anuncIa noVo dIretor 
Geral de loGÍStIca

A Manserv Logística anunciou a contratação 
do executivo Marcelo Augusto Felipe como novo Di-
retor Geral. Em sua nova função, ele será responsá-
vel por gerir todas as ações desenvolvidas na área, 
que atualmente trabalha em três frentes distintas 
dentro da cadeia logística: transporte, armazena-
gem e movimentações internas.

Graduado em Engenharia Mecânica, Felipe 
possui Pós-Graduação em Sistemas Flexíveis de 
Manufatura e Manufatura Integrada por Computa-
dor todos pela USP e na FGV fez MBA em Gestão Es-
tratégica de Marketing e em Logística Empresarial. 
O profissional possui grande experiência na gestão 
ponta a ponta de cadeias de suprimentos, logística, 
operações, planejamento e processos de S&OP com 
foco no aumento da competitividade e estratégias 
para a materialização de resultados. g Fo
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giro        logíStico

O foco da Rayflex no desenvolvimento e aper-
feiçoamento de sua linha de produtos visa aumen-
tar o custo-benefício de aquisição e de operação, 
elevar a vida útil estrutural e incrementar a segu-
rança nos locais onde são instalados. A Intermodal 
é uma oportunidade para mostrar os diferenciais 
que incorporam avançadas tecnologias emprega-
das em polos logísticos ao redor do mundo.

Um dos destaques da Rayflex apresentadas 
na Intermodal South America foram as Portas 
Seccionais com núcleo de isolamento dos painéis 
em IPN – Rede de Poliuretano Interpenetradas, 
material com baixa quantidade de PU e de eleva-
do índice de PIR (poliisocianurato), que não per-
mite a propagação do fogo, não produz fumaça 
tóxica ou gases nocivos em situação de fogo. 

Com Certificação LPCB – Loss Prevention 
Certification Board e Certificado pela FM – Fac-
tory Mutual e pela UL – Underwriters Laborato-
ries , esse desenvolvimento da Rayflex traz um 
conceito de segurança para Portas Seccionais que 
é único e inovador, com performance mais segura 
que os isolamentos em poliuretano.  g

PortaS SeccIonaIS com ISolamento 
térmIco que não ProPaGa o FoGo

Intertox InVeSte no mercado 
latIno-amerIcano

Como parte da estratégia comercial de am-
pliar sua participação na América Latina, a Inter-
tox, referência nacional no segmento de segurança 
química, gestão ambiental e tecnologia da infor-
mação, está investindo nos mercados da Argentina 
e Chile. Para ter sucesso neste desafio a companhia 
inseriu em sua estratégia de expansão Rodrigo 
Alfaro, residente na Argentina e Alex Steinhaus, 
residente no Chile, como agentes técnicos interna-
cionais, com o objetivo de incrementar os negócios 
com ofertas de soluções e serviços nestes países.

A companhia, que desde o ano passado vem 
se inserindo na América Latina, iniciou 2016 com 
foco principal nos negócios argentinos. “A ideia é 
levar toda a expertise da Intertox, conquistada ao 
longo de 16 anos de experiência no mercado de 
segurança química, para sanar as necessidades 
das empresas argentinas e chilenas e das inter-
nacionais que lá operam, com soluções customi-
zadas e adaptadas de acordo com a necessidade 
de cada cliente”, afirma Fausto Azevedo, diretor 
da Intertox.  g
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dISPoSItIVo IntelIGente de SeGuranÇa 
raStreIa e monItora a carreta

A Pacer é a nova responsável pelo serviço de 
logística integrada da PBR - PEARL BRASIL, que atua 
no segmento de instrumentos musicais há mais de 
dez anos. A chegada do novo cliente poderá repre-
sentar um acréscimo de até 20%no faturamento da 
companhia e um aumento de 10% na movimenta-
ção de carga diária nos centros de distribuição da 
Pacer em São Paulo e no Rio de Janeiro.

Os serviços contratados pela PBR - PEARL 
BRASIL preveem o armazenamento e o transporte 

de baterias e produtos de percussão, para distri-
buição em todo o território nacional. Serão reali-
zados, ainda, gestão de estoque, manuseio, recebi-
mento e expedição de pedidos.

“Com um contrato firmado para os próximos 
três anos, a meta é utilizar nossa expertise em ar-
mazenamento e distribuição para reduzir o tem-
po de entrega do cliente e, consequentemente, o 
custo da operação”, comenta Flávio Silvio gerente 
comercial da Pacer. g

Confira as diferentes soluções desenvolvidas em www.saur.com.br
Av. Presidente Kennedy, 4025 - Bairro Arco Íris • Panambi • RS
Telefones: +55 55 3376.9300 / +55 19 3518.7200
e-mail: site@saur.com.br

+ Agilidade + Precisão - Avarias:
essa é a combinação perfeita
para movimentar bebidas
ou cargas frágeis.
Essa solução você
encontra na SAUR!

A SAUR oferece equipamentos que agilizam os processos de armazenagem,
expedição, montagem de palete e separação de bebidas,

multiplicando seus  resultados e economizando seus investimentos. Fixador de Cargas

Posicionador Duplo de Garfos

Selecionador de Camadas
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Venha para a feira mais completa na América 
Latina para as indústrias de alimentos e bebidas

www.fi spaltecnologia.com.br

32ª Feira Internacional de Processos, Embalagens
e Logística para as Indústrias de Alimentos e Bebidas

Pavilhão do Anhembi
São Paulo - Brasil

+ de 80 
expositores

internacionais

Palestras 
Especiais

especialmente 
elaboradas para 

o setor 
de A&B

Evento simultâneo de 
ingredientes que reúne toda
a indústria de suplementos 

no Brasil.
(profi ssionais decisores dos

setores farmacêutico, nutrição 
humana e animal)

Filiada à:Apoio:
Promoção e
Organização:Agência Ofi cial:

+ 2000
marcas 

expositoras
Contato direto 

com os principais 
fornecedores

do setor

Faça já seu
Credenciamento

no site
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cenário PoSitivo de negócioS 
imPulSiona oS SegmentoS de 
logíStica, tranSPorte de cargaS e 
comércio exterior a SuPerar a criSe

22ª edição da Intermodal South America reuniu 600 marcas 
expositoras de 25 países entre os dias 5 e 7 de abril, no 
Transamerica Expo Center, em São Paulo

O país pode contar com as empresas do 
segmento de logística, transporte de cargas 
e comércio exterior para superar o ambien-
te de crise. Imersos em um ambiente onde 
esta palavra é trocada por outras tais como 
investimentos, negócios e proatividade, as 
cadeias produtivas destes setores deram, du-
rante a 22ª Intermodal South America, uma 
demonstração de que é possível retomar com 
mais celeridade o círculo virtuoso de cresci-
mento. O evento reuniu, entre os dias 5 e 7 de 
abril, no Transamerica Expo Center, em São 
Paulo, 600 marcas expositoras de 25 países 
e um público em grande parte formado por 
executivos com poder de decisão de compra. 

“Esta 22ª edição  da Intermodal contri-
buiu para que as empresas pudessem ter a 
certeza de que um ambiente de crise pode ser 
superado com mais investimentos e ousadia. 
A capacidade de recuperação destes setores é 
notável e a nossa missão é de justamente fo-
mentar e ampliar o sucesso dos negócios dos 
nossos expositores, promovendo o encontro 
de interesses e discussões sobre temas es-
senciais para o desenvolvimento do mercado 
no país e na América Latina”, afirmou Jean-
François Quentin, presidente da UBM Brazil, 
que promove a feira.

O ministro-chefe da Secretaria de Por-
tos da Presidência da República, Helder Bar-
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balho, participou da cerimônia de abertura e 
traçou um panorama promissor. “Eu sou oti-
mista. O país não vive a primeira e nem a últi-
ma de suas crises. Vamos superar os obstácu-
los o quanto antes para vivermos novamente 
uma rodada de perspectivas positivas. Só nos 
últimos cinco meses autorizamos R$ 8 bilhões 
em investimentos para os portos”, observou.

Helder Barbalho destacou que a Inter-
modal South America mostra o protagonismo 
do país  no setor na América Latina e revela o 
potencial das empresas brasileiras: “O Plano 
Nacional de Logística Portuária (PNLP) pro-
jeta um aumento de 103% na demanda dos 
portos brasileiros até 2042. Na Intermodal é 
possível encontrar um segmento forte e com 
força para superar os desafios e atender está 
grande demanda prevista”. 

Esta 22ª edição  da Intermodal 
contribuiu para que as empresas 
pudessem ter a certeza de que um 
ambiente de crise pode ser superado 
com mais investimentos e ousadia”
Jean-françois Quentin, 
presidente da uBm Brazil

“

Só nos últimos cinco meses autorizamos 
R$ 8 bilhões em investimentos para os 
portos” ministro-chefe da Secretaria 
de Portos, helder Barbalho

“
O presidente da Frente Parlamentar de 

Transporte, Logística e Armazenagem, sena-
dor Wellington Fagundes (PR-MT), foi pelo 
mesmo caminho: “Mesmo com um ambiente 
de crise, vejo na Intermodal South Ameri-
ca empresas sempre buscando alternativas 
para crescer, fazer negócios e investimentos. 
A feira é o momento ideal para as oportuni-
dades aparecerem. Além disso, precisamos 
encontrar saídas para superar obstáculos 
como a burocracia”. 

O diretor geral da Agência Nacional de 
Transportes Aquaviários (Antaq), Fernando 
Fonseca, frisa que a “Intermodal South Ameri-
ca é uma oportunidade única onde se iniciam 
negócios fundamentais para o escoamento das 
nossas riquezas. Parabenizo a organização da 
UBM Brazil, por mais esta ediçao”. João Marcio 
Jordão, presidente em exercício da Infraero, 
também celebra a participação da empresa na 
feira. “É uma satisfação para a Infraero parti-
cipar do maior evento de logística da Améri-
ca Latina. Administramos 60 aeroportos e 25 
terminais de logística. Buscamos na feira in-
vestidores para participarem de projetos que 
ampliem a capacidade dos nossos complexos 
aeroportuários”, disse. 
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exPoSItoreS aPoStam em 
SoluÇÕeS InoVadoraS

Os expositores da 22ª edição da Inter-
modal South America estão apostando em so-
luções inovadoras para aquecer e conquistar 
o mercado. A Kuehne + Nagel destacou o KN 
PharmaChain - uma solução especializada que 
foi desenvolvida para atender a indústria far-
macêutica de ponta a ponta. 

Hoje a Kuehne + Nagel é referência na 
prestação de serviços para a indústria des-
te segmento, além do nosso constante foco 
no cliente, investimos em todas as licenças 
necessárias para estarmos aptos a realizar o 
manuseio dos produtos farmacêuticos como, 
por exemplo, a certificação GXP, conquistada 
recentemente e fruto da nossa dedicação, dis-
ciplina e foco”, afirmou Eduardo Razuck, Dire-
tor Presidente da Kuehne + Nagel Brasil. 

E completou: “A Intermodal é um ótimo 
momento para fortalecer nossos contatos co-
merciais, além de gerar novas possibilidades 
de negócios para a Kuehne + Nagel em todos 
os setores nos quais atuamos”.

A CEVA Logistics divulgou o portfólio de 
serviços com cobertura em todas as etapas da 
cadeia logística. “A Intermodal contribui sig-
nificativamente para a contínua exposição da 
marca CEVA e é ideal para manter a conexão 
com clientes do mundo todo, além de realizar 
contatos diversos com parceiros atuais e pros-
pects”, afirmou Fábio Mendunekas, vice-pre-
sidente de desenvolvimento de negócios da 
CEVA Logistics na América do Sul.

 Na Intermodal, a CEVA divulgou, ain-
da, a abertura de novas filiais localizadas no 
Rio de Janeiro e Belo Horizonte (MG), além 
da nova sede no Brasil, em São Paulo. A em-
presa também apresenta o seu Centro de Ex-
celência Logística, o primeiro na América do 
Sul. Trata-se de uma área dedicada onde os 

clientes atuais e potenciais poderão experi-
mentar, em primeira mão, as ferramentas e 
metodologias que a companhia aplica para 
otimizar as cadeias de suprimentos e criar 
vantagem competitiva.

A SAUR levou para a Intermodal solu-
ções para aumentar a produtividade e reduzir 
custos na movimentação de cargas portuárias. 
Dentre os equipamentos destacaram-se: Bas-
culador de Contêiner, que proporciona agili-
dade na carga e descarga de granéis ou mate-
riais em contêineres. 

A Panalpina apresentou na Intermodal 
South America, o novo serviço marítimo 
de cargas fracionadas entre Santos e 
Medelin, na Colômbia

“
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O Basculamento fica no mesmo nível 
do piso, facilitando o carregamento através 
de empilhadeira; Spreader de Encaixe nos 
Garfos, efetua com segurança e praticidade o 
manuseio de contêineres carregados; Spre-
ader Clamps para Celulose, indicado para o 
baldeio/transbordo de cargas em portos, re-
duzindo ou até mesmo eliminando o trânsito 
de empilhadeiras pelo pátio. 

Apresentou, ainda, a Rampa Nivela-
dora Rebocável, que compensa desníveis 

e permite a carga/descarga de caminhões 
em locais afastados da expedição quando o 
mesmo está congestionado; Garra para Te-
las, indicado para carga  e descarga de ma-
lhas de tela em caminhões. Sua aplicação 
agiliza o processo de carregamento no se-
tor de expedição e Spreader Suspensos, que 
efetua o manuseio de contêineres carre-
gados com estrutura fixa para contêineres 
de 20 ou 40 pés ou telescópica para operar 
com ambos os tamanhos. 

 Cargas A Panalpina apresentou na 
Intermodal South America, por exemplo, o 
novo serviço marítimo de cargas fraciona-
das entre Santos e Medelin, na Colômbia. O 
serviço é semanal, saindo do Porto de San-
tos às sextas-feiras, com escala no porto de 
Cartagena  e atracando em Medelín com 
transit time de 20 dias. 

“De Santos até Cartagena são 13 dias 
e entre Cartagena e Medelín, sete dias”, 
explicou o diretor de Vendas e Marketing, 
Gustavo Paschoa. O tempo de deslocamen-
to é muito inferior ao comparado com so-
luções que envolvem o deslocamento via 
terrestre entre Cartagena e Medelín. Outro 
diferencial do serviço apresentado na In-
termodal é que a Panalpina disponibiliza 

a operação de armazenagem para os seus 
clientes na origem e no destino.

Já o GRU Airport Cargo - Terminal 
de Cargas do Aeroporto Internacional de 
São Paulo apresentou o “Programa de In-
centivos GRU”, que prevê isenção de 100% 
na tarifa de pouso para novos voos car-
gueiros internacionais, exclusivamente. A 
promoção vale até 25 de março de 2017. 
“A atração de novos voos cargueiros visa 
oferecer aos clientes que já operam no 
aeroporto uma solução completa em sua 
logística, pois há diversos tipos de carga 
cujo transporte está limitado a aviões ex-
clusivamente cargueiros”, explica o diretor 
Comercial de Negócios Aéreos e de Cargas 
do GRU Airport, Marcus Santarém.
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emPreSaS Fecham GrandeS 
neGócIoS durante a FeIra

Um exemplo de sucesso da Intermodal 
South America é da Kalmar, fornecedora de so-
luções e serviços de movimentação de cargas 
para portos, terminais, centros de distribuição 
e indústria pesada, que anunciou, durante a 
feira, o fechamento da venda de uma Empilha-
deira para o TESC (Terminal Portuário de San-
ta Catarina). Segundo o gerente de Manutenção 
do TESC, Guilherme Smolka, “a aquisição se 
deu pela ampliação da frota do Terminal e visa 
consolidar o perfil multiuso do TESC”.

Essa não é a primeira vez que a Kalmar 
anuncia a concretização de um grande negócio 
durante a Intermodal South America. Questio-
nado sobre o sucesso dos negócios durante o 
evento, o gerente Comercial da Kalmar, Alexan-
dre Esse, afirmou que “muitas vezes prospec-
tamos, conversamos e negociamos à distância, 
mas o fechamento desse tipo de transação pre-
cisa ser presencial, olho no olho. São empresas 
de grande porte e é difícil conciliar a agenda 
dos executivos dessas organizações. A feira nos 
permite ter os decisores de todo o mercado em 
um mesmo local por um período considerável 
de tempo. Isso com certeza facilita na hora de 
fechar os principais negócios e contratos”.

Estreante na Intermodal South America, 

a operadora Supersonic Logística já renovou a 
participação na próxima edição da feira. “Esta-
mos impressionados com o volume e qualidade 
da visitação que tivemos.  Recebemos 60 visi-
tas de clientes potenciais”, disse o gerente de 
Marketing, Antonio  Carlos.

O diretor comercial da empresa, Cazu-
za Ferreira, revelou que a empresa fechou 
na Intermodal um contrato com a Philips 
Lights no valor de R$ 1,8 milhão para a dis-
tribuição nacional de todos os produtos da 
empresa localizados em Jundiaí. “Temos um 
potencial de resultados impressionante ge-
rado em apenas três dias de evento. Nossa 
participação na Intermodal superou todas 
as expectativas”, finalizou.

O ambiente positivo para os negócios au-
mentou o otimismo das empresas. Operadora 
no setor do agronegócio, a Salvador Logísti-
ca participou pela primeira vez da feira e teve 
suas expectativas superadas. “Fizemos excelen-
tes contatos, que podem se transformar em ne-
gócios, e pudemos expor nossos investimentos 
futuros. Chamou atenção, também, a qualidade 
do perfil dos visitantes, formado, em grande 
parte, por executivos”. destacou o diretor co-
mercial da companhia, Marcelo Grimaldi. g
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Pitney é a nova Sócia-aPoiadora
da aBralog

Júlio Dantas, Diretor Comercial da multinacional,  acredita que 
as dimensões do Brasil tornam a logística ainda mais vital para a 
competitividade e rentabilidade das empresas

O cenário econômico pode ser 
desafiador, mas também é uma 
oportunidade do mercado repensar 
melhores práticas e buscar soluções 
inovadoras para problemas complexos”
Júlio dantas, diretor comercial da 
Pitney Bowes

“

A Pitney Bowes, com mais de 1,5 milhão 
de clientes, é a mais nova sócia-apoiadora da 
Abralog. Presente em quase uma centena de 
países,  é uma empresa de tecnologia global 
que oferece produtos e soluções que capaci-
tam o comércio nas áreas de gerenciamento 
de informações dos clientes, localização inte-
ligente, engajamento com o cliente, entrega de 
pacotes e encomendas e e-commerce global.

Júlio Dantas, Diretor Comercial da mul-
tinacional,  acredita que as dimensões do 
Brasil tornam a logística ainda mais vital 
para a competitividade e rentabilidade das 
empresas. “Para a Pitney Bowes está claro 
que a tecnologia terá um papel fundamental 
na reinvenção do setor no Brasil. Globalmen-
te, é um setor que está sendo profundamen-
te afetado por novas tecnologias, como por 
exemplo a Internet das Coisas”, diz.

Dantas, que é pós-graduado em em 
Gestão de Negócios e Gestão de Sistemas e 
Projetos, fala a seguir da logística brasileira, 
do porquê de a Pitney se associar à Abralog, 
dos problemas de infraestrutura e de como 
seria o País se existisse a multimodalidade. 
“O cenário econômico pode ser desafiador, 
mas também é uma oportunidade do mer-
cado repensar melhores práticas e buscar 
soluções inovadoras para problemas com-
plexos”, observa.
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Porque a Pitney Bowes se associou à 
Abralog?

Júlio Dantas - A Pitney Bowes é uma 
líder global em logística, e-commerce e 
mensageria, e acreditamos que podemos 
contribuir muito com a Abralog. Para a Pit-
ney Bowes, é uma grande oportunidade de 
aprender mais sobre o mercado brasileiro, 
abrir novos canais e ajudar a disseminar 
melhores práticas.

Quais as áreas de atuação logística 
da empresa?

Júlio Dantas - Estamos com foco nos 
Centros de Distribuição, Transportadoras, 
Operadores Logísticos, grandes, médias e 
pequenas empresas de diversos setores da 
economia, devido aos nossos produtos de 
seleção de transporte, cálculo de tarifas ins-
tantâneas, “track and trace” e nossos equipa-
mentos de Classificação de pacotes.

  
Pode detalhar os produtos e serviços 

disponíveis?
Júlio Dantas - Nossos produtos são 

reconhecidos por sua alta tecnologia e inte-
ligência, que podem contribuir muito para 
as operações logísticas. Temos um amplo 
catálogo de produtos e serviços que estão 
ajudando o setor a se modernizar e alcan-
çar a máxima eficiência. Para o setor logísti-
co, temos um enorme portfólio de produtos 
que incluem sistemas de postagem, triagem 
de correspondências e pacotes, endereça-
doras, gerenciamento de entrada e saída de 
pacotes, insersora, impressoras e produtos 
de finalização de correspondências. São pro-
dutos com tecnologia de ponta e diferenciais 
importantes. Nossa classificadora de pacotes, 
por exemplo, é um produto inteligente que é 
capaz de tomar decisões e agilizar processos, 
melhorando a rentabilidade e a confiabilida-

de. Outro exemplo são os nossos softwares 
“track and trace” que fornecem informação 
em tempo real sobre os pacotes.

 
Qual o perfil dos clientes, pequenas, 

médias ou grandes empresas?
Júlio Dantas - Temos soluções para to-

dos os tipos de empresa, sejam elas grandes, 
médias ou pequenas.

 Como a companhia vê a logística 
brasileira neste momento?

Júlio Dantas - Em um país de propor-
ções continentais como o Brasil, a logística se 
torna ainda mais vital para a competitivida-
de e a rentabilidade das empresas e para o 
bem-estar geral do país. O cenário econômi-
co pode ser desafiador, mas também é uma 
oportunidade do mercado repensar melho-
res práticas e buscar soluções inovadoras 
para problemas complexos. Para a Pitney 
Bowes, está claro que a tecnologia terá um 
papel fundamental na reinvenção do setor 
no Brasil. Globalmente, é um setor que está 
sendo profundamente afetado por novas tec-
nologias, como por exemplo a Internet das 
Coisas. Vemos como fundamental a acelera-
ção da adoção dessas tecnologias como uma 
forma de melhorarmos as operações e a ren-
tabilidade das empresas do setor.

A infraestrutura brasileira provoca 
que tipo de contratempos e dificuldades?

Júlio Dantas - O Brasil tem problemas 
históricos de logística, em grande parte por 
conta do tamanho do país. Nossa missão é 
justamente ajudar nossos clientes a enfren-
tar a realidade da logística brasileira de for-
ma eficiente, por meio de nossas tecnologias 
de vanguarda. O Brasileiro é um povo natu-
ralmente criativo e inovador, sempre buscan-
do soluções diferentes para os problemas do 
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dia a dia. A ampla adoção de tecnologia pelo 
setor pode ser o catalisador de uma nova era 
para a logística no Brasil, com um aumento 
da eficiência, da rentabilidade e da competi-
tividade geral das empresas no setor.

 
Se essa infraestrutura fosse adequa-

da, como seria, hoje, a performance da 
empresa?

Júlio Dantas - Um mercado mais madu-
ro e com uma infraestrutura mais completa 
certamente estaria melhor posicionado para 
inovar e adotar tecnologias de vanguarda. 
Mas é importante frisar que, em um mercado 
com as características do Brasil, a tecnolo-
gia assume um papel ainda mais importan-
te, pois nossas empresas precisam de muita 
disciplina e foco para manter operações efi-
cientes e lucrativas. Investir em tecnologias 

que possibilitam a melhoria de processos e 
a redução de custos operacionais é vital para 
qualquer empresa do setor que busca um di-
ferencial competitivo.

 
 Imaginando que se no Brasil tivésse-

mos a multimodalidade, o que mudaria no 
dia a dia da PB?

Júlio Dantas - A multimodalidade cer-
tamente traria mais oportunidades de ne-
gócios para a Pitney Bowes, visto que temos 
um portfólio amplo de soluções capazes de 
atender a todas as modalidades da logística 
moderna. É uma conversa importante e que 
precisa acontecer o mais depressa possível. 
Esperamos que nossa atuação junto à Abralog 
ajude o setor a pensar como podemos, juntos, 
impulsionar a modernização e o crescimento 
do setor, em todas as suas modalidades.  g

http://www.painellogistico.com.br
painellogistico.com.br
http://www.painellogistico.com.br
http://www.marksell.com.br


3 0 painellogistico.com.br

BraSil terá Pavilhão na 
innotranS 2016 

O evento reúne as principais empresas e entidades mundiais do setor 
ferroviário, que apresentarão suas tecnologias e experiências entre os 
dias 20 e 23 de setembro, em Berlim, na Alemanha

Pelo quarto ano consecutivo, a maior 
feira metroferroviária do Mundo, a Inno-
Trans, na Alemanha, receberá o Pavilhão Bra-
sileiro “Brazil on Rails”. A InnoTrans reúne as 
principais empresas e entidades mundiais do 
setor ferroviário, que apresentarão suas tec-
nologias e experiências entre os dias 20 e 23 
de setembro, em Berlim, na Alemanha. 

O Pavilhão Brasileiro “Brazil on Rails” 
tem como objetivo explorar o potencial do 
mercado metroferroviário brasileiro fren-
te aos mercados mundiais na promoção de 
tecnologias; abrir novos mercados para em-
presas nacionais com o foco na exportação; 
conhecer produtos, serviços e tecnologias 
avançadas para aplicação em metrôs e ferro-
vias brasileiras; e estreitar o relacionamento 

entre o mercado brasileiro de fornecedores e 
compradores.  

A comitiva brasileira já conta com a 
participação da Alstom, ANPTrilhos, Bra-
sil Locomotivas, Confederação Nacional do 
Transporte (CNT), Conprem, DAG, Hidremec, 
Metrô-DF, MWL e Retesp.  Além da feira, o 
grupo participará das Rodadas de Negócios 
e do Seminário para apresentação dos Planos 
de Negócios do Brasil, que serão exclusivos 
para participantes da delegação brasileira. 

A Companhia do Metropolitano do Dis-
trito Federal (Metrô-DF) participará pela pri-
meira vez da InnoTrans. “Esse contato com as 
empresas e entidades internacionais é extre-
mamente enriquecedor. A  InnoTrans é uma 
oportunidade espetacular  para trocar expe-
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O Pavilhão Brasileiro “Brazil on Rails” tem como objetivo 
explorar o potencial do mercado metroferroviário 
brasileiro frente aos mercados mundiais“

riências, aprender  com metrôs do mundo todo e conhecer 
as melhores tecnologias”, destaca o presidente do Metrô-DF, 
Marcelo Dourado. 

O ex-secretário de Política Nacional de Transportes do 
Ministério dos Transportes, Marcelo Perrupato, participa do 
Projeto “Brazil on Rails” desde o início. “Não temos dúvidas 
de que o transporte ferroviário é fundamental para a mobi-
lidade das cargas e dos passageiros no Brasil. Sua expansão 
virá com a participação privada cada vez mais expressiva. É 
hora de agir para essa missão, alicerçados na melhor e mais 
atual tecnologia de projetos de engenharia, de construção, de 
operação e de manutenção. A InnoTrans 2016 é uma oportu-
nidade para conhecer o que existe mais atual em termos de 
transporte metroferroviário e trazer para o Brasil esse know
-how”, explica Perrupato. g
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moVImento “trIlhoS Pelo BraSIl” 
é lanÇado em São Paulo

Foi lançado, durante a Intermodal Sou-
th America, em São Paulo, o movimento “Tri-
lhos pelo Brasil” em prol do setor metrofer-
roviário brasileiro. O grupo é liderado pelo 
o Executivo Rodrigo Vilaça, presidente da 
Seção Ferroviária da CNT e Diretor de Novos 
Mercados da ANPTrilhos.

“O movimento surgiu através de um 
grupo de uma rede social composto pelos 
principais profissionais do setor ferroviário 
brasileiro. O objetivo é discutir e apresentar 
propostas para destravar a implantação de 
projetos e empreendimentos para o transpor-
te de cargas e passageiros”, explica Vilaça. g

Leia o manifesto na íntegra:
 

trIlhoS Pelo BraSIl
 
Ferrovia é praticamente uma unani-

midade!
Não seria exagero tomar-se como 

quase senso comum que ela é instrumento 
fundamental para a sustentabilidade, para 
melhorar a mobilidade das grandes cidades 
brasileiras (neste caso incluindo metrôs, 
trens regionais e VLT), e para tornar mais 
eficiente a logística nacional (para a produ-
ção, exportação e abastecimento interno): a 
maioria da população o reconhece, ainda que 
não tenha informações pormenorizadas.

 Paradoxalmente, todavia, é possível 
observar, neste momento e nas últimas dé-
cadas, de norte a sul do País, um sem-núme-
ro de obras metro-ferroviárias paralisadas 
e/ou que avançam sincopadamente. Em-
preendimentos são sucessivamente anun-
ciados e reanunciados; ora porque projetos 
precisam ser refeitos, ora porque os licen-
ciamentos são imprevisíveis e/ou as exigên-
cias de mitigação e compensação os tornam 
inviáveis, ora porque o fluxo de recursos é 
subitamente interrompido. Também já vai 
se tornando rotina, desanimadoramente, a 
observação de cronogramas postergados 
ou redefinidos; bem como orçamentos com 

baixos índices de execução (particularmente 
das intervenções públicas).

Por que? Qual o motivo?
A perplexidade aumenta quando se 

constata que as ferrovias, no último século e 
meio, tiveram papel importante na ocupação 
do território do País, no surgimento de nú-
cleos urbanos, no desenvolvimento da eco-
nomia e para inserção do Brasil no comércio 
internacional. E, ainda hoje, ao contrário do 
que muitos pensam, seguimos tendo exem-
plos de ferrovias eficientes; em muitos as-
pectos benchmarking internacional.

E, ainda mais e melhor: com esse mes-
mo pano de fundo, institucional, econômico 
e cultural, fomos capazes de empreender, nos 
últimos vinte anos, um processo de recupe-
ração de cerca de 1/4 da malha existente em 
meados do século passado (cerca de 10.000 
dos 37.000 km), retomar projetos metro-fer-
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roviários paralisados ou em lenta implanta-
ção; além de articular planos e projetos para 
implantação de novos empreendimentos.

Por que essa não é a regra geral?
Qual(is) a(s) raiz(es) do problema?
Muito possivelmente poderão ser ar-

rolados gargalos em praticamente todas as 
etapas dos empreendimentos ferroviários 
para explicar tal paradoxo (aliás, infelizmen-
te, não exclusivo do setor ferroviário; já que 
observado em vários segmentos infraestru-
turais): No identificar oportunidades, no 
esquadrinhar o mercado, no conceber, no 
planejar, no projetar, no negociar com os di-
versos atores (“stakeholders”), no autorizar, 
no licenciar, no modelar, no licitar, no estru-
turar/financiar, no implantar, no operar, no 
comercializar, no fiscalizar (obras e opera-

ções), no regular. Em síntese; gargalos desde o 
planejar até o executar adequadamente.

Não! Não nos conformamos com o sta-
tus quo! É preciso destravar planos e projetos!

Sim! As ferrovias brasileiras podem 
ser modernizadas; trechos abandonados 
podem ser reativados; novas ferrovias e 
metrôs podem e devem ser ampliados e im-
plantados para que a mobilidade e a logística 
brasileira tenham melhores desempenhos. 
E, com isso, contribuam para a sustentabi-
lidade, e suas metas; e para a retomada do 
desenvolvimento nacional.

Por um Brasil nos trilhos!
Nós, reunidos no movimento “Trilhos 

pelo Brasil”, estamos comprometidos com 
esse desafio!

Rodrigo Vilaça

http://www.painellogistico.com.br
painellogistico.com.br
http://www.painellogistico.com.br
http://www.jlweletromax.com.br


3 4 painellogistico.com.br

elogiSticS reúne vareJiStaS e 
emPreSaS de SoluçõeS logíStica

Evento vai reunir empresas do varejo e provedores de logística durante 
a quinta edição da feira internacional digital eShow São Paulo 2016

A edição 2016 da feira Eshow São Paulo 
conta com uma novidade: é o evento eLogistics 
que promete reunir empresas do varejo e pro-
vedores de logística. Na quinta edição da feira 
internacional digital eShow São Paulo 2016, que 
ocorrerá nos dias 22 e 23 de junho no Expo Cen-
ter Norte e tem a Revista e Portal Painel Logís-
tico como parceiro de mídia, a expectativa é de 
que o eLogistics venha suprir a lacuna existente 
na promoção de conhecimento, tecnologia, ser-
viços e parcerias entre o varejo multicanal e os 
provedores logísticos.

“Trata-se de uma atividade importante e 
que há muito ressentia a ausência de um evento 
exclusivo. Preparamos um debate de alto nível 

técnico e promoveremos um networking ex-
tremamente proveitoso para os participantes”, 
disse Agustin Torres, CEO da eWorld, empresa 
espanhola que realiza a eShow Brasil.

Composto por quatro seminários e quatro 
fóruns, o eLogistics exibirá 12 palestrantes em 
uma zona de exposição composta por oito es-
tandes referentes às empresas mais representa-
tivas do setor. Quem quiser saber mais a respei-
to do fórum, pode acessar o link: http://www.
the-eshow.com.br/elogistics e ficar por dentro 
das novidades que estão a caminho. g
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A Revista e Portal Painel Logístico é 
parceria de mídia do evento“
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columBia creSce com logíStica 
Para eólicaS no nordeSte e 
Pretende doBrar faturamento 
com o Setor em trêS anoS

Segmento de geração de energia pelo vento já representa 
30% do faturamento da unidade da empresa na Bahia

O Brasil tem a 10ª maior capacidade de 
geração de energia eólica do mundo, segundo 
o Conselho Global de Energia Eólica. E os es-
tados do Nordeste responde por 85% da pro-
dução atual de energia a partir dos ventos no 
país, de acordo com a Associação Brasileira de 
Energia Eólica (Abeeólica). Um dos desafios 
desta indústria, porém, é a logística, devido 
ao porte dos equipamentos, como pás eólicas 
e aerogeradores, e complexidade de armaze-
nagem e transporte. Ao completar 74 anos de 
atividades, o Grupo Columbia tem apostado 
neste segmento para crescer, oferecendo ser-

viços e estruturas integradas, que vão do por-
to aos parques eólicos.

O diretor Comercial da Columbia Nor-
deste, Murillo Mello, informou que o setor 
eólico já representa 30% do faturamento des-
ta unidade do Grupo. Segundo ele, das cinco 
principais empresas deste segmento, quatro 
já são seus clientes em operações logísticas.

A meta da Columbia Nordeste é dobrar 
sua receita com serviços ao setor eólico nos 
próximos três anos, o que elevaria em 35% 
o faturamento da unidade. Para isto, o Grupo 
conta com uma operadora portuária (CMLog), 
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“ Os volumes de movimentação 
portuário para o setor eólico 
em 2016 são de 1600 pás e 1500 
nacelles (geradores) na cabotagem 
e mais 1000 pás e 700 nacelles na 
importação

que atua na Bahia e Sergipe, e armazém al-
fandegado (Porto Seco) em Simões Filho, na 
região metropolitana da capital baiana (veja 
mais abaixo).

 De acordo com Murillo Mello, a Colum-
bia ajuda os clientes do setor eólico a enfren-
tar os principais gargalos logísticos da região: 
falta de espaço de armazenagem; competição 
de cargas no mesmo porto (como embarques 
de veículos em Salvador) e alto volume de ca-
minhões (risco de avaria).

Os volumes de movimentação portuário 
para o setor eólico em 2016 são de 1600 pás 
e 1500 nacelles (geradores) na cabotagem e 

mais 1000 pás e 700 nacelles na importação. 
“A principal vantagem da contratação de um 
operador logístico com serviços integrados é 
a capacidade de atender o cliente em diversos 
elos da cadeia, desde o porto até os parques 
eólicos”, afirma Murillo Mello. g

“ A Columbia ajuda 
os clientes do setor 
eólico a enfrentar os 
principais gargalos 
logísticos da região: 
falta de espaço de 
armazenagem; 
competição de cargas 
no mesmo porto (como 
embarques de veículos 
em Salvador) e alto 
volume de caminhões 
(risco de avaria).
murillo mello, diretor 
comercial columbia
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mKS marKSell reformula linha 
de guindaSteS veiculareS

A partir de agora, os equipamentos MKS Baby 1000 e MKS Force 2000 têm 
como opcional a ligação direta na bateria do veículo

A MKS Marksell, empresa pioneira e líder 
na fabricação de plataformas para movimenta-
ção de cargas no Brasil, reformula a sua linha de 
guindastes veiculares. A nova tecnologia aplica-
da permite que os equipamentos MKS Baby 1000 
e MKS Force 2000 sejam ligados diretamente na 
bateria do veículo, dispensando, assim, a toma-
da de força (eixo propulsor que permite que a 
força do motor acione o implemento). 

“Hoje, a maioria dos VUCs (veículos urba-
nos de carga) e caminhões de pequeno porte já 
saem da fábrica sem o PTO (power take-off, si-
gla em inglês), também conhecida como toma-
da de força. Como nosso equipamento é leve e 
usa pouca potência para o seu funcionamento, 
identificamos que a energia gerada pela bate-
ria do veículo seria suficiente para o seu acio-
namento. Dessa forma, conseguimos facilitar 
a instalação e, consequentemente, o manuseio 
do maquinário”, explica o diretor de Novos Ne-
gócios da MKS Marksell, Jorge Franchi.

Outra vantagem que a nova tecnologia 
traz é que com o acionamento direto na ba-
teria do veículo diminui-se o barulho, aque-

cimento e poluição, facilitando, assim, sua 
aplicação e utilização em espaços fechados, 
tornando desnecessário que o veículo esteja 
em funcionamento para o acionar o guindaste. 

Empresa 100% brasileira, certificada 
pela Conformidade Europeia (CE), pelo INME-
TRO e ISO 9001, pioneira e líder em seu seg-
mento há 32 anos, a MKS Marksell desenvol-
ve, projeta e fabrica, com tecnologia própria, 
equipamentos para movimentação de cargas e 
pessoas, aplicados a veículos ou estacionários, 
com grande ênfase em acionamentos eletro
-hidráulicos. Com operações em toda Améri-
ca Latina, América Central, África e Europa e 
matriz em Itapevi, na Grande SP, a companhia 
possui no Brasil uma estrutura de produção 
flexível instalada em uma área de 13.000 m² e 
conta com mais de 100 pontos de assistência 
técnica e comercialização.  g

“ O acionamento direto na bateria do 
veículo diminui o barulho, aquecimento 
e poluição, facilitando, assim, sua 
aplicação e utilização em espaços 
fechados
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gruPo gft adQuire haBBer tec BraSil 
Especialista em BPM, analytics, Mobile e 
transformação digital, a maior parceira de BPM da 
IBM no Brasil, é adquirida pelo Grupo GFT

O Grupo GFT anuncia a aquisição de 
100% das ações da WG Systems Ltda., repre-
sentante no mercado brasileiro da Habber Tec 
International Group, especialista em gestão de 
processos de negócios (BPM), Big Data, analy-
tics, mobilidade e transformação digital fun-
dada em 2000. Com a compra, o Grupo GFT 
amplia sua atuação na América Latina, com 
significativo crescimento de sua receita no 
Brasil. O valor da aquisição não foi divulgado.

O foco da Habber Tec Brasil é a imple-
mentação e o suporte contínuo à gestão de 
processos de negócios (BPM), ferramentas de 
big data, analytics e mobilidade, com ênfase 
na indústria de serviços financeiros. Além dis-
so, a empresa é a maior parceira IBM no Brasil 
em relação à gestão de processos de negócios 
(BPM). Os negócios da Habber Tec Brasil são 
baseados em relacionamentos robustos e de 

longa data com empresas de serviços finan-
ceiros e de outros setores. 

“A GFT continua sua trajetória de cres-
cimento e posicionamento como a Referência 
em Digital para o segmento financeiro, se be-
neficiando claramente desta nova aliança que 
aumenta significativamente nossos negócios 
e capacitações no Brasil. Além disso, a equipe 
da Habber Tec Brasil se encaixa perfeitamen-
te à cultura da GFT, que se baseia na forte co-
laboração e no fomento ao espírito inovador. 
Estamos confiantes com a perspectiva de tra-
balhar e colaborar em novos projetos BPM, 
Mobilidade e Transformação Digital”, comen-
ta o managing director Latam do Grupo GFT, 
Marco Santos. 

Apesar da crise no Brasil, a Habber Tec 
tem crescido de forma contínua durante os úl-
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timos cinco anos e conta com uma sólida e es-
tável estrutura financeira. Em 2015, a empre-
sa atingiu um faturamento de R$ 22,4 milhões, 
sendo 60% da receita proveniente de projetos 
para a indústria de serviços financeiros. As re-
ceitas para 2016 devem crescer cerca de 29%. 
Assim, a GFT espera que a aquisição acrescen-
te cerca de R$ 29 milhões às receitas do ano 
fiscal de 2016. 

“Esta aquisição irá permitir a venda cru-
zada de nossos serviços aos clientes da Ha-
bber Tec Brasil e vice-versa. Há uma crescente 
demanda pela implementação de soluções de 
BPM e mobilidade. Vamos aproveitar e explo-
rar esta oportunidade, aumentando nosso 
portfólio de negócios”, afirma Marika Lulay, 
COO do Grupo GFT. 

A Habber Tec Brasil conta uma equipe 
de 105 colaboradores distribuídos entre a 
sede em São Paulo, a filial de Curitiba e o es-
critório comercial em Porto Alegre. A aqui-
sição aumenta o número de profissionais do 
Grupo GFT para cerca de 4.155, totalizando 
559 no Brasil, montante que contribui para 
expandir a presença da GFT na América La-
tina, que hoje mantém centros de desen-
volvimento e comerciais no Brasil, México, 
Peru e Costa Rica.

“A Habber Tec Brasil acrescenta experti-
se em gestão de processos de negócio (BPM), 
Big Data e mobilidade, especialmente para a 
construção de soluções de crédito back-of-
fice zero e banco digital. Com esta aquisição, 
o Grupo GFT irá reforçar sua base de clientes 
em bancos e seguradoras de prestigio no país”, 
afirma Ulrich Dietz, CEO do Grupo GFT. 

“A nossa competência em BPM, analytics 
e mobilidade vai ao encontro dos principais 

desafios que os bancos enfrentam com rela-
ção à transformação digital. Juntamente com 
o profundo know-how da GFT em serviços fi-
nanceiros, temos oportunidades para nos fir-
mar como um dos principais fornecedores de 
serviços de TI para bancos e seguradoras do 
mercado latino-americano”, finaliza Leonardo 
Vieiralves Azevedo, diretor executivo, da Ha-
bber Tec Brasil. g

“ A equipe da Habber Tec Brasil se 
encaixa perfeitamente à cultura 
da GFT, que se baseia na forte 
colaboração e no fomento ao 
espírito inovador” 
marco Santos, managing 
director latam do grupo gft 
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A FEIRA 
DE MÁQUINAS 
AGORA É NO 
SÃO PAULO EXPO
(Antigo Imigrantes)
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andreani e comBilift aliam 
SoluçõeS Para ganho logíStico

A linha de empilhadeiras articuladas Aisle Master  trabalha 
em corredores estreitos de 2m, permitindo aumentar o 
volume de cargas armazenadas

Visando fornecer soluções logísticas 
especializadas para diversos segmentos de 
negócio, o Grupo Andreani incrementa sua 
atuação no Brasil com as empilhadeiras arti-
culadas Combilift.  A empresa está investindo 
no mercado farmacêutico, pois é um segmen-
to que “vem durante anos crescendo”, segundo 
Welington Ramos, encarregado de Compras 
da Andreani. Três empilhadeiras articuladas 
Combilift estão sendo utilizadas no Centro de 
Distribuição de Embu das Artes (SP). E, segun-
do Ramos, o projeto é adquirir mais três ou 
quatro equipamentos até o final 2017.  “Ini-
ciativas pioneiras são uma marca da Andrea-
ni, tendo em vista que foi o primeiro Operador 
Logístico no Brasil a utilizar as empilhadeiras 
articuladas COMBILIFT Aisle Master com ne-
gociações iniciadas em 2012”, destaca Cyro 
Aranha, Gerente Comercial da Combilift. 

O Grupo Andreani conta atualmente com 
um galpão de 12.000m² em Embu das Artes 
(SP), de 5.000m² em Pavuna (RJ), 1.500m² em 
Curitiba (PR), 1.500m² em Contagem (MG) e 
2.000m² em Porto Alegre (RS). “Todos espe-
cíficos para atender clientes farma e alguns 
outros segmentos”, ressalta Welington. O de-
safio, complementa, é “estar entre os melho-
res operadores logísticos do ramo farma, im-
plementando soluções aos nossos clientes de 
acordo com a necessidade de cada um.”

A linha de empilhadeiras articuladas 
Aisle Master fabricadas pela Combilift traba-

“ Três empilhadeiras articuladas Combilift 
estão sendo utilizadas no Centro de 
Distribuição de Embu das Artes 
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lha em corredores estreitos de 2m, permitin-
do aumentar o volume de cargas armazena-
das. Empilhando até 15,6m, possibilita que 
um galpão logístico, por exemplo, tenha uma 
área útil 20% maior para estocagem.  As ar-
ticuladas são fáceis de operar - em qualquer 
tipo de piso, dentro e fora de prédios - e estão 
disponíveis em versões elétricas ou GLP, com 
capacidade para até 2.500kg. 

Equipamentos robustos com bom de-
sempenho e mínimos problemas estão entre 
as características da utilização da Combilift 
na empresa. O executivo da Andreani desta-
ca ainda a utilização da máquina em vários 
outros departamentos da empresa e a otimi-
zação do espaço de circulação, ressaltando a 
maior quantidade de armazenagem, conside-
rando cada corredor de rua com 2m. 

Após três anos de operação, a Aisle Mas-
ter está definitivamente integrada aos proces-
sos da empresa. Mas a opção pela inovadora 
tecnologia da Combilift não é por acaso no Gru-

po Andreani. “Estamos agregando valor tecno-
lógico a nossas operações”, enfatiza Welington, 
ressaltando que “a Andreani sempre procura 
buscar soluções inovadoras tanto operacional 
logística quanto tecnológicas, para podermos 
atender nossos clientes com a maior rapidez e 
tecnologia disponível no mercado”. 

O executivo da Andreani lembra que, 
“antes de adquirirmos os equipamentos, 
fizemos várias visitas a outros CD’s que já 
tinham essa tecnologia para pegarmos opi-
niões dos usuários que trabalhavam com o 
equipamento. Espantosamente, todos com 
os quais falamos nos apoiaram a fazer esse 
investimento, pois estavam muito satisfeitos 
com o produto.” g

“ Estamos agregando valor tecnológico 
a nossas operações, procurando buscar 
soluções inovadoras tanto operacional, 
quanto tecnológicas.  
Welington, executivo da andreani
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logíStica direta 
e reverSa: duaS 

“metadeS” de um 
ProceSSo Só

Ainda que de uma forma não tão “desta-
cada”, a chamada Logística Reversa ou Logís-
tica Inversa sempre existiu e é a que “fecha” o 
ciclo do processo logístico. Se considerarmos o 
processo “macro” da cadeia de abastecimento 
como ‘entregas’ (envio do material do ponto de 
origem para o ponto de destino) e ‘devoluções’ 
(recebimento, no ponto de origem, de material 
anteriormente entregue no ponto de destino), é 
fácil observar que ambas são partes do mesmo 
processo global. Diria serem duas “metades” do 
processo completo. Porém, e aqui é onde o tema 
se torna mais interessante, uma tem sido “mais 
metade” do que a outra.

Numa operação tradicional, a “metade 
maior”, ou seja, a da entrega / envio sempre foi 
vista como mais importante do que a da devolu-
ção / recebimento. Afinal, a primeira acaba por 
chamar mais a atenção de toda a organização: 
primeiro, é o escoamento dos produtos armaze-
nados (razão principal para quem produz, por 
exemplo); segundo, são fluxos financeiro posi-

tivos, vendas (proveitos para a empresa, se tudo 
estiver funcionando normalmente). Já a outra 
metade, a “metade menor”, é o inverso: tipica-
mente trata-se de recebimento de produto de-
volvido pelo cliente (por diversos motivos), com 
custos associados (transporte, estocagem - se 
for o caso -, manipulação, rearmazenamento,e-
tc), desencadeando todo o processo de reenvio 
do produto “correto”.

Porém, estamos falando apenas de uma 
parte da “metade menor” que, se for otimizada 
e apoiada por um bom software, tenderá a de-
saparecer. Porque há uma outra parte da logís-
tica reversa com uma importância e visibilidade 
crescentes, à medida que temas como o “ecologi-
camente correto” ou “sustentável” vêm ganhan-
do importância. Foi nesta que se começaram por 
incluir os vasilhames (quando falamos de garra-
fas, por exemplo), pilhas e baterias, cartuchos de 
impressoras, com todas as questões de otimiza-
ção (por exemplo, como aproveitar os transpor-
tes da logística direta para a logística reversa?), 

a r t i g o
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rastreabilidade (qual o histórico do cartucho de 
impressora que a empresa está recebendo vazio, 
para reencher ou reciclar?), etc.

Ou seja, é precisamente a logística reversa 
que poderá (deverá!) dar suporte a todo o siste-
ma de reciclagem, por exemplo. Portanto, a lo-
gística reversa não tem por que ser algo ruim. 
Pelo contrário, quando falamos de reciclagem 
ou reutilização, é algo que, tal como a direta, ga-
rante proveitos para a empresa.

Então poderemos classificar, do ponto de 
vista financeiro / operacional, duas partes da lo-
gística reversa: a “ruim” (porque na sua origem 
está um erro, e que diz respeito aos produtos 
devolvidos pelos clientes, por questões de quali-
dade, quantidade, tipo de produto, entre outros) 
e a “boa” (que diz respeito à reciclagem, reuti-
lização ou, até mesmo, aspectos como questões 
de garantia, no qual se enquadra o conserto de 
produtos defeituosos).

a r t i g o

Mas, fundamentalmente por questões do 
“ecologicamente correto” (reciclagem, reapro-
veitamento, etc), a logística reversa é uma opor-
tunidade: é uma realidade em forte crescimento 
e com perspectivas de crescer ainda mais.

Assim, um dos objetivos que qualquer 
bom software de logística (alinhado com a re-
alidade) deve perseguir é o de ajudar as em-
presas a diminuir a “parte ruim” e ajudar a ti-
rar partido da “parte boa” da logística reversa. 
Porque, sendo a logística um todo, é necessário 
planejar, executar e controlar, de forma eficien-
te e eficaz, ambas as “metades”, ou seja, tanto o 
fluxo direto, como o reverso.g

 
Jorge Serrano Pinto é especialista em logís-
tica da Divisão de Aplicativos da Sonda IT, 
maior integradora latino-americana de so-
luções de Tecnologia da Informação
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